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RESUMO

O presente trabalho inseriu-se na linha de pesduigaitetura e Urbanismo, pertencendo ao grupoetwid da
Arquitetura. O assunto é Design Contemporaneo e suas tendéncias, tendo como ¢an@taplicagdo dos
conceitos contemporaneos design de interiores comerciais/corporativos. O estudoi¢e originou-se a partir
da questdo: A producdo local nos municipios de &3@&$® Toledo possui uma linguagemdisign definida,
seguindo os preceitos da contemporaneidade? Tesmdo bipétese inicial que a producdo nas duas cilade
apesar de seguir tendéncias estabelecidas pos feieventos nacionais e internacionais, ndo possuman
linguagem definida, fundamentada em conceitos daftdrpensamento contemporéneo, o trabalho objetdeu
forma geral, avaliar a aplicacdo do conceito coptadneo dalesign de interiores comerciais/corporativos no
contexto regional destes municipios no periodo@8 2 2017. Utilizando da técnica de revisdo bgpéfica,
observagdo direta extensiva através de questior@rim estudo de caso, o trabalho desenvolveu-se em
fundamentacgdo tedrica, metodologia, analises eusi$es e, por fim, as consideragdes finais. Partdal
discurso dialético, os dados obtidos que culminananrefutacdo das hipdteses apresentadas, aponiaralo
definicdo de linguagem e identidade projetual denliv conceito contemporéneo nas cidades de Caseavel
Toledo, foram interpretados como mutaveis por aw&rar o conhecimento e os parametros estudadosalgmo
transitério, vinculados as transformacfes da sadiedo longo do tempo. O estudo de caso, avaliatraqu
imagens ilustrativas de projetos representativabzados por quatro escritérios de destaque e hexidos na
regido, sob a interpretacéo do autor. Considerpisas objetivos desta pesquisa foram atingidageagnesma
possibilita 0 desenvolvimento de futuros estuddeslobramentos cientificos.

PALAVRAS-CHAVE : Linguagem projetual. Design de interiores. Temwr@# Contemporéneas. Design
Contemporéaneo.

1. INTRODUCAO

A presente pesquisa inseriu-se na linha de pesglésaminada “Arquitetura e
Urbanismo”, onde o trabalho desenvolveu-se no gag@esquisas intitulado “Teoria da
Arquitetura o qual justificou-se no ambito acadé@tdentifico, contribuindo de forma
cumulativa por possibilitar a reflexéo, permitintmvas indagacdes derivadas da tematica. No
contexto historico justificou-se, através do métdeopesquisa bibliogréfica, a conceituacéo
da linguagem contemporénea design de interiores e a aproximagdo com 0 contexto
historico nas cidades de Cascavel e Toledo no oesestado do Parana. Do ponto de vista
profissional, a pesquisa proporcionou um retrato cdoario atual sobre a aplicacdo e

utilizac&do de conceitos na elaboracéo de projptrsnitindo também, no campo econémico e
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técnico, contribuir com paradmetros, oportunizandprafissionais da area e da academia
tracarem meétodos e estratégias de modo a reforenulan potencializarem suas atividades,
demonstrando a importancia da observacao de teiadého ambito sociocultural, justificou-
se por analisar a identidade da producdo locabledgyn comercial, caracterizando-a, e
relacionando-a com a esséncia do contemporaneo.

A problematica de pesquisa foi: a producao localmanicipios de Cascavel e Toledo
possuem uma linguagem design definida, seguindo os preceitos da contemporadeitia
Tem como ponto de partida, a formulagdo da seghipt&ese inicial: a producéo local, nas
cidades escolhidas, apesar de seguir tendéncasekstidas por feiras e eventos nacionais e
internacionais, ndo possuem uma linguagem defifisthmlamentada em conceitos dentro do
pensamento contemporaneo; e ainda, como hipétesadi®ia: os elementos que compde o
design comercial e corporativo local, utilizados por efonais de expressao nas cidades
estudadas, no periodo de 2013 a 2017, priorizaoutina estética, objetivando a qualidade
visual sobre a funcionalidade. A hipdtese tem comdaveis independentes as tendéncias
nacionais e internacionais design comercial, os conceitos do pensamento contempmrane
assim como diferencas socioculturais entre ToleGaszavel, cidades localizadas no oeste do
Parand, no periodo determinado.

Objetivando responder ao problema da pesquisdpifoiulado o seguinte objetivo
geral: avaliar a aplicacdo do conceito contemparatedesign de interiores comerciais no
contexto local nas cidades de Cascavel e ToleddAaRa atendimento ao objetivo geral,
foram elaborados os seguintes objetivos especifidoEundamentar design de interiores
contemporaneo através de pesquisa bibliografic®eajjuisar os conceitos existentes sobre
tendéncias contemporaneas; 3) Justificar a neeeleside analisar as tendéncias utilizadas na
regido; 4) Elencar dez conceitos norteadores nendet/imento de projetos, dentro da
linguagem definida; 5) Contextualizar historicaneeat cidade de Toledo e Cascavel; 6)
Contextualizar economicamente a cidade de Toledaseavel; 7) Elencar dois profissionais,
com atuacao significativa em cada cidade escoll@gda&presentar uma obra significativa de
autoria de cada um dos escritorios; 9) Analisattambos obtidos; 10) Comparar a producao de
projeto de interiores entre os escritérios das didades; 11) Analisar a comparacao; 12)
Concluir respondendo ao problema da pesquisaarefatou comprovando a hipétese inicial
e secundaria.

A pesquisa teve como marco tedrico o pensamentdlatezes, sobre design na

contemporaneidade:



“Na contemporaneidade alesign tem configuracdo diversa, com indmeras
possibilidades de relagdes e associa¢des. E umdegrade, um tecido repleto de
significacdes e semioses resultantes do entrelaganeearticulacdo de signos que
geram linguagens diferenciadas. Essa grande reddvdl atua na esfera da
informacdo, comunicacdo e expressao, produzindceretifes niveis de
conhecimento, tendo como o foco central o homens éis@dmicas e producdes
culturais que o envolvem. E um universo plural ertth um campo amplo e fértil
gue retrata e impulsiona os habitos, estilos de,va viver e estar no mundo,
escrevendo a histéria do cotidiano” (MENEZES, 2G11)6).

A metodologia utilizada abordou o assuattavés do método dialético, descrito por
Konder (2008, p. 08) como sendo “0 modo de pensarasocontradicdes da realidade, o
modo de compreendermos a realidade como essenctalroentraditéria e em permanente
transformacao”. Neste método, de acordo com Pradariereitas (2013, p. 35), o estudo de
determinado elemento ou ocorréncia exige do pesdoisexaminar de forma ampla e
aprofundada todas as condicionantes envolvidagjersiando o carater dinamico do
conhecimento, sem trata-lo como algo rigido, teedovista que “[...] tudo no mundo esta
sempre em constante mudanc¢a”. Foi adotado o proeetth comparativo, que, para Marconi
e Lakatos (2003, p. 107) “permite analisar o dadacreto, deduzindo do mesmo 0s
elementos constantes, abstratos e gerais. Constitaiverdadeira experimentacao indireta”.
De abordagem qualitativa, descrito por Gerhardtveiga (2009, p. 31-32) como método que
busca analisar, interpretar e explicar os fatogliemios que ndo podem ser quantificados, de
forma a perceber as relagdes sociais e sua dingdwizade natureza aplicada, que, conforme
Prodaonv e Freitas (2013 p. 51) “objetiva gerarhesimentos para aplicacdo pratica
dirigidos a solucao de problemas especificos”,a tgnvolve verdades e interesses locais”.

Foram utilizados como técnicas para resolucéo dblgma o estudo de caso que, para
Gil (2008, p. 54) busca aprofundar o conhecimermtores determinado elemento, com a
intencdo de garantir a percepcdo ampla e minugjasa conforme Fonseca (2002, p. 33),
pode ocorrer de forma interpretativa, “que visapd@®mente apresentar uma perspectiva
global, tanto quanto possivel completa e coerelteybjeto de estudo do ponto de vista do
investigador” e a reviséo bibliogréafica atravéslemntamento de informacdes literarias, em
vias fisicas e digitais, como livros, artigos, stas, jornais, periodicos, etc. Da mesma forma,
o estudo de caso, partiu da interpretacdo de daibbsgraficos, para selecionar e avaliar a
producao delesign de interiores comerciais e corporativos, de mareiinterpretar os dados
obtidos e parametrizar com 0s conceitos contempogirgerando informacdes que deram

resposta a problematica.



2. FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 A GLOBALIZAGAO, A ARQUITETURA E ODESIGN CONTEMPORANEO

A globalizacdo, de acordo com Teixeira (2011, p) €8 caracterizada pela
internacionalizacdo das empresas, as quais passarmangitar entre continentes,
impulsionando o consumismo e ao excesso de produtimgormacdes, transformando o
cenario urbano atual e o modo de vida das pessbbascal (2006, p. 07) a classifica como
produto do capitalismo ligado aos avancos tecnod@&ggue a partir dos anos 1980, passou a
fazer uso de um sistema de rede mundial de trocanfdemacdes que possibilitou a
interconexdo empresarial a nivel mundial, dinamdpaas negociacdes e interagindo com as
esferas culturais, sociais, produtivas, comer@disanceiras, exigindo uma ordem sistémica
de abrangéncia capaz de lidar com a rapidez dresflde informagdes, alterando a relagéo
entre espaco e temho

Desta forma, a arquitetura contemporanea, na deadinozzi (2009, p. 59), pode ser
considerada desde os anos 1960 até hoje, poisupdesse que ela teve origem entre o
desgaste do movimento moderno, que segundo Frac&04.3, p. 03) abriu caminho para a
pés-modernidade onde seu carater superficial despertou o surdor® uma nova corrente
que, de acordo com Luccas (2008, p. 04), retommnéanca na tecnologia; Neves (2011, p.
12) complementa que este novo estilo busca umaalidade e transparéncia. No entanto a
arquitetura contemporanea nao deve ser consideyadmaria de uma evolucdo linear
consequente da modernidade e pés-modernidade guista constru¢cdo do sentido é formada
pelo multiculturalismo relacionado as criticas drigtas temporais (ABASCAL, 2006, p. 12-
13). A diferenca, apontada por Arantes (2008, fh) J6ta na passagem design e da

arquitetura para veiculos de transacdes comepgé#asrenda turistica da forfha

* Os reflexos na sociedade, causados pelas recem@angas no modo de consumo e producdo, como as
relacdes entre individuo, tecnologia e meio-ambiemiterferem diretamente na produgdo de design de
interiores, dificultando estabelecer e definir @spe por considerar que 0s mesmos estdo em Corgngesso

de modificacéo, principalmente no &mbito comportatalee cultural (TEIXEIRA, 2011, p. 79)

4 “A cultura atual (a partir da década de 90) pgsmsagrandes transformacées associadas a tecnalagia
informacdo que vem trazendo impactos na percepgioatia e na concep¢do da arquitetura trazendo
guestionamentos sobre a producéo dos espacosf(snaterialidade da arquitetura) e seu papel ralidade”
(VIANA, 2012, p. 23).

®Viana (2012, p. 12) retrata que a pés-modernigadma corrente que se opdem “ao formalismo abs@at
principios funcionalistas e a ruptura completa eonistoria”.

® Segundo Arantes (2010, p. 98) renda da forma pedentendida como “a habilidade treinada dos tipst
estrela, amparados pelo novo instrumental digial,definir geometrias inesperadas e resultadosciiapizs
para obter ganhos monopolistas derivados da foimgalar”.
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Na cultura contemporaneadesign se classifica em produto e objeto, onde o primeiro
é fabricado pelo homem tornando-se produto a megligatransmite mensagens através da
incorporacdo de signos passando o usuario a estabalma relacdo comunicativa com o
espaco e assim, Teixeira (2011, p. 19) compleméntasociedade atual passou de uma
sociedade de producéo, de fabricacdo de produaos,yma sociedade que produz conceito,
produz fungbes-signo” e, através da visdo de Bsytthastra que a ela se torna signo da
funcdo. Segundo Zmyslowski (2009, p. 51), o honcemtemporaneo passa grande parte do
dia em espacos fechados, exigindo d#sign de interiores uma humanizacdo capaz de
proporcionar conforto, estabilidade e satisfac&sumindo, cada vez mais uma postura
isolada, chamada pelo autorateooning’.

Para poder compreender o conceito contempofafdenezes (2011, p. 06) afirma
que € preciso avaliar o cenario temporal e histoldcal, onde 0 mesmo € marcado pela
integracdo entre as diversas areas cientificas tigtieas, como um emaranhando de
significacBes que articulam linguagens, ultrapadsdronteiras fisicds O estilo de vid¥ e
comportamento deixam de ser ditados por institsigd@iticas, ideologicas e religiosas e
passam a ser dominados pelas diversas fontes itagiabferecendo uma gama de valores e
informacBes, muitas vezes contraditorias ao porgoadpos-modernidade e o mundo
contemporaneo perderem a necessidade de um codisclplinar e, assim, permitir novas
narrativas de legitimacao denominada de modismA@E@AL, 2006, p. 11).

Na sociedade contemporanea, a informacao sobi@ssatéria-fisica em questdes de
valores, passando a ser mais importante que o gswcde producdo. Diferente da era
industrial, a era atual, da informacdao, iniciaddimodo século XX, esta ligada a diversidade,
inclusdo, sustentabilidade, tecnologia e globalima@ heranca deixada para o século XXI,
resumida em problemas demogréficos e ecologicgsinse® Hobsbawm, citado pelo autor,
trouxeram discussdes que acarretaram o desenvolgnoe tecnologias que permitiram
transformar os ambientes e mudar o padrao de wdeseala mundial (TEIXEIRA, 2011, p.
69-71).

Baseado na renda, a arquitetura contemporaneajdeeduantes (2008, p. 194-195),

reafirma a ligacéo direta com o capitalismo, ondalé-se com a industria do entretenimento,

" Em traducao livre do autor, encasulamento.

8 valente (2015, p. 02) define contemporaneo comds&ma mistura de “classico, moderno, minimakstsé
mesmo étnico, na criagdo de ambientes Unicos &satua

® Segundo Viana (2012, p. 30) “a ideiaidteratividade esta associada & dissolucdo dos limites, a ideguee
tudo esta de algum modo relacionado”.

10 «A vida contemporanea torna-se acirradamente abanexpressa a coexisténcia das diversidades e das
desigualdades” (ABASCAL, 2005, p. 02)
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incentivando a producdo de udesign fetichista, capaz de despertar a necessidade de
consumo constante, levando a padrdes de valorigal@rios, distantes das necessidades
humanas. Esse processo continuo é descrito pomlésac (2013, p. 05) como sendo
decorrente da evolucado tecnoldgica e da aceitaeia plas correntes sociocultutaig-rias
(2015, p. 104) critica esse processo pois, para@glassivel de a materializagdo dos espacos
serem carentes de sentido, de identidade e qualgjaeéo histérica e fisica.

“Diante da consolidacdo de um discurso em sint@aoilm a contemporaneidade,
espacos e lojas comerciais design transformaram-se em lojas conceituais, lojas
pop-up, lojas ateliers, entrepostos, galerias, g&paulturais e coletivos, ou seja,
palavras e conceitos do campo cultural e da amanfoadotados pelo mercado
econdmico” (MOURA, 2015, p. 69).

Em contraméo, e reafirmando o conceito de diveligénd.uccas (2008, p. 05)
defende que atualmente, também, busca-se o redgatbstracdo, pois de acordo com
Lacombe (2006, p. 07) a singularidade estabelecdialmgo objetivo com a sociedade atual.
Desta forma, pela corrente historicista contempmaaiNeves (2011, p. 13), aponta a busca
incessante por status social atravésielgn, pois o reconhecimento de valores hierarquicos
esta inserido na cultura desta linguagem, degpoitaCarvalho (2005, p. 71-72) como sendo
multipla ligada ao universo psicolégico humano. $éggrocesso projetual, Gées (2005, p. 37-
38) afirma que se deve estabelecer uma relacacoamorno, equilibrando forma e funcéo,
nao tendo um padrdo pré-estabelecido, mas umaldiderde escolha de solucbes de acordo
com a necessidade, onde Minozzi (2009, p. 38) cemmghta que ha uma libertacdo de
pressupostos ideoldgicos e, na visdo de Wand&@h3( p. 18), ha um resgate a consciéncia
social.

Para a analise ddesign de interiores no contexto nacional, Teixeira (204.180)
acredita que € necessario observar a complexidattgita pela qual o Brasil € formado.
Constituido pela miscigenacédo de etnias, padramgeifico, variacbes econdmicas e uma
série de periodos de exploragdes ao longo de smadéo socioldgica, onde o pais incorpora

a identidade glob&, no século XXI, através da troca comercial intensd&rapassando

A arquitetura contemporéanea é o resultado figispacial do encontro equilibrado e harménico edis
mundos: o racional e o sensivel” (FRACALOSSI, 204.3)8).

12 Traducdo livre do autor, “a materializacién deasips carentes de sentido, de identidad y de dcealqu
relacion historica o fisica” (FRIAS, 2015, p. 104).

13 “Por meio dos processos de globalizacdo, a idetd e a alteridade, bem como culturas locaisyrfora
revalorizadas e estimuladas” (MOURA, 2015, p. 62).
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ideologias e limites geograficos, incorporando udeatidade multicultural e multiétnith a
velocidade da industrializagéo, de acordo com Bikd2010, p. 14), alavancou a producgao
local.

Moraes (2006, p. 263) classifica design contemporaneo brasileiro como
heterogéneo, pois caracteriza-se pela fluidez andizacdo, onde a significacdo ocorre de
forma coletiva aos elementos de composicdo; Caval@005, p. 04) e Moura (2015, p. 79)
ainda defendem que a producdo, movida pelas vas@giabusca uma experimentacao
constante, resgatando a relevancia internaciboahquistada pelo modernismo. Com relacéo
a qualidade, Teixeira (2011, p. 21-22) afirma quepnceituacdo de um ambiente agradavel
esta vinculada as correntes modistas, que poresyang contexto brasileiro, sdo transmitidas

pelas tendéncias midiaticas exibidas em programaslelisdo e telenovelas.

2.2 OS SIGNOS NA DEFINICAO DE LINGUAGEM E NA QUALIFICABO DE PROJETO

A semidtica é descrita por Baquido (2011, p. 54)n@ uma filosofia que assimila
formas fisicas, quimicas e bioldgicas como elensergassiveis de interpretacdo pela
sensibilidade humana como campo sensorial e intelig Esta percepcao, conforme Capalbo
(2007. p. 28), acontece pelo encontro entre a Bubj@de e a materializacdo, conectadas pela
esséncia, onde o conjunto desta, resulta numaaliegd® de signos. Siqueira (2008, p. 76)
justifica que ha uma medicéo entre mundo e lingmagendo a semiétitaa ciéncia que
traduz esta representatividade e a significacdme3q2005, p. 01-02) define sighbsomo
qualquer elemento capaz de determinar ao intergeetana representacéo simbdéiicaCom
relacdo a linguagem, Matos (2010, p. 120) a estabetomo uma ferramenta racional
utilizada pelo raciocinio para comunicar signos.

A relacéo de representatividade, segundo Gambgads, p. 22-23), esta vinculada a

um processo entre a interagdo de signo, objetdegepietante, onde a funcédo do signo é

14 «A cor, o contraste, a vibracdo sdo parte da noskara, principalmente a chamada popular. E g dessa
linguagem esta o humor, a irreveréncia, algo w@vo,contraposicéo ao taciturno” (BORGES, 1999, p. 50

15 “A producéo de uma arquitetura contemporanea peute relacéo equilibrada com o passado, sem nastalgi
nem desrespeito pelas suas ligdes. Como um aleotos valores emergem na arquitetura brasileiraiadps
nos ensinamentos bons e maus da experiéncia pag®sm deixar de propor inovac¢des e obter resgltad
atuais” (LUCCAS, 2008, p. 06 — 07).

'8 A linguagem é descrita por Baquido (2011, p. $2)@ um “sistema de signos, e todo signo se eséryteia
unido entre um significante (imagem acustica) esigmificado (conceito) .

" Na visdo de Siqueira (2008, p. 76) “a semiétid@naa dos signos, estuda todos os tipos de sigoox eles

se relacionam e a cultura onde estes signos existem

18 «Um Signo produz no intérprete os efeitos prodogigelo Objeto que ele representa” (GOMES, 20083).

19 “Um simbolo é um Signo que representa seu Objetomeio de uma regularidade, convencéo ou lei. Um
simbolo ndo representa uma entidade particulamgular” (GOMES, 2005, p. 24)
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reproduzir outro signo e assim, estabelecer umai@axdclica. Souza (2010, p. 44) retrata,
gue se tratando de signos, podemos classificarhlosés momentos, sendo o signo na forma
pura de qualidade perceptiva ou icdne signo intermediario decifrador de complexidade
(indice¥! e por fim, os signos representativos ou simbéifcdigados ao interpretante. Este
processo, de acordo com Matos (2010, p. 128) detiogarmente das sensacoes, lembrancas
e associacoes. A producao do sentido, dentro deiido, entende-se por semiose, ou seja, a
sistematizacdo entre elemento (signo) passa aseyeg algo (objeto) sob um determinado
contexto (interpretante) para um sujeito (intégré&EUDWIN, 2002, p. 01).

No campo da arquitetura, o signo ocorre pela naizscdo de uma intencdo plastica
espacial, como uma espécie de membrana entre onbuena habitat, compondo-se de uma
matriz espaco-temporal e tridimensicRgMEDEIROS; GARCIA, 2011, p. 85). Monticelli
(2016, p. 37) acrescenta que a arquitetura, engsgmo, € paralelamente uma linguagem,
pelo uso da pluralidade visual (geometria, forncases, texturas, etc.), e sua interpretacéo,
através da semidtica, também se da em trés niygdidades construtivas e ornamentais, a
existéncia representativa e a funcdo no ambit@akedaultural, sendo codificados pelo habito,
consolidando na contemporaneidade a ligacéo cojetaudlade emocional.

O projeto dedesign, na visdo de Ching (2006, p. 52), precisa expressaconceito de
forma clara para transmitir significacdes e qualeta Baudrillard, citado por Teixeira (2011,
p. 20-21), afirma que a funcdo do ambiente, assimoca mensagem, valores e relagdes, sao
estabelecidas pela composicdo ordenada de elemewo® objetos e mobiliarios,
transparecendo a hierarquizacdo dos usuarios entexto social e temporal. O autor
complementa que através da politica consumistatabedecida uma atividade sistémica
carregada de significacdo fundindo-se, de forméajlcao sistema cultural, onde o objeto
deixa sua simbologia isolada, passando transméitido somente na conjuncdo dos
elementos. Moura (2015, p. 73) afirma que a conteameidade permitiu valorizar os
elementos de ambientacdo através de um caratetiaspantido nas relacdes de sentido,
priorizando os vinculos sentimentais como confgstazer e experiéncias de modo geral, em

detrimento da racionalizacdo material de formangdo.

20 jcone como uma relagdo por semelhanca, identidade enmaklgpecto entre signo e objeto. Ambos
compartilham certa qualidade que é signo do objetiependente da existéncia dele” (SOUZA, 201a@4p.

21«34 o indice[...] necessita da existéncia do objeto para que o iisgiasstabeleca. Tanto o signo e o objeto
devem existir como fatos” (SOUZA, 2010, p. 45)

22 Segundo Souza (2010, p. 44), podemos estabeleeralacéo de convencdo, onde o objeto passa adipe
do signo para ser interpretado.

% “Na arquitetura, o simbolo se faz presente quamlaim predominio de generalizacdo de um estilo, um
sentido de ordem e convencdo. Uma padronizacddetecietos que determinam o estilo mediante regras
sistematicas” (MONTICELLI, 2016, p. 46).

8



O misto de possibilidades estéticascadlégicas amplia o consumo de simbolos, pela
materializacéo de propésitos potencializados pedecatio capitalistd onde a diversidade é
reforcad&’, transformando o tempo em algo efémero, compartilb signos entre sociedades
de forma pluralista (ABASCAL, 2006, p. 07). Corae{R016, p. 01-02) acrescenta que para o
entendimento deste movimento, devemos observala®es entre as atividades cotidianas e
os individuos, pois a constru¢do de sentido e feiguios ocorre desse didlogo. Essa sinergia
é descrita por Moura (2015, p. 79) como poétjcande a arte e design se fundem para
atingir a sensibilidade, traduzindo signos e lingares contemporaneos na subjetividade da
esséncia. Viana (2012, p. 22) afirma que o desemehto de tradigcbes possibilita a
condicdo de significado, pois “a arquitetura pode entendida como uma forma de
conhecimento pela experiéncia”; Neves (2009, p.atB@scenta que esse processo facilita a
compreensao imediata; Gambarato (2006, p. 144nafmue esse pressuposto vem sendo

recriado a cada instante.

2.3TENDENCIAS E CARACTERISTICAS DE PROJETO CONTEMPORE®

As tendéncias estdo atreladas a qualidade de um amifenpgela forma com que
transmitem conceitos e pela capacidade de despentagdes aos usuarios, onde estes podem
julga-lo de acordo com sua eficiéncia nos dive@ositos de influéncia (CHING, 2006, p.
12). Zmyslowski (2009, p. 50) aponta a importamtsichumanizacdo como meétodo tendencial
contemporaneo. Na atualidade, de acordo com Gugatjo por Gubert (2011, p. 28), 0
design de interiores une diferentes expressdes formamsateriais, de forma processual,
objetivando a funcionalidade e a estética na cayiaep

A compreensdo do processo projetual se da atrawépodturas experimentais,
descrito por Goes (2005, p. 224) como a unido @aceitos e caracteristicas, como, por

exemplo, a originalidade, o simbolismo, 0 modisnmespirito de época uso de partido, de

%4 De acordo com Aguiar (2016, p. 109) o consumaigieos rege a légica do mercado atual.

% «A diversidade diz respeito a alteridade, as eifigas ou a dessemelhanca, & convivéncia de idédésas

varidveis em torno de caracteristicas, assuntesjegitos, situacdes, ambientes diferentes ent®ssionceitos
de pluralidade, multiplicidade e heterogeneidad&eslacionados a diversidade (MOURA, 2015, p’.62)

% “Uma poética age sobre as relacdes solidariagitestdo os processos significativos, [...] abrindoe

dirigindo-os para os aspectos da arte e das limqusEadMINOZZI, 2009, p. 189).

?"De acordo com o dicionario Michaelis, tendéncianifica: “Disposicdo natural que leva alguém a atgr
determinada maneira ou a seguir certo caminhanangdio, predisposicao”.

% Os espacos sdo constituidos pela ambiéncia estiadeeldentre a relacdo do arranjo de materiaigscer
formas (TEIXEIRA, 2011, p. 21).
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moédulos e de malhas”, que podem contribuir paréirnear a disparidade da linguagém
contemporéanea. O equilibrio entre forma, desenhmmposicdes, ritmo, texturas e
revestimentos sdo elementos chaves, que segundesdré?2008, p. 182), transformam o
meio concreto em abstrato.

No contexto contemporaneo, Bukowski (2012, p. 18pbnta a relevancia das
tendéncias internacionais como incentivo ao dedeinvento da producao arquitetonica de
qualidade, pela disseminacao de eventos e popagdonzde abordagens culturais, culminando
no posicionamento de governos e universidades cdimabdade de inovacdo nos setores
competentes. Onofre (2012, p. 11) complementa gs gpensamento surgem os sistemas de
identidades visuais flexiveis pela efervescéncis tdansformacfes nas esferas culturais e
sociais.

As tendéncia8 proporcionam um retrato social, cultural e pafitievidenciando
transformacdes diretamente ligadas ao modo de dégapessoas, sendo uma ferramenta
utilizada para configuracdo de vertentes consum{@AMONER, 2014, p. 02). Souza (2009,
p. 27) acrescenta que elas se originam nas magies das necessidades humanas, mediante
valores contidos nos ambitos psicologico, soc@némico e demografico.

Dentre as diversas tendéncias utilizadas na coéaoepe um projeto ddesign de
interiores contemporaneo, podemos elencar as paisci atuantes: uma delas é a
padronagerft onde, no entendimento de Gubert (2011, p. 26)padrdes transmitem
mensagens que vao além do carater superficialgague valores culturais e simbolicos
anicos que, unidos a cores, formas, texturas eo®wtementos, permitem difundir uma
linguagem semantica além do apelo estético-funtiona

No ambito comercial, uma tendéncia potencializadieraonsumo € a ambientacéo
de vitrinag?, a qual é uma ferramenta utilizada para impulsianexperimentacéo do usuario
com o produto. Na contemporaneidade, a humaniziggiespacos permite uma aproximacao
do cliente com situagdes cotidianas, estabelecantoconexéo, seja emocional ou cultural
através de cores e iluminacéo, utilizando tambéaudicdo e o olfato como canal direto,

29 “A linguagem se estabelece na tranca das formas seu desenvolvimento nos fluxos e nas mutag@ss, n
sincronias e nas diacronias” (MINOZZI, 2009, p. 190

% Na vis&o de Souza (2009, p. 21) “Tendéncia é uamifestacio, na esfera do comportamento, do consumo
do “espirito do tempo”, de uma sensibilidade anadaipor sinais”.

31 Gubert (2011, p. 71) descreve a padronagem comeonjunto de elementos visuais, dispostos em se@gn

e repeticdes, onde a composicdo destas imagenssmntibs sdo aplicados em superficies com a fidalida
estética.

%2 As vitrinas sdo elementos que interagem com osuitores, atraindo-os através de uma ambientacdo
encenada, configurando uma linguagem prépria e rpirg@ndo signos culturais, religiosos, etc.
(ZMYSLOWSKI, 2009, p. 40).
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capaz de provocar emocgdes, descrito por Zmyslo(@6Kl9, p. 50), como um laboratério de
ensaios. Aguiar (2016, p. 18-20) defende que alienao merchandising® visual como
ferramenta correlacionada, garante visibilidadestese produtos e servicos, devendo-se
observar trés pontos chaves na composicédo, sermbmaeito da loja, a influéncia sob os
usuérios e a funcionalidade do espaco.

Alguns principios para a composi¢ao visual de utabetecimento comercial devem
ser cuidadosamente escolhidos, conforme Onofre2(2p1 67-71): dentre eles podemos
mencionar as cores, superficies, materiais, ilugdioa formas, fachadas, mobiliario,
decoracao, painéis, paredes, etc.; ja Schneiddi0(3@ 202) afirma que podem impactar
diretamente na personalidade da marca, assim coaaondicdo socioespacial pela
capacidade de construcdo indenitaria corpordtivaseada em experiéncias entre usuarios e
ambiente.

Os meios de comunicacao, segundo Fioretti (20162).passam a desempenhar o
papel de vitrina comercial de forma intensa e dioapAbascal (2006, p. 11-12) alega que a
esséncia dos produtos passa a ser efémera e agengam o individualismo em face a
coletividade que o autor classifica como a eraldpét: hiper-consumo, hipermodernidade,
hiper-narcisismo, hiper-social, hiper-urbano e hipetropolitano”, tratando, entdo, da
glorificacdo dos signos e da reestruturagéo dadade

J& no meio corporativo, Nakamura (2014, p. 01-02) @ piso elevado, arquivos
deslizantes, iluminacdd e ergonomia na composicdo de ambientes como nEtddo
minimizar o alto nivel de adensamento nos esopgdque, na atualidade, exigem o convivio
de diversas atividades num mesmo espaco e, aimdgegsidade de aproximar os ambientes
de trabalhos com o conforto dos espacos residsentlzrtando as estagdes de trabalho para
utilizagdes mais informal& Dabus (2016, p. 01) observa que para estar Gm®aom o

tempo atual, as empresas precisam refletir em sspacos de trabalho as tendéncias

% Numa traducéo literal, merchandising visual érdeti por comercializacdo visual, o que implica numaca
visual em tornar comerciavel, ou seja, fazer entoaprocesso de distribuicdo comercial um produtonarca.
(AGUIAR, 2016, p. 74)

% Segundo Schneider (2010, p. 202) a identidadeocatipa “entende-se a personalidade, filosofia ou
identidade de uma empresa”.

% “J4 n&o basta atender aos indices minimos derifimia, [...] conceito cada vez mais em voga émaiilac&o
dindmica, que procura reproduzir uma ambiéncia matigral e permite que as pessoas controlem ariagéo

de acordo com suas preferéncias” (NAKAMURA, 201404).

% “O design de interiores corporativo contemporaneo passolbsbreer essa orientacdo desenvolvendo
tecnologias e disponibilizando recursos, layoutsoaceitos capazes de proporcionar uma ocupacao mais
agradavel, flexivel, ergondmica e, respeitandooselimites, até descontraida, abandonando de veeleaq
padréo rigido e frio que muitas vezes resultavgmrajetos e produtos incapazes de se adequarensaasas”
(DABUS, 2012, p. 01)
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contemporaneas, pois eles, de acordo com OnofrE2(3f 27), atuam como identidade,
buscando através da subjetividade da experiémpassar valores.

No contexto global, a vertente ecoldgica, segunoim&s (1999, p. 40), é incorporada
ao design de interiores contemporaneo, pressupondo-se a&sidade de harmonia com o
ambiente natural: desta forma, escolhendo matexiééenicas baseadas na sua capacidade e
eficiéncia, tanto energética quanto reciclavelmtndo o reuso de residuos que, de acordo
com Wanderley (2013, p. 19), estabelece uma muddmobdsolescéncia para reincorporacao.
Lobos (2010, p. 140) acrescenta que a distribuesipacial deve ser otimizada em termos de
critérios sustentaveis, como superficie minima eneges perimetrais, consumo de energia,
ganho solar em superficies, quantificacéo de nahtedrga leve, ett’

Pode-se destacar, no processo de projeto, a teadEndesmembramento dos itens
que compdem a intencao projetual e o programa deseelades, classificando em camadas
(layers), onde a complexidade € tratada isoladamente ema si#tuacdo, para que na
composicao final a interacdo seja simultanea, cordoa visao de Viana (2012, p. 32-33),
coexistindo com a diversidade de solugdes.

O ecletismd@ é outra tendéncia no segmento contemporaneo gge som a proposta de
contestar o racionalismo da producdo industriaktaldorma une, através do contraste,
caracteristicas historicas e culturais do locafjaal esta inserido, utilizando-se da arte como
incentivo no desenvolvimento de vanguardas estéist buscando o maximo de solugdes
com o0 minimo e recursos (BUKOWSKI, 2012, p. 66-@ntre estes estilos, Dabus (2016,
p. 01-04) destaca o surgimento das correviteage®, industriaf® e escandinaa

O estilo contemporaneo é baseado no mod&ronde o excesso de informagéo em
um ambiente € minimizado pelo uso de tonalidadesasl grandes e aberturas, que
proporcionam uma sensacéao de coeréncia e simplaig@dendo receber cores como o preto

e cinza para evitar a monotonia, diferenciandoeseeptar desvinculado de rigidez (ESPACO

3"Em traduc&o livre do autor, The space distribusbould be optimum regarding sustainable criterizh<sas
minimal surface in perimeter walls, energy consuomptsolar gain in surfaces, material quantificatiooom
light load, etc. (LOBOS, 2010, p. 139).

% “Os projetos influenciados pelo ecletismo tenderapaesentar solucdes hibridas, superposicédo ds, pele
agregacéo e “colagem” (BUKOWSKI, 2012, p. 68).

%9 0 vintage faz uma referéncia histérica ao periculmpreendido entre as décadas de 1920 a 1960indser
pecas de alto valor cultural, e em forma origipadzando o simbolismo e a sobriedade (DABUS, 2015).
“0“Nele, oopen space, a informalidade e as cores sébrias d&o o tontipdh Revestimentos crus e tubulac&o
elétrica externa complementam o cenario, marcadoveesatilidade (DABUS, 2016, p. 04).

41«0 design escandinavo tem como principais caracteristicsimplicidade, o minimalismo e a funcionalidade.
O movimento surgiu nos anos 1950 nos cinco patsesoos: Finlandia, Noruega, Suécia, Islandia eaBiarca.
Apesar de a Escandinavia se referir apenas a Dmoayn@uécia e Noruega, muitas pessoas usam o [E&Erao
falar dodesign criado nesses cinco paises (O GLOBO, 2017).

4240 estilo modernaesta muito atrelado ao movimento modernista, umaluedo cultural ocorrida no século
XX e que influenciou a literatura e diversas artesluindo odesign (ESPACO E FORMA, 2016, p. 03).
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E FORMA, 2016, p. 03-07). Nesta perspectiva, Daf2@16, p.01l) acrescenta que a
“neutralidade, naturalidade e minimalistffoajudam a diminuir o stress em ambientes de
trabalho.

Na contemporaneidade, de acordo com Filippini (2q161), a liberdadé é a
palavra que resume com clareza a escolha de elesnegouie compde aesign de um
ambiente, devendo-se atentar sempre para as tésl@mgentes no momento. Seguindo este
conceito, Nakamura (2014, p. 01) descreve o surgioéa planta livre como elemento de
fluidez, permitindo uma dinamizacéo de espacos.

O site Espaco e Forma (2016, p. 09) recomenddizagéio do jogo de luzes quentes
e frias como forma de exprimir ousadia em um pogjebmbinada com vidros, espelhos, e
formas retas contrastando com linhas sinuosas.n@nto € descrito por Filippini (2016, p.
02) como premissa na personalizacdo dos espacesarmlo um “equilibrio e intimismo”;
sobre o tema Dabus (2016, p. 07) afirma que estiteia confere um aspecto menos Gbvio
aos ambientes.

Os ambientes contemporaneos baseiam-se na simapkgidcaracterizados por
silhuetas marcadas, superficies lisas, mobiligimbutidos, téxteis leves e suaves, além de
formas geométricas combinadas a vegetacfes vistas@sando um carater despojado
(EUDECORO, 2013). Valente (2015, p. 01) recomends pecas classicas e modernas,
conferindo um destaque junto a lustres ousadogstieventos inovadores e equipamentos
tecnoldégicos com a finalidade de otimizacgéo.

Desta forma Fillippini (2016, p.02) sintetiza asracderisticas dodesign
contemporaneo: a) Misto de formas curvas, geonaétrie suaves; b) Diversidade de
materiais, como pedras, madeiras, metais, et@irgmizacdo através do minimalismo; d)
Mobiliarios atuantes como elementos centrais; ajt@stes visuais através de cores neutras e

tons fortes.
3. METODOLOGIA
Apos a revisdo bibliografica, que contribuiu parmabasar o referencial teorico,

descrito por Gil (2008, p. 50), como a técnica assqoisa em material ja publicado,
principalmente livros e artigos, permitindo ao istgador a ampla cobertura de informacoes,

3 Predisposicéo para reducéo e simplificacédo doserltos que compdem um todo (MICHAELIS, 2017).
4 “Em geral o contemporaneo deixa o espaco acolhediocausa da mistura de estilos, elementos, foemas
cores. Ele aceita os méveis antigos incorporadosroobiliarios novos” (FILIPPINI, 2016, p. 01).
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sao elencados dez conceitos norteadores solesign contemporaneo, sendo 0s mesmos
sintetizados em elementos de analise, conforme doletgia de Drabik (2015), utilizada
como base na presente pesquisa e adaptada pelo auto

Estes elementos séo utilizados, através do métabservacdo direta extensiva que,
de acordo com Marconi e Lakatos (2013, p. 86),otaraa-se por examinar e medir opinides,
atitudes e técnicas, utilizando-se de indagacoesqisencdo de dados. Dentro deste aspecto,
foi elaborado um questionario estruturado o qual dplicado, sem a presenca do
entrevistador, aos profissionais eleitos pelo auterambas as cidades objetos de estudo, com
a finalidade de analisar a linguagem projetual ddacum deles. Da mesma forma, 0s
parametros foram aplicados ao estudo de caso, pebcapcao e interpretacdo do autor. Os
dados obtidos nestas analises foram parametrizattasg¢s da tabulacéo, atribuindo valores,
com a finalidade de caracterizar a producadesagyn de interiores comerciais e corporativos
na cidade de Cascavel e na sequencia o0 mesmo gwdoesealizado na cidade de Toledo.
Com a resultante, os dados foram comparados, \wojekd responder ao problema de
pesquisa, confirmando ou refutando a hipoteseaineisecundaria e assim, evidenciando
possiveis diferencas de identidade.

Sintetizando: os encaminhamentos ocorreram atrdegprocedimentos a seguir: |)
Os dez conceitos norteadores foram elencados, duautana revisdo bibliogréfica,
apresentados em subtitulos, definindo-se a amesirad) A partir dos dez conceitos, foram
eleitos cincos parametros, desdobrando-se em palatiaves que servirdo como critérios de
analise de linguagem e identidade projetual; I8jaE palavras chaves foram utilizadas na
elaboracdo de um questionério estruturado, ondemfagleitas quatro questdes sobre cada
palavra, aplicando-se aos quatro entrevistadota desma o0 processo segue metodologia
propria, desvinculando-se do método de Drabik (R08gguindo interpretacdo do autor, com
a finalidade de atender as especificidades da imdésta pesquisa; 1V) Os dados obtidos
foram tabulados, atribuindo-os valores em escalmética e numérica percentual, de forma
gue o autor, pautado nos elementos de andlisaifidas o atendimento aos conceitos pré-
estabelecidos (procedimento 02), onde o tom maigr@esompreende atendimento pleno e a
tonalidade mais clara, o ndo atendimento; V) Osreal foram analisados e interpretados,
respondendo a problematica da pesquisa, com reta@@ntidade projetual; VI) Em forma
de estudo de caso, foram analisados um projeto ed#grd de interiores, no ambito
comercial/corporativo, concebidos entre 2013 a 2@lEitos pelos proprios entrevistados ou
disponibilizados no site institucional de cada i6&Go. A analise teve como diretrizes os

conceitos sintetizados no procedimento 02, serudados conforme procedimento 04. Desta
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forma, a resultante implicou na definicAo da ligera projetual de cada escritério
entrevistado o0 que, na sequéncia, foi considerado @utor da presente pesquisa (pela
relevancia dos pesquisados em seus municipios igemor Cascavel ou Toledo) como a
linguagem de cada municipio; VII) por fim, os dadmpse culminaram na definicdo de
identidade e linguagem foram parametrizados, aoafido ou refutando a hipétese inicial e

secundaria.

4. ANALISES E DISCUSSOES

Com base no referencial tedrico apresentado, fasigel eleger dez conceitos
pertinentes ao design de interiores contemporamdicado ao segmento corporativo e

comercial, conforme disposto abaixo:

Quadro 1 - Conceitos de analise de linguagem diddete contemporanea

1. No julgamento de um projeto, a qualidade pode sénida pelo uso de tendéncias, pela sensacaodamusa
aos usuarios, pela capacidade de transmitir comgéieeou pela transparéncia do conceito (CHING, 2006
p. 12).

2. A ambientacdo é uma ferramenta utilizada para isigodir a experimentacao do usuario com o produto,
onde, na contemporaneidade, a humanizacdo dososspa&cmite uma aproximacdo do cliente com
situacdes cotidianas, estabelecendo uma conexgo.es®cional ou cultural, como um laboratério de
ensaios (ZMYSLOWSKI, 2009, p. 50).

3. “A cor, o contraste, a vibracdo sdo parte da nos#tara, principalmente a chamada popular. E pas tr
dessa linguagem esta o humor, a irreveréncia,valgo em contraposicao ao taciturno” (BORGES, 1999,
50).

4. “Em geral o contemporaneo deixa o espaco acolhgalocausa da mistura de estilos, elementos, foemas
cores. Ele aceita os mdveis antigos incorporadosmobiliarios novos” (FILIPPINI, 2016, p. 01).

5. No aspecto comercial/corporativo o design tem gdorde reafirmar a identidade da empresa, de modo a
transmitir valores e significados, cabendo a caméigdo de imagem propria, interno/externa, difeéelac
da concorréncia (SCHNEIDER, 2010, p. 200).

6. “Na contemporaneidade o design tem configuracéersia/ com inimeras possibilidades de relagdes e
associacdes. E uma grande rede, um tecido remetmnificacdes e semioses resultantes do entretata
e articulacdo de signos que geram linguagens dider@das” (MENEZES, 2011, p. 06).

7. “No design contemporaneo, os objetos sdo carregdae®gjuestdes de inter-relacdo e fusdo entre arte e
design” (MOURA, 2015, p. 73).

8. “A fluidez é tanto uma categoria funcional quanstééca no dialogo entre dimensdes” (GAMBARATO,
2006, p. 153).

9. “A personalizacdo do espaco é o foco principal leusca é pelo equilibrio e intimismo dos ambientes
através da funcionalidade com conforto” (FILIPPIRDA16, p. 02).

10."Nos materiais, a tendéncia aponta para o uso dexpemadeiras, fibras e outros materiais natuadsn
de produtos feitos de matérias-primas recicladasretecnologia de producéo que consome menos ahergi
(NAKAMURA, 2014, p. 01).

Fonte - Elaborado pelo autor (2017).

Seguindo a metodologia proposta, o quadro 01 ifdetizado em cinco palavras

chaves destacadas do texto de origem conformednoertos elaborados por Drabik (2015).
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Os elementos elencados abaixo sdo utilizados pabaracdo do questionério de coleta de

dados e parametros de aplicacéo.

Quadro 2 — Elementos de andlise da aplicacao gedgem e identidade contemporénea

Elementos Parametros

1.No julgamento de um projeto, a qualidade podealsénida pelo 1. Humanizacdo e sentidos.
uso de tendéncias, pekensacdo causada aos usuarjopela

capacidade de transmitir compreensdo ou pela taéispia do

conceito (CHING, 2006, p. 12, grifo nosso).

2. A ambientacdo é uma ferramenta utilizada papulsionar a
experimentacdo do usuario com o produto, onde,
contemporaneidade, humanizacdo dos espacopermite uma
aproximacdo do cliente com situacdes cotidianambekecendc
uma conexao, seja emocional ou cultural, como unoré&tério de
ensaios (ZMYSLOWSKI, 2009, p. 50).

3. “A cor, o contraste, a vibracdo sdo parte da nossalltura, 2. Ecletismo.
principalmente a chamada popular. E por trds dexpaagem esté

o humor, a irreveréncia, algo vivo, em contrapasigé taciturno”

(BORGES, 1999, p. 50, grifo nosso).

4. “"Em geral o contemporaneo deixa 0 espago acothgal causa
da mistura de estilos, elementos, formas e coreEle aceita os
moveis antigos incorporados com mobiliarios nov@dLIPPINI,
2016, p. 01, grifo n0sso0).

5. No aspecto comercial/corporativo o design terfuregdo de 3. Signos e significados.
reafirmar a identidade da empresa, de moddransmitir valores

e significados cabendo a configuracdo de imagem prog

interno/externa, diferencia-la da concorréncia (SIEHDER,

2010, p. 200, grifo nosso).

6. “Na contemporaneidade o design tem configurapZersa, com
inimeras possibilidades de relacbes e associaEdema grande
rede,um tecido repleto de significacdes e semiosesultantes dc
entrelacamento e articulacdo de signos que geragudgens
diferenciadas” (MENEZES, 2011, p. 06, grifo n0osso).

7. “No design contemporéneo, os objetos sdo catosgalas 4. Inter-relacdo entre arte e design.
questdes deter-relacéo e fusdo entre arte e desigiMOURA,
2015, p. 73, grifo nosso).

8. “A fluidez é tanto uma categoria funcional quaestética nc
didlogo entre dimens6€es (GAMBARATO, 2006, p. 153, grifo
Nnosso).

9. “A personalizacdo do espaco é o foco principalbeisca é pelc 5. Intimismo e naturalidade.
equilibrio e intimismo dos ambientes através da funcionalid:
com conforto” (FILIPPINI, 2016, p. 02, grifo nosso)

10. "Nos materiais, a tendéncia aponta para o es@etras,
madeiras, fibras e outramateriais naturais, além de produto:
feitos de matérias-primas recicladas e com tecildg producac
que consome menos energia" (NAKAMURA, 2014, p. gifo
Nnosso).

Fonte - Elaborado pelo autor (2017).
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4.1IDENTIDADE PROJETUAL CONTEMPORANEA

Com a definicdo dos parametros de analises e axtaatizacdo de identidade projetual
contemporanea apresentada no subtitulo “2.1 A (ihalgdio, a arquitetura e design
contemporéaneo” e no “2.3 Tendéncias e caractasstie projeto contemporaneo” foi
possivel elaborar um questionario com vinte qusstfile multipla-escolha, contendo quatro
questdes para cada parametro apresentado no difad@s valores foram atribuidos a cada
alternativd®, sendo aplicadas aos quatro escritérios eleites a#lisé’.

Os escritérios analisados na cidade de Cascavamfotiogi & Grandt’; Croqui
Arquiteturd®. Na cidade de Toledo foram eleitos os escritéridsa Prado Arquitetut3
Fran Falkembach Interiores e Reforilas

No quadro abaixo foram tabulados os dados obtidivpavés do formulario

disponibilizado integralmente no apéndice A.

Quadro 3 — Tabulagéo e sintese de respostas smmetidade projetual

Cidade Cascavel Toledo
A ~ - . Croqui . Fran
Parametros Questdo Liogi & Grandi Arquitgtura Théa Prado Falkembach
01 100% 100% 100% 100%
Humanizacao 06 50% 25% 25% 25%
e sentidos 12 100% 100% 100% 100%
20 50% 50% 75% 50%

“>No caso das questdes com possibilidade de esdelhmis de uma alternativa, foi considerado petorau
mediana entre as notas atribuidas.

6 O critério de escolha para andlise dos escritdoioa atuacdo no ambito municipal e com enfoqueesign

de interiores comerciais/corporativos por maisideacanos, sendo selecionados pelo autor atravesrtal do
Nucleo de Decoragdo & Arquitetura — CADEQ.

4" Liderado pela arquiteta Cristiane Liogi, formadelap Universidade Estadual de Londrina (1996) e
representado nesta andlise pela arquiteta CrisbBamezkowski; o escritorio atua na regido a mai@enos,
sendo formado por uma equipe de seis funcionaatsando na area de reformas, aprovacao, projetos
arquitetbnicos e projetos de interiores residea@acomerciais/corporativos (Contextualizacéo digplivada

por Cristiane Druczkowski, arquiteta do escrit@upracitado).

“8 Liderado pelas arquitetas Elisa Zanol e Angéliai Bormadas pela Faculdade Assis Gurgacz (2008),
representado pela arquiteta Camila Antoniazi, oitésio atua a mais de oito anos, no seguimentmiggiores,

e dois na area de projetos arquiteténicos, contawgno time de cinco arquitetas que prezam por ueatidade

e linguagem Unica que caracteriza o escritério {©dunalizacao disponibilizada por Camila Antoniazijuiteta

do escritdrio supracitado).

* Aberto em 2005, liderado pela arquiteta Théa Pgadduada pelo Centro de Estudos Superiores de inandr
(1995) representado pela arquiteta Gabriela ZviBasder, o escritério atua como um atelié de prsjet
residenciais, comerciais e de paisagismo e ingsjosendo composto por trés arquitetos e uma &stagi
comandados por Théa Prado que atualmente encentresglindo em Zurique, objetivando trazer técnicas
projetuais europeias ao Brasil. (Contextualizac&pahibilizada por Gabriela Zvirtes Sander, ardaitdo
escritério supracitado)

*® Liderado pela arquiteta Francyelle Katyucie Falkaaiy formada pela Universidade Paraense,
representada pelar arquiteta Lorena Ita Refosescatorio iniciou seus trabalhos no ano de 20fiaralo em
reformas residenciais e comercias, com enfoqueresm de projeto de interiores. Hoje a equipe é fdenaor
trés arquitetas e trés estagiarios (Contextual@dggonibilizada por Lorena Ita Refosco, arquitkdaescritorio
supracitado).
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Média parcial 75% 68,75% 75% 68,75%

02 83,33% 75% 50% 75%

SNPR 05 57,14% 50% 62,50% 50%
11 100% 100% 100% 0%

19 25% 100% 50% 50%

Média parcial 66,367%  NBL25% N  62,625% 43,75%
09 50% 25% 50% 50%
Signos e 10 50% 100% 50% 50%
significados 16 100% 100% 50% 50%
18 75% 100% 75% 100%

Média parcial 68,75% 85250 56,25% 62,50%
« 04 50% 100% 50% 100%
";etrréi‘:‘t‘éag 08 75% 75% 25% 25%
design 15 100% 100% 100% 75%
17 50% 100% 100% 50%

Média parcial 68,75% 08 750% 68,75% 62,50%
03 0% 50% 50% 100%
Intimismo e 07 100% 100% 75% 100%
naturalidade 13 75% 75% 75% 100%
14 37,5% 37,5% 50% 75%

Média parcial 53,125 65,625% 62,50% 93,75%

Média Total 66,39%  [78125% 1  65,025% 66,25%

Média municipal 72,25% 65,64%

Fonte - Elaborado pelo autor (2017).

Atribui-se uma nota percentual onde entende-sedgu® a 25% (sem tonalidade)
corresponde ao ndo atendimento, de 25% a 50% (tmm) @atendimento parcial, de 50% a
75% (tom intermediario) atendimento satisfatérabee’5% a 100% (tom escuro) atendimento
pleno. Na analise é possivel perceber, atravéstdanmédia de cada escritorio, que a atuacao
local se enquadra no atendimento satisfatorio atgsios da contemporaneidade com relacéo
identidade projetual, tendo como excecdo o0 esmitGroqui arquitetura que se classifica
como atendimento pleno. E possivel perceber alguadacdes entre classificacbes nos
parametros, havendo em alguns casos atendiment@lp@escritorio Fran Falkenbach no
parametro ecletismo) e atendimento satisfatoriorif@sio Croqui arquitetura no parametro
humanizacédo e sentidos), mas que, no contexto, geéial afetam a caracterizacdo de sua
identidade. E possivel concluir ainda que as didades possuem o mesmo patamar de
classificagdo distanciando-se em 6,61 pontos perasn sobressaindo-se Cascavel em
detrimento a Toledo.

4.2LINGUAGEM PROJETUAL DE CASCAVEL E TOLEDO

A cidade de Cascavel, localizada na regido oeststimlo brasileiro do Parana, com
populacdo de 319.608 habitantes conforme estimdtvlBBGE para o ano de 2017, possui

IDH - indice de desenvolvimento humano, 0.782, rekiaeste indice acima da média
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nacional. Seu nome, segundo Diasdl, 2005, p. 61), significa borbulhar d"agua fervendo
(caccabus, no latim classico), fazendo referéncia a um nimte serpentes cascaveéis,
encontradas por colonos na localidade.

Fundada como municipio em 1952, ela possui sggmrinterligada ao extrativismo
da erva-mate, derivando-se a partir de um entroactorde trilhas utilizadas por tropeiros,
ervateiros e militares (CASCAVEL, 2017). Nas década 1930 e 1940, o pequeno povoado
comecou a tomar proporc¢des de distrito, recebermadores sulistas e imigrantes europeus
impulsionados pelo ciclo da madeira, desenvolveativsidades complementares como
pecuaria e agricultura, que mais tarde se tornasidoase econémica da cidade (DIlASGal,
2005, p. 61). Hoje ela se tornou referéncia namsama saude, educacdo, cultura e
agronegocio, atingindo o PIB per capita de R$ 2B0® de acordo com senso de 2014
(IBGE, 2017).

Ja a cidade de Toledo, vizinha a CasCayvebm populacdo aproximada de 135.538
habitantes, com IDH em 0,768 e renda per capit®$83.554,29 (IBGE, 2017) tem sua
formacdo administrativa de origem mais recentegréirplo periodo da extracdo de madeira,
impulsionada pela empresa Industrial Madeireirazadora Rio Parana S/A — MARIPA,
responséavel por trazer colonizadores do estadoi@@Rinde do Sul para exploracdo com a
finalidade de atender o mercado Uruguaio e Paragd&®LEDO, 2017). Emancipada em
1951, a cidade recebeu esse nome em aproximacgdo aoulocal, denominado Arroio
Toledo, que por sua vez, foi nomeado em homenagam aenhor, dono de um espaco de
pouso para tropeiros, chamado Toledo (CAMARA DE EDD, 2014).

O plano de colonizacao toledense, que consistiagistnbuir pequenos lotes rurais,
com cerca de dez alqueires paulistas, fez com qiesenvolvimento assumisse um carater
dindmico e precoce, passando a basear-se tambéativsades agrarias, com destaque para
a suinocultura, trazendo a regido a instalacdo lwedouros e, assim, atribuindo na
atualidade, uma valorizag&o ao setor industrialLlEDO, 2017).

A partir da base tedrica, especialmente a coraggitu apresentada no subtitulo “2.2
Os signos na definicdo de linguagem e na qualdicade projeto”, através dos conceitos
eleitos no quadro 01, o autor faz uma analise petrazando estes elementos com 0s projetos
apresentados pelos escritorios, atribuindo noteepéual e escala grafica conforme utilizado
no quadro 03. As imagens, disponibilizadas nos @eéx B, C e D sdo denominadas no

*1 Distando cerca de 45 Km via BR - 467 (Google Maps)
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guadro 04 respectivamente pelo nome dos escritde@squitetura design (Liogi & Grandi,
Croqui Arquitetura, Théa Prado e Fran Falkenbach).

Quadro 4 — Tabulagéo e sintese de andlise da fieguarojetual

Cidade Cascavel Toledo
. . . . p Fran
Conceito Liogi & Grandi Croqui Théa Prado Falkembach
01 75% 100% 100% 100%
02 50% 50% 50% 50%
03 100% 25% 50% 25%
04 100% 25% 25% 50%
05 100% 100% 100% 100%
06 100% 100% 100% 100%
07 25% 75% 50% 25%
08 50% 100% 75% 75%
09 75% 75% 75% 75%
10 25% 100% 100% 50%
Média Total 70% 75% 72,5% 65%
Média municipal 72,5% | 68,75%

Fonte - Elaborado pelo autor (2017).

Com os dados obtidos através da interpretacéso@leslo autor sobre os projetos
apresentados é possivel perceber que, referemtguadem projetual, todos os escritorios se
enquadram de forma satisfatoria dentro da linguagentemporanea. Avaliando a média
entre municipios, Cascavel novamente se destamadesa frente em 3,75 pontos percentuais,

evidenciando uma pequena distancia entre os doigipios.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo, apos elaboracdo da introducdo queistibnsa definicdo da tematica,
justificativas, marco tedrico e formulacdo do pewsbh instigador: “a producédo local nos
municipios de Cascavel e Toledo, possuem uma lgegnadedesign definida, seguindo os
preceitos da contemporaneidade?” Foi pautado em hip@dese basica e secundaria que
deram origem ao objetivo geral e aos objetivos @Bpes que consistiram em uma espécie
de mapa para levantamento do embasamento teorico.

Com a técnica de pesquisa bibliogréafica, definidanetodologia basica, foi realizado
apanhando de informag@es, sintetizadas nos suistittd.1 A globalizacéo, a arquitetura e o
design contemporaneo”, onde € possivel constatar a lgadaeta da linguagem
contemporanea com o capitalismo, impulsionado pekrnacionalizacdo de corporacoes
empresariais que, no contexto brasileiro, demonstracarater multicultural prezando pela

fluidez nas composices, influenciados pela mielievitsiva; “2.2 Os signos na defini¢cdo de
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linguagem e na qualificagéo de projeto” que coagist definicdo e entendimento dos signos
como elementos de transmissdo de valores reprégesiasendo compreendidos através de
um processo de sentido denominada semiose que bsisd@lecer uma conexdo emocional
com o0s usuarios dos espacos e assim caracterizandoontemporaneidade pela
desmaterializacdo dodesign; e no “2.3 Tendéncias e caracteristicas de projeto
contemporaneo”, onde foram apresentados as temdéngue consiste em vertentes
estilisticas, as quais definem a linguagem conteémaa como dinamica e liberal, dentre elas
destacando-se o ecletismo e o contraste de elespéortmas e cores.

Neste sentido, foram eleitos os conceitos, raisado embasamento tedrico que
culminaram nos parametros de analises dos dadddosbatravés da aplicacdo de um
questionario e a avaliagdo pessoal de uma obraahuépresentativa de cada escritorio de
arquitetura alesign selecionado. Seguindo a metodologia de aplicalgimida no titulo 3,
foi possivel constatar que tanto a linguagem quarndentidade projetual sdo definidas dentro
dos conceitos do design contemporaneo, havend@aspena pequena distancia percentual
entre os municipios do oeste do Parana, eleitosapgresente pesquisa, onde Cascavel
destaca-se em relacdo a cidade de Toledo. Assiongtatado que as hipoteses, inicial e
secundéria, estéo refutadas.

Tratando o conhecimento como algo multavel dentontetodologia dialética, é
possivel estabelecer o resultado desta pesquisa t@msitorio, tendo em vista que as
tendéncias séo influenciadas pelas transformaeiesonadas a sociedade e ao tempo. Desta
forma, sugere-se o desenvolvimento de trabalhosrdsit avaliando outras cidades e
profissionais, dentro de outras delimitacdes ouna@émo em outros periodos, tendo como
base a conceituagcao apresentada e a percepcatedzybreidade contemporanea, estando o

presente discurso longe do esgotamento de podaiiiéls e desdobramentos cientificos.
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ANEXO A — LOJA QUEEN 21 - LIOGI & GRANDI

Fonte — Cristiane Liogi (2013).
ANEXO B — CERTEZZA CONSULTORIA EMPRESARIAL — CROQWRQUITETURA
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Fonte — Croqui Arquitetufé (2017).
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ANEXO C — CENTRO ODONTOLOGICO INTEGRADO — THEA PRAD
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Fonte — Théa Prado (2017).

ANEXO D — BELLO HOTEL TOLEDO - FRAN FALKEMBACH

Fonte — Croqui Arquitetura (2016).
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APENDICE A — QUESTIONARIO DE COLETA DE DADOS E PARAETROS DE
APLICACAO

Parédmetro 01: Humanizacéo e sentidos

01 - Na concepcdo de um ambiente, em sua pratafssgonal, qual a frequéncia em que os sentidas e
interpretac6es dos usuarios sao considerados coanmade?

a. Frequentemente; 50%

b. Raramente; 25%

c. Sempre; 100%

d. Nunca. 0%
06 - Com relacao aos estimulos sensoriais, aléwisdal, com que frequéncia € utilizado olfato eidigdo na
escolha de elementos conceituais de um projeto?

a. Frequentemente; 50%

b. Raramente; 25%

c. Sempre; 100%

d. Nunca. 0%
12 - Na ambientacéo de um espaco, visando a qdelig@jetual, € fundamental?

a. Estabelecer uma conexdo com os usuarios; 100%

b. Transparéncia do conceito; 75%

c. Escolher materiais e elementos tecnolégicos; 25%

d. Utilizar tendéncias de design estabelecidas petiamimente. 50%
20 - Referente ao design de interiores produzido peu escritorio, escolha as condicionantes quis ma
influenciam na concepcdo de um projeto comercighu@tivo:

a. Recursos financeiros; 25%

b. Cultura local; 100%

c. Funcionalidade; 50%

d. Forma e estética; 25%

e. Perfil dos usuérios. 75%

Parametro 02: Ecletismo

02 - Os elementos que compde seus projetos estéaados a?
a. Uma linguagem padronizada; 25%
b. A cultura local; 75%
c. Ao ecletismo e a liberdade; 100%
d. As sensac6es causadas ao publico alvo; 100%
e. A sustentabilidade e tecnologias; 75%
f. A forma e funcéo. 50%
05 - Selecione abaixo os elementos e solucdes gigesdo utilizados pelo seu escritorio:
a. Ambientes multiusos; 50%
Possibilidade de personalizacéo; 75 %
Utilizacao de elementos com eficiéncia energéfic@%
Mobiliario sob medida; 25%
Paisagismo como elemento de destaque; 50%
Padrdes geomeétricos; 25%
Mobilidrio com linhas sinuosas como destaque; 75%
h. lluminagcéo cénica. 75%
11 - Na escolha das cores, texturas, padrdes dianms, qual opcdo mais se enquadra com as psaidatas
pelo seu escritério?
a. Uso de cores neutras e elementos minimalistas; 75%
b. Uso de contrastes entre estilos e linguagens; 100%
c. Uso de uma linguagem classica; 25%
d. Uso de uma linguagem modernista. 0%
19 - Na escolha do mobiliario, é adotado uma liggna Unica e padrao para definicdo dos elementos?
a. Frequentemente; 25%
b. Raramente; 50%
c. Sempre; 0%
d. Nunca. 100%

@~ oooT

Parametro 03: Signos e significados
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09 - Na definicdo do mobiliario e decoracéo, o define sua escolha?
a. Aspectos estéticos; 25%
b. Aspectos funcionais; 50%
c. |Inter-relacao contextual/cultural; 75%
d. Capacidade de transmitir mensagens. 100%
10 - Os projetos elaborados pelo seu escritérituomsm transmitir alguma mensagem especifica, zddi
conforme o conceito?
a. Frequentemente; 50%
b. Raramente; 25%
c. Sempre; 100%
d. Nunca. 0%
16 - Na definicdo da linguagem, o referencial édabatravés de?
a. Tendéncias internacionais; 50%
b. Tendéncias nacionais; 100%
c. Tendéncias regionais; 75%
d. Tendéncias locais. 50%
18 - Ao conceber um projeto, a identidade da emaftemércio € traduzida em mensagens aos usuarios
através dos elementos que compde 0 espaco?
a. Frequentemente; 75%
b. Raramente; 25%
c. Sempre; 100%
d. Nunca. 0%

Parametro 04: Inter-relacao entre arte e design

04 - Na composicao de uma ambientacao para unmaevérfundamental?
a. A maxima area de exposicéo de produtos; 25%
b. A aproximacao dos cenarios com vida cotidiana; 75%
c. A conexdao entre o produto e o contexto sociocult@0%
d. A flexibilidade dos expositores. 50%
08 - Qual a frequéncia em que seus projetos exibeeaconotacgédo artistica e simbolica?
a. Frequentemente; 75%
b. Raramente; 25%
c. Sempre; 100%
d. Nunca. 0%
15 - Escolha uma palavra que define seu estilo:
a. Rigidez; 0%
b. Fluidez; 75%
c. Dinamismo; 100%
d. Minimalismo. 50%
17 - No projeto de design te interiores, como a artratada?
a. Inserida através de objetos e elementos; 50%
b. Interligada ao design desde a concepcao; 100%
c. Como artigo de luxo adotado pela influéncia dad&enias; 25%
d. Como elemento secundario e opcional. 0%

Parametro 05: Intimismo e naturalidade

03 - Na escolha dos materiais, revestimentos eaauafitos, qual 0 aspecto mais importante?
a. Naturalidade; 100%
b. Sofisticacédo; 0%
c. Funcionalidade; 50%
d. Custo/beneficio. 25%
07 - O Conforto é utilizado como premissa béasicdefmicdo e concepgdo dos ambientes e elementos?
a. Frequentemente; 75%
b. Raramente; 25%
c. Sempre; 100%
d. Nunca. 0%
13 - Arelacao do usudrio com o espaco € tratadseeisiprojetos, como?
a. Intimista; 100%
b. Funcional; 75%
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c. Racional; 25%
d. Distinta; 50%
14 - Escolha abaixo duas palavras conceitos que seaproximam da sua linguagem projetual:
Intimismo; 100%
Naturalidade; 75%
Equilibrio; 75%
Sofisticacéo; 25%
Funcionalidade; 50%
Contraste. 50%

~0oo0T®

Fonte - Elaborado pelo autor (2017).
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