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RESUMO: Este artigo mostra a pichagdo como um tipo de arte, uma vez que ela faz
parte de um contexto cultural e social. Ela vai além de rabiscos na parede ja que
apresenta conceitos e significados. Os artistas imprimem em sua arte criticas e
manifestos. Para tanto o trabalho discute o papel da pichacdo e resgata grandes
artistas que lutam por ela, como Rafael Sliks, Cripta Djan e Di
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1 INTRODUCAO

Este trabalho tem como finalidade apresentar a arte de rua e seus conceitos
em torno da pichacdo. Para tanto, a pesquisa realiza estudos sobre a cultura urbana,
na qual se enfatiza o papel das tribos urbanas — uma vez que as relacdes sociais
dos pichadores giram em torno do referido conceito.

Além disso, salienta-se a importancia da pratica e as diferenciacdes entre
grafite e pichacdo — que sempre geram confusdes diante do publico leigo a tematica.
Ainda, adota-se o conceito de estética popular, pois o trabalho entende que a arte é
tudo aquilo que é feito pelo povo, que vive e sente uma necessidade de se
expressar de forma artistica, levando-se em conta as suas trajetorias, historias e
perspectivas ideoldgicas.

O leitor notara que ha uma forte discussdo sobre a proximidade entre
pichacdo e arte — pois este trabalho segue por essa linha analitica. Na parte
analitica, usa-se o conceito de cultura grafica, pois o trabalho entende que ele foi o
mais pertinente para a pesquisa ganhar folego.

O trabalho traz a arte de artistas de Sao Paulo, que sdo conhecidos na tribo
urbana dos pichadores: Rafael Sliks, DI e Cripta. A pesquisa seleciona algumas
fotos dos trabalhos desses artistas visando dar visibilidade a eles. Em determinados

momentos, o texto analisa algumas pichacdes, visando dar uma interpretacdo as
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letras — que séo enigmaticas para aqueles que sdo leigos ao assunto. Todo o texto
tem como objetivo central o didlogo da pichacdo com a arte, afinal, para o

pesquisador, uma se confunde com a outra — uma vez que pichacao € arte.

2. CULTURA URBANA, TRIBOS, ESTETICA PRAGMATISTA, PICHACAO E
ARTE.

2.1 CULTURA URBANA

Em meio a tanto crescimento, é nitido como a globalizagdo estéd presente em
todos os setores ou meios. A cidade por muito tempo permaneceu em uma
sociedade dependente, ou seja, sustentada pela economia agraria e de sociedade
rural, deixando a andlise sociolégica se tornar refém da histéria social com a
abertura da era industrial. Mas é muito importante entender suas dimensdes
culturais, como as diferencas entre Uniformidade e Diversidade. Todo o seu
processo deveria ser ligado a uniformizacdo em todos os meios (musica, arte,
televisdo, etc.), um processo conhecido como “McDonaldizagao”*(GEORGE
RITZER, 1993. Porém nao é uma visao correta, devido a grande diversidade que é
produzida. Seu processo é falho em relacdo a instalacdo de uma uniformidade, pois
sofre com os desafios e possibilidades de escolhas dos consumidores.

Em um cenario pés-moderno, € preciso dar consisténcia ao direito a diferenca
e entender que, em um ambiente democratico, é preciso ter liberdade, mas que é
preciso juntar criatividade. E aceitar que, muito além da sua forma estética e do seu
uso, a arquitetura deve se prestar criativa e se atualizar em uma relagéo de espaco,
tempo e as pulsbes da cidade; ser capaz de ler sociologicamente a cidade ao
contrario € acreditar que, com o cultural turn dos anos 80 (CHANEY, 1994), as
velhas falas de Lefebvre sobre o “direito a cidade” estdo hoje asseguradas.

Sao nitidas as inumeras mudancas do século XX comparado ao anterior: a
guestdo da energia, em que varios locais e estabelecimentos foram beneficiados,
como: cinemas e lojas e a modernizacdo de automoéveis e bondes que levaram a
uma consequéncia de pavimentacdes nas ruas. Em meio a tanta transformacéo uma

nova imagem toma posse ao olhar da sociedade, uma imagem “desrealizada”
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(SUSSEKIND, 2006, p.50), oferecendo uma nova compilacéo de referéncias visuais,
cujas consequéncias de estimulos e as manipula¢bes que sédo decorrentes desse
processo de industrializacdo e urbanizacéo sao citadas por (CURRY 2004).

Sobre espacos publicos urbanos, € possivel dividir em quatro suposicdes e
uma interrogagado. Comecgando pela questdo da “crise”, quando se fala a respeito da
questao do reino individualista e da domesticidade e, de um outro lado, a cultura do
movimento e da velocidade, pois as pessoas se encontram em continuo transito
entre lugares (SHELLER E URRY, 2000).

Em um periodo revolucionério, o primeiro ciclo de governacgao politica era da
espontaneidade da sociedade civil, onde os recintos publicos eram constituidos em
cenarios que manifestavam entusiasmo em relacdo a manifestacdes publicas de
grupos e movimentos da época, ou seja, participacao era a palavra de ordem.

Apresentado em matérias de “politica e socioeconémica formal”’, o Estado
acaba controlando o impeto vivido pela sociedade civil anteriormente e se apresenta
com o papel de institucionalizar de legislar e interpretar.

E por fim o ciclo da “europeizag¢ao”, o qual estamos hoje a viver, baseia-se em
uma estratégia de moderniza¢édo nas cidades por meio da cultura; o espaco publico
das cidades é pautado pela questédo entre as massas e pela estética de consumos,
de modo que imagens identitarias e promocionais passam a se sujeitar a logica do
mercado. E visivel a modernizacdo em varios meios que ja eram utilizados, como o
processo da cultura impressa, que acaba se tornando um estimulante muito agil
como linguagem; as fotografias que se apresentavam como um retrato das familias
no século 19, e no século 20 sdo apresentadas as fotogravuras em jornais e mais
tarde em cartbes postais, onde eram fundamentais para estimulos de desejos, uma
pequena imagem podia retratar um grande conhecimento sobre um determinado
local (SCHAPOCHNIK, 2004, p.424).

De alguma forma tudo se inclina agora para uma espécie de retorno ao centro
da cidade, onde as acdes culturais vao sendo revitalizadas, e 0s seus espacos
sofrem com isso, ficando mais legiveis e atrativos. Porém, ao alterar padrdes da
oferta e os gostos do consumo, pode ndo afetar os setores sociais mais frageis,
cujos consumos permanecem em uma condicdo baixa e seus conhecimentos
publicos limitados. A partir de grandes mudancas representativas no cotidiano de
uma pessoa, é preciso que tais mudancas de alguma maneira consigam dialogar
nas mesmas condicdes urbanas (NELSON BRISSAC PEIXOTO, 2003, 97-98).



Com as transformacgdes das situagfes e niveis desiguais de envolvimento das
novas politicas culturais, séo visiveis as dificuldades de instituir agées socialmente
abrangentes de redesenvolvimento da cultura das cidades. Por isso, as cidades
nunca poderdo ser globalmente globais, ou seja, nem para fora nem para dentro,
porquanto a globalizacdo deve ser projetada sempre em sua localizagdo, em seus
grupos, movimentos sociais, espacgos, artes e acontecimentos, sendo dividida em
trés dimensdes da globalizacdo: econdmica, politica e cultural. Na politica, € visivel
uma preocupacdo mundial em relacdo a problematicas nacionais e o cuidado na
questdo ecoldgica, em um meio cultural é visivel a presenca de tal em todos os
processos de globalizacdo, desde os periodos de guerra onde nasce a pop-art até
os dias atuais. (FORTUNA, 2012)

Porém, é preciso considerar as situacdes em que parte da sociedade se pde
deliberadamente e assumidamente “ao lado” ou “fora” do centro, em uma condicéo
de lateralizardo social resistente, ocupando um espac¢o de criatividade, onde se
passa outra visao de relacdo sociedade e mundo (HOOKS, 1990: 153)

Tendo em vista uma relacdo de cidades e espacos publicos, é possivel
entender alguns desfechos, como zonas de intermediacdes, que se dividem em
quatro.

Comecando com a zona de intermediacao “Terceiras Culturas”, que se refere
a solucdo de conflitos, negociacdes e resolucbes de problemas decorrentes do
contato intercultural, a qual se une com a segunda, uma relacdo social de
estranhamento e tolerancia, uma figura sociolégica do estranho. Partindo para a
terceira, encotramos a questdo da domesticidade e préaticas socioculturais, onde a
casa passa a ter uma funcdo de atrofia e crise do espaco publico, e por ultimo,
espacos sociais de proximidade relacional, onde se diz a respeito da insegurancga,
nao so fisica, mas também mental e ontoldgica, vivendo em situacdes que ndo sao
tipicas do espaco publico e privado. E, por fim, a interrogacdo, onde se apresentam
como culpado pelas estéticas e estruturas das cidades os arquitetos e urbanistas,
nao sendo a cidade seu produto, mas também a cidade como uma negociadora
entre sua criacao, reforma, linguagem e significados estéticos. (FORTUNA, 2012)

Com tanta expansado, seja na cidade seja na sociedade, o estimulo do
consumo passou a tomar um grande lugar na vida das pessoas, oportunidade na
gual grandes vitrines produzidas exibiam seus produtos, tirando a vantagem de

casas comerciais que eram cheias de produtos e informacdes.



E possivel encontrar nas mais diversas referéncias literarias uma influéncia
negativa da arquitetura e do urbanismo sobre o contexto publico, tendo como
principal critica a questdo de preocupacdes estéticas e simbolicas, deixando o
arquiteto em uma situacao de representante fiel dos poderosos, para uma zona de
conflito entre sua criatividade e das linguagens estéticas e sociais, sendo entdo um
intermediario cultural das terceiras culturas.

Em tal época, a publicidade se torna uma apropriadora de espacos, na qual a
cidade é seu ambiente, e acaba se utilizando de meios arquitetbnicos como 0s
bondes que se tornam um grande meio da comunicagdo, com a qual as pessoas
criavam uma grande relacdo devido aos atrasos que aconteciam, fazendo uma
linguagem eficaz, alinhando questdes da atualidade com o produto, tendo um
posicionamento proximo ao consumidor.

Nesse tempo, além da apropriacdo da arquitetura, as revistas e jornais,
acabam se tornando modelos de publicidade também, tendo uma linguagem muito
mais interativa com o leitor, a qual acaba sendo um modelo de transformacéao, por
uma linguagem mais proxima, trabalhando com imagens e dialogos criativos.
Espaco onde grandes escritores nacionais aparecem, dialogando de uma forma em
que o produto possuia seu carater mercantil, mas ndo de forma explicita (SODRE,
1999, P.292).

Nesse tempo, a ilustracdo se torna muito proxima de fins comerciais, pois a
imprensa acaba se aproximando da técnica. Muitos, como Henrique Bernardelli
(1909) trabalhavam com técnicas de aquarela e acabavam se aproximando do
consumidor pela beleza na producéo de cartazes, e outros materiais, quando eram
produzidos em altas tiragens, sobre uma folha apenas, eram colados lado-a-lado
com o0 objetivo de intensificar a mensagem. Assim, portanto, nasce o “lambe-
lambe™.

O conceito de publicidade cresce no século 20, na expansao de mercadorias,
culturas e, em meio a sociedade, ela se faz presente em varios suportes da cidade,
usufruindo dos meios arquitetdnicos, seja em tracos jocosos em caricaturas, letreiros
amplos, seja em um maior apelo persuasivo de ilustracbes e desenhos em
embalagens. A propaganda entdo passa ser uma linguagem cotidiana e se espalha

por varios meios, fortificando o estimulo da sociedade de consumo, pois deixa de ser
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utilizada apenas em materiais como jornais e revistas e se espalha nas ruas, nos
muros, tapumes e placas.

O Império da Imagem e o Sistema das Artes caminham juntos no que se
refere ao processo de industrializacdo e crescimento de midia, onde a imagem se
torna presente em todo nosso cotidiano, onde tudo é conceituado com a sua
presencga, seja em museus com obras de artes seja em ambientes arquitetdnicos.
Assim o0s segmentos das artes criam uma disputa e hierarquia entre si, por
visibilidade e retorno por seu trabalho, papel onde a moda influencia muito, uma vez
que se estd dentro da moda querendo ou ndo, o que leva a uma consideracao de

um julgamento social pela arte, uma vez entendido que denominada arte assim sera.

2.2 TRIBOS URBANAS

Ao fazer referéncia as tribos urbanas, € primordial falar sobre como a
adolescéncia tem papel fundamental para a construcéo de tal, como ela cumpre com
o papel de producéo social, onde variés aspectos influenciam em todos os meios,

sejam eles como: religiosidade, posicao familiar, insercéo de classe.

O termo “tribo urbana” aparece pelo sociélogo Michel Mafessoli, quando, em
1988, ele publica o livro O tempo das Tribos. O declinio do individualismo nas
sociedades de massa. O autor é quem denomina esses agrupamentos de jovens
que ja eram caracteristicos em metropoles em todo o mundo, utilizando-o como uma

metéfora para o fim da individualizacdo presente na contemporaneidade.

Baseado no individualismo e marcados na “unissexualizagdo” da aparéncia
fisica, os “mico-grupos” surgem mediante a sua sociabilidade, pela aproximacéo da
identificacdo comum a elementos culturais que expressam valores e identificam um
estilo de vida, moda, estilo musical, sendo empatica uma organizacdo que gira em
torno do compartilhamento de gostos semelhantes e formas de lazer. Para contestar
0 proprio individualismo vigente no mundo contemporaneo, o termo “tribo urbana”
aparece como uma classificacdo a determinados indiviuos, que se apresentam como
diferentes, estranhos, exoticos, fora de padrdes da normalidade, e, na maioria das
vezes, muitos grupos contestavam as regras e tratados da sociedade, buscando
uma aceitacdo e um respeito sobre suas ideias. (MICHAEL MAFFESOLI, 1985).



A importancia do grupo para o0 jovem parece representar um meio de
socializacdo que reprime menos que a familia, sendo uma fonte de referéncia social,
onde, unidos, a cobranca € menor e encontram oportunidade de compartilhar os
sentimentos e visdes do mundo (MARQUES, 1996), deixando o individuo com uma
sensacao de mais forte, com capacidade de atuar e ser notado na comunidade
(DAYRELL, 1999), gracas a identificacdo, compreendimento e aceitacdo de todos
(MARQUES, 1996). Autores como GROTEVANT, THORBEKCE E MEYER (1982),
titulam a importancia dos grupos na superacdo da confusdo de papéis tipica da
adolescéncia. Como um papel de desnvolvimento social no adolescente (HARTUP,
1996, e LAIRD, PETIT, DODGE e BATES, 1999), é dito que ndo apenas ha a
existéncia de companheiros, mas as caracteristicas de personalidade e qualidades

das relagbes socio-afetivas.

Quando comparadas a grupos de natureza contratual, como escoteiros e
equipes esportivas, as tribos urbanas apresentam formas semelhantes e comuns de
sociabilidade, apresentando um contexto soOcio-afetivo alternativo, em especial
quando o jovem busca uma autonomia em relacdo aos pais, quando seus vinculos

internos se tornam uma dinamica social rica.

E notada uma relacdo de espaco-tempo, em que o tempo ndo é vivenciado
como processo historico, mas um seguimento de presentes. Fragilizada nas
referéncias simbolicas, a identidade é representada por marcadores imaginarios:
cabelo, acessorios, roupas (CASTRO, 1998). E muitas vezes por seus territérios,
algumas tribos fazem a demarcdo e o dominio em uma determinada regido ou
espaco do espaco urbano, como pracas, escadas, pistas de skate, na qual sao
marcadas por suas marcas pelo graffiti e pichagcdo (MADRID, 2001; SARLO, 1997).
As tribos, entdo, sdo expressao do ethos contemporaneo (GONCALVES, 1999),
representando modos e atitudes de ser e estar por dentro do mundo globalizado
(HALL, 2000; 2002).

A apropriacdo dessa imagem € o que resulta aos membros uma ilusdo de
identidade, que é tipica na contemporaneidade, uma vez que ela aparece como

senso de pertenca ou identificacdo a um coletivo (HALL, 2000), o que transmite uma



matriz de ancoragem, a sensacéo de continuidade de si ao longo do tempo. Sendo
uma grande referéncia na insergéo social, 0s agrupamentos juvenis possuem uma
participacdo muito intensa, por sua imagem exotica, girias e discursos e
comportamentos singulares, mostrando como as transformacdes socioeconémicas e

culturais sdo incorporadas.

Por outro lado, a reducédo e a escassez de espacos publicos e a privatizacao
da vida social diminuem os contatos entre os individuos, contribuindo para uma
tensdo de grupos (HERSHMAN, 1995), tendo relacdo com as mudangas no campo
econdbmico, uma vez que este muda diariamente, supervalorizando a formacéao e
reduzindo as oportunidades de emprego para jovens, submetendo uma cidadania e

bem-estar social as relacdes de mercado (CANCLINI, 1996).

E um equivoco pensar que a apropriagdo de um conjunto de marcas visuais,
remetem a um determinado grupo, reflita a seus valores e outros elementos
semidticos. As marcas de um grupo nao refletem em sua interioridade, séo
adaptaveis por outros grupos, moda e midias, mas muitos grupos, uma vez que seus
icones visuais se tornam objetos de imitacdo, abandonam ou substituem, como

forma de preservar sua identidade grupal.

Estamos em uma situacdo em que somos presos em ver, olhar e observar, e
sao diferentes os tipos de pessoas que possuem esse olhar do ambiente urbano.
Contudo as pessoas hao possuem uma visao uniforme e homogénea da cidade: os
“desenhadores urbanos” utilizam do desenho para significar a experiéncia vivida nas
cidades, problematizando conceitos e nogoes visuais. (KUSCHNIR, 2013).

Referente a uma problematizacdo da experiéncia visual no conceito urbano,
existem pessoas e grupos gue possuem uma Vvisdo com perspectiva diferente do
comum: a pichacéo e os pichadores aparecem como uma grande visao diferente de
perspectiva da cidade, onde existe uma carreira desviante, onde os individuos
tentam cada vez mais marcar e assinar pela cidade, (BECKER, 1963)

E criada uma linguagem e simbologias que apenas eles compreendem; n&o
existe interesse em se comunicar com categorias externas: sua ligagdo por entre a
cidade é citada de maneira indireta. A pichacdo como uma tribo urbana possui seu

espaco em torno da cidade, nao tendo um ambiente urbano em especifico,



mostrando a complexidade dos lugares urbanos. S&o analisados de diferentes

formas, e o conflito ideoldgico causa diversas relagdes sociais.

2.3. AESTETICA PRAGMATISTA E POPULAR.

Uma analise de Richard Shusterman tem como base a filosia de John Dewey,
que estuda as “artes populares da midia”, fazendo uma analise desde a estética
pragmatista a estética analitica, que benefecia “a analise do objeto de arte em
detrimento da experiéncia estética” (id., p. 260), tendo uma arte restritiva e
tradicionalista em um contexto social, como museus e galerias, como fala Dickie
Cognito em sua teoria institucional, a qual faz referéncia a DANTO, que possui uma
visdo mais ampla do meio artistico, pois para ele integrariam o “mundo artistico” —
“sem o qual ndo ha arte” (id., p. 30).

Diferente dos marxistas, Schusterman fala sobre como a estética analitica se
mostra restrita e poucas densa (id., p.254), fazendo referéncia entre o “conceito de
arte” e o conceito de “artes maiores”. Shusterman se faz distante da “estética
continental”, diferente de Dewey, que possuia um “pragmatismo encarnado e
democratico” e de Theodor. W. Adorno, que possuia um “marxismo austero, sombrio
e elitista” (id., p. 249).

Para Schusterman, ndo existe uma emancipacao social para a arte, associa a
“‘ideologia dominante de arte autbnoma” uma separacao entre arte e vida (id., p. 72),
diferente de Adorno, que diz, em sua Teoria Estética, um pensamento da arte a
partir da légica, o que resulta em um afastamento da arte nos “modos de
entendimento e da experiéncia comum” (id., p.65)

Pensando na analise real na sociedade de consumo, a partir dos meios de
comunicagao, apenas a cultura popular pode desafiar a “autonomia estética” (id., p.
159), uma vez que, ao assumir um carater politico, ela perde seus ideiais de pureza
e integridade, a qual caracteriza uma obra de arte autbnoma. Papel importante da
cultura popular, que torna o homem algo diferente de um “simples ornamento” ou
uma “alternativa imaginaria para o real” (id., p. 252)

Schusterman néo caracteriza a cultura contemporanea por graduar as
fronteiras entre os niveis culturais, pois a “a fragmentag¢ao sociocultural” se encontra
viva, separagao entre “artes maiores” e “formas populares de cultura” (id., p. 93).

Este trabalho segue as ideias do autor sobre a estética popular, pois “a arte constitui
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parte da vida, assim como a vida constitui a substancia da arte e se constitui a si

mesma artisticamente na arte de viver”. (id., p. 132)

2.4 PICHACAO E ARTE

Existem diversos tipos de intervencdes aleatdrias por que somos alimentados,
como a propaganda eleitoral e a publicidade. Hoje o grafite e a pichacéo fazem parte
de nosso dia a dia, porém o estudo entre as manifestacdes de linguagem apresenta
restricbes que questionam o fato de serem precisadas. Mas o fato em si é que essa
forma de manifestacdo ndo possui um proprietario, ela é de todos, como é
expressado por Décio Pignatari, como “uma forma de jornalismo cultural, que se
manifesta fazendo uma série de comentarios daquilo que vem do ‘udigrude”.

Ha décadas o grafite passa a ser um movimento muito mais artistico e
valorizado na sociedade, migrando do espaco publico em direcdo ao espaco
privado, valorizando-se e tendo seu preco, ganhando um espago como movimento
artistico, sendo valorizado principalmente em galerias e museus. Segundo Lara
(1996), o grafite surge antes da pichacao. Na pichacdo sempre foi 0 mesmo conceito
e sua origem segue a mesma, sendo associada a um discurso de vandalismo,
poluicdo visual e delinquéncia, porém atualmente € muito mais nitida e questionada
por desafiar conceitos de seguranca, atuacado e execucao.

Com o intuito de afrontar e causar mais que o grafite, muitos jovens que
partem de grupos mais excluidos de um sistema dominante criam um alfabeto que
se atualiza constantemente, e atuam em locais ousados, chamativos e diferentes
dos grafites, assumem a grafia da palavra pichacdo com X, causando nao apenas
na cidade mas também na lingua gramatical portuguesa atuacdes que levam o
questionamento de muitos valores estabelecidos, desde questdo de ocupacao até a
valorizacdo da arte, sendo uma instrumento de protesto, tendo uma participacao
ludica e artistica na cidade de S&o Paulo. (CITACAQO?)

Sendo uma atividade que invade os espacos da cidade, Silveira (1991)
classifica como “derriba pelos intersticios sociais”, aparecendo territérios itinerantes,
representados por uma manifestacdo de um sistema comunicacional presente na
sociedade, as caracteristicas de organizacdo e de como funciona, mostram as
identificagbes com faccdes e movimentos, consolidando uma identidade psicossocial
(ERIKSON, 1972)
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Ramos (1994) acredita que, embora as duas manifestacdes surjam da mesma
raiz e que muitas vezes sua pratica ndo seja em locais autorizados e compartilham
do mesmos riscos e perseguicdes, sua diferenca estd na linguagem empregada.
Uma vez que titulada como transgressdo do espaco urbano, ndo existe uma
preocupacdo estética na acdo, pelo lado da pichacdo, “Aos pichadores interessa
mais o ato, o rito, o aparecer, o transgredir e menos o processo criador” (RAMOS,
1994, p.48).

Para Orlandi (2004), fazendo uma anélise sobre os sentimentos na cidade por
conta do grafite e da pichacdo, reitera 0s mesmos como vestigios de novas
posi¢cdes-sujeitos, tendo novos sujeitos com participacoes e visdes diferentes.

2.5 ANALISE DAS PICHACOES.

Em uma analise geral, o grafite e a pichacdo andam juntos; no entanto a
palavra pichacdo ndo existe em outro lugar no mundo, uma vez que a pratica com
spray é chamada de graffiti. Porém ambas enfrentam diferencas na consideracéo
sobre ser ou nao arte. O grafite e a publicidade abusam da legitimidade autorizada,
diante pagamento. A grafitagem é representada em figuras e imagens coloridas, ja a
pichacdo se apresenta em tracos e cores unicas, sendo um dos elementos do hip
hop mais transgressor.

De modo geral, a pichacdo acontece de varias formas, mas a unido é o
combustivel de tal, aparecendo algumas pichacbes especificas e originais, as
famosas “marcas” ou “crews”, que sao representadas por uma palavra Unica, que
representa cada grupo, mas também os mesmos de cada “marca” possuem suas
“tags”, que sao suas proprias assinaturas, como apelidos e nomes criados dentro da
propria sociedade. De acordo com ERIKSON (1972), para o adolescente € muito
importante o sentimento de pertencer a um grupo, sendo um fator importante para a
contrucdo de uma identidade: fazendo um relacionamento é possivel expressar e
experimentar relagbes emocionais atreladas a identidade grupal.

Para Ner (2006), a pichacdo € um reconhecimento de produto nacional,
caracteristica de nossa cultura. Em uma busca de mostrar quem realmente €, e no
gue acreditam, os atos de pintura acontecem em diversos cantos da cidade, em que

buscam transmitir uma mensagem e ideologia, como a busca de um pais melhor,
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realidades vividas pelos mesmos, além de avisos sobre as atitudes de cada pessoa,
como cada um pode fazer por uma sociedade mais justa.

Por vezes, antes de uma producdo em grafite, os mesmos aplicam tags em
paredes, latas, portdes. Acédo tipica de pichadores. Ou seja, antes de executar o
grafite, eles gostam de aplicar suas tags5 e bombs6 para se divertir, ou, de outro
modo, é uma forma de mostrar para a sociedade e cidade que, se alguém disse que
“nesse espago ndo cabe um grafite”, o grafiteiro aceita como desafio e atua com sua
arte, mostrando que nao é possivel parar o movimento.

A necessidade de expor ideias e doutrinas surge ha muito tempo, na época
Medieval, quando padres pichavam as paredes de outros conventos com
mensagens a fim de expor suas ideologias, ou seja, um reconhecimento. Atualmente
se segue da mesma ideia, as crews buscam ser mais vistos por outros grupos e
pelos atuantes que inovam na busca de lugares, ndo apenas 0s mais altos, mas
como os perigosos também. Como fala Ramos (1994), a preocupacdo do grafiteiro é
o lugar onde intervém, diferente dos pichadores que se importam com a
transgresséo e o protesto.

Como cita Eni P. Orlandi (2004), nas cidades, a quantidade de pessoas
distintas gera inseguranga, crises de identidade e fragilidade, os autores das
pinturas entram como papel de chamar a atencao das pessoas em relacdo a essa
guestdo, com um papel de influenciar e comunicar a sociedade sobre seus temas.
Roger Chartier (2007) coloca que as praticas da escrita representam a “cultura
grafica” de uma determinada conjuntura, que sofre a influéncia do tempo e da cultura
e abarca momentos, técnicas e intervencdes. Nesse caso, o artista — o pichador -
dialoga com o mundo ao redor e suas intengbes ficam registradas no ato de

producéo de sua arte, ou seja, a pichacao.

3. “PIXARTE”: A PICHAGCAO COMO MOVIMENTO ARTISTICO: DI, SLIKS E
CRIPTA.

3.1 ARTISTAS DA PICHACAO

5 Assinatura do artista

6 Forma de rascunho de um possivel grafite
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Antes de comecar uma explicagdo sobre a importancia da consideracao da
pichagdo como arte, precisamos entender de que forma ela acontece. Da mesma
forma como o grafite e outras artes possuem técnicas e diversos tipos de materiais
para serem realizadas, na pichacdo ndo é diferente: sdo varios estilos e atuacbes
para a realizacdo de tal. Atualmente sdo varios artistas que trabalham com a
pichacdo. Muitos com técnicas diferentes uns dos outros, o que mostra a diversidade
dentro de tal pintura. Antes de cita-los, € necessario compreender como e quais
materiais sao usados para fazer as artes.

E muito importante entender que para os atuantes do ato da pichacio existe
uma diferenca de termos, uma vez que o termo “pichacdo” se refere a tragos e
pinturas em que ndo existe um carater de expor um nome ou um grupo, € Sim
transmitir uma mensagem politica ou um recado. Um exemplo é a frase “abaixo a
ditadura”, pichada na época da ditadura e lembrada até hoje por sua mensagem.
Agora, se for para se comunicar em relagéo ao verdadeiro ato de pichacédo, usa-se o
termo “PIXACAQ”, com “x”, pois 0s proprios atuantes o denominaram assim, para
ser explicita a diferenca de um ato para o outro, 0os quais vao ser explicados nos
proximos paragrafos.

Comecando pelos materiais: dentro do universo do grafite, € claro para muitas
pessoas 0 uso do spray aerossol, tinta acrilica, pincéis e outros materiais comuns,
0S quais qualquer pessoa compra em uma loja de materais de contrucéo ou de tinta;
na pichacdo os materiais sdo 0s mesmos, mas o principal &€ o spray aerossol, que se
destaca na rapidez e facilidade de manuseamento, apresentando diferencas de
gualidade em marcas nacionais e importadas, que se diferenciam em pressdes altas
e baixas, para tragos rapidos e lentos, o que consequentemente interfere nos bicos
que sao utilizados, o quais sdo em varios tipos - para cada traco existe um
especifico. Mas muitas vezes essas caracteristicas ndo fazem diferenca para o
pichador, uma vez que este sO se importa em fazer seu rabisco e ndo possui uma
condigdo para investir em materiais.

Os estilos dentro da pichacéo séo varios: estamos habituados a encontra-los
em paredes baixas, como em casas e portdes, estilo conhecido como “MURQO”; mas
encontramos alguns rabiscos em locais mais altos, como em janelas de prédios,
conhecido como “JANELAS”, e, mais acima das janelas, existem os atuantes de
“PREDIOS”, vistas normalmente nos topos dos prédios, mas existem situagdes que

nao entendemos como aquela assinatura chegou aquele local: esse estilo é
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conhecido como “ESCALADA”, pois os atuantes escalam de vérias formas até
chegar ao seu destino. Os atuantes normalmente tendem a ter um estilo desses,
mas existem pichadores que fazem todos, e o importante € ter bastante,
independentemente do estilo.

O alfabeto dificil e caracteristico surge muito tempo atrds, uma vez que 0s
tragos foram inspirados em bandas dos anos 80. Os jovens se inspiravam nas logos
das banda de heavy metal, punk, hardcore, como capas de albuns de Iron Maiden,
Metallica, que por sua vez foram inspirados em runas anglo-saxénicas de milhares
de anos atrds, que inspiraram o alfabeto dos povos germénicos e escandinavos. Os
pichadores entdo usaram como base e adaptaram e evoluiram para o seu estilo, que

segue em evolucao até os dias atuais.

3.2. DI

Conhecido como pioneiro e maior pichador de S&o Paulo, juntou-se a
“THENTHO” e “XUIM”, e fazia a pichacdo quando jovem junto com seus parceiros
nos anos 80; utilizava todos os tipos de materiais para fazer suas assinaturas, desde
sprays comuns até o rolo de tinta acrilica. Entretanto, apés a maioridade, seus
parceiros nao atuavam mais, e DI continuou sendo conhecido por pichar inGmeros
prédios em S&o Paulo, destacando-se pelo prédio do Conjunto Nacional (onde
muitos pichadores desejam fazer suas assinaturas), quando, apos ter feito o ato,
entrou em contato com um jornal se passando por morador indignado sobre a
pichacdo e teve a matéria vinculada com o proprio nome artistico. DI morreu

assassinado em uma discussdo que resultou em uma briga de bar.
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Imagem 1. DI e sua arte.

Fonte: www.google.com
Nota-se que Di esta representado na imagem com uma lata de spray da mesma
cor que usou para escrever, em azul: “De dia”, “96” que seria 0 ano em que foi feito,
“Di” e ao lado uma espécie de boneco que representa o grupo de pixadores que
fazia parte. “Di” tinha o destaque de fazer as pichagdes nos lugares altos, uma vez

gue esse tipo de pratica dava visibilidade ao trabalho do artista.



Imagem 2. “Di” nas alturas

Conjunto Nacional

0O Conjunto Nacional, que fica na
avemdaPagusta. 2,073, foi alvo de pi-.
chagbes no setor residencial. que tem .

entrada pela rua Augusta, em Ce
César, Segundo um morador, quepedm
para ser identificado apenas como Di,

08 pwhedm«podt'm'terehrﬁdo no-

prédio pulando de cima de um orelhdo
para o beiral da fachada. Dali, teriam
quebrade uma janela, no 1° andar. Ele
contou que, além de quebrar o vidro &
amassar essa janela, os invasores ar-
rombaram portas. A administragio do

suas paredes plchadas

i taE
!i '!?:'m

Alémdcmharpridio, os vdudalosquébmam vidro e arror m porta
prédio, que nio mguu-ou a oom'éncla

na Policia, negou as mfonna;ﬁes. con-

ﬁmmdo apenas que houve pichagio,
Di afirmou que ficou apavorado

com a snua;io Segundo ele. 0 esque-

“permitir esse tipo de agio, visto que hd

homens fazendo ronda por - dentro & por
fora. ““A noite, essa seguranga & refor-
qada". destacou. Ele tentou apurar
majores detathes do que aconteceu,
mas o | pmeim e 0 seguranca disseram
que ndo vitam nada.
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Fonte: www.google.com

Na foto é retratada parte da pixacéo, com escritas como “KIDAO”, “OLODUM”
gue seria a assinatura de outra pessoa, mas executada por Di, a propria assinatura
de “Di” e uma frase “vocé estara sempre presente”, o que pode ser uma homenagem

a “KIDAQ”, pois a mensagem vem ao lado de sua assinatura.
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A sua assinatura padréo segue em outros trabalhos, uma vez que esse tipo de
pratica ofereceria reconhecimento de sua arte pelos varios cantos em que elas

estariam espalhadas pela cidade.

Imagem 03: Assinatura de Di
- A\ \'.\:\;
N ‘iu\‘ VR NN

Fonte: www.google.com

3.2. SLIKS

Diferente de qualquer outro pichador, Rafael Sliks, nunca mostrou nem pensa
em mostrar sua identidade; apenas amigos e artistas proximos o reconhecem. Ele é
reconhecido por trabalhar com a pichacdo em forma de arte; seu trabalho nasce e
cresce em Sao Paulo, mas é reconhecido em varias cidades do mundo, como Paris,
Toquio, Londres, Amsterdam. Conseguiu tirar a pichacdo das ruas para expor em
quadros e em galerias.

Sua forma de trabalho é muito diferente de qualquer pichador, uma vez que o
artista trabalha com a utilizacdo de imagens de fundo, principalmente com rostos
femininos e formas geométricas para unir seu trabalho com a pichagéo. Destaca-se
por utilizar latas de pressao alta e bicos com uma abertura maior, com 0s quais
consegue fazer efeitos caracteristicos de sua arte. Sua assinatura vem da sua acao
rapida, tdo rapido como um carro de corrida, e de sua habilidade. Assimilado ao
termo “SKILLS” em inglés, que significa habilidades, o artista coloca sua assinatura
como “SLIKS”.
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Imagens 5 e 6. Assinatura de Sliks

Fonte: www.rafaelsliks.com
Sliks também possui o costume de usar a sua assinatura visando criar
composic¢des tipo painel, no qual ele busca um conjunto assimétrico com o seu
préprio nome. A assinatura forma esferas geomeétricas — as quais ele consegue

trabalhar com jogadas de cores criando um aspecto visual mais agradavel.

Imagem 7. Composicao de Sliks.

Fonte: www.rafaelsliks.com
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O artista fazia interve¢cBes com sua assinatura de forma aberta, em varios
ambientes e objetos: lixo, quadros, paredes, acrilico. A foto abaixo representa a sua

arte numa exposicado em Londres, usando inclusive um saco de boxe:

Imagem 8. Diversidade da arte de Sliks.

Fonte: www.rafaelsliks.com

3.3. CRIPTA

Djan Ivson, um dos maiores pichadores de S&ao Paulo, comegou no
movimento com 12 anos, assinando “CRIPTA DJAN”. Nunca escondeu sua
identidade e sempre foi um grande representante da pichacdo, atuante até os dias
atuais, sendo responsavel por exibir e retratar a pichacdo de S&do Paulo. Em meio a
sua caminhada da pichacéo, fez diversos documentérios sobre os pichadores e suas
acOes, materiais que foram para TV e Internet, 0 que ajudou muito no crescimento e
no entendimento da manifestacao;

O termo “CRIPTA” é a grife’ a que o artista pertence ha 22 anos, sendo
responsavel por um trabalho conhecido como “Criptografia urbana”, a qual faz uma
transicdo do pixo para o campo da arte. Ja viajou para Frangca e Alemanha para
representar a pichacéo e participou de diversas entrevistas, como no programa Altas
Horas, sempre contando e retratando a pichacdo como ela é.

Cripta, em 2004, parou com a pichacdo por motivos familiares, momento em
que sua atuacdo se tornou diferente em tal meio. Através das cameras retratou a

7 Grife termo utilizado para denominar um grupo
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vida e o rolé® de muitos pichadores, criando documentarios importantes e
visualizados até hoje, mas, apos a producao, voltou a atuar na pichagéao.

Utiliza varios materiais para a execucdo de sua arte, como spray e rolo de
tinta acrilica. Seu material de arte, que executa como forma de venda, é marcado
pelo uso do rolo e da tinta acrilica, formando linhas muito semelhantes umas das
outras, o conhecido “PIXO RETO”. Originalmente criado no Brasil, chama atencé&o
de varios artistas, muito marcante em todas as formas de execucdo da pichacao.
trata-se de uma identidade: Cripta possui seu préprio estilo utilizando o pixo reto.

Imagem 9. Manifesto de Cripta

Fonte: www.google.com

Na imagem esta escrito: “Somos movidos por um vicio, sacerdécio de
guerrilha, diversdo, amizade e adrenalina, ndo consideramos aqui pobre ou rico e
feio de bonito e que o que importa é sua conduta nas ruas e isso o vai testar”. O
artista emite um sinal de que o que lhe importava era a identificagdo com o seu
grupo e com sua arte, assumindo-a como um trabalho de contestacdo a valores
vigentes em sua época. Seu teor contestatorio aparece em outras producdes do

artista.

8 As saidas dos grupos, ou de uma pessoa, em torno da cidade para pintar
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Imagem 10. Cripta no Mural

Fonte: www.google.com

Cripta diz na imagem acima “ Grito de jovens da Periferia”. Nesse caso, seu tom
contestatorio continua sendo representando em varias producdes do artista. Nesse
caso, o0 sujeito vive um determinado contexto de exclusdo e miséria, faz uma leitura
critica dele e expbem essa leitura na parede. HA um intenso processo de
circularidade entre o artista, o0 seu meio e o mural no qual a mesagem foi
reproduzida.

Na imagens 11 e 12 Cripta muda de postura, junto com seu parceiro, fazendo
uma escalada num prédio, e, ao lado do homem na imagem, a assinatura de Cripta,
0 que leva acreditar que € o préprio na foto, é possivel ver mais algumas assinaturas
de Grifes e artistas, como: “UNIAO 12”, que é uma grande grife da cidade de Séo
Paulo, “CDV” que é um grande pixador de Sado Paulo, com varias pixacdes
espalhadas pela cidade, “ANORMAIS”, “PIROKA”, entre outras assinaturas.
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Imagens 11 e 12. Cripta e a verdadeira pixacao.

Fonte: www.google.com

Cripta também usava o grapixo, o qual é feito com mais de um tonalidade de
cor e puxa para aspectos do grafite, como sombras, mas em sua arte no geral ndo
perde suas caracteristicas como pixacdo. E o caso retratado na imagem a seguir,
com participagao de “CDV”, “RAFAEL” e a assinatura de “CRIPTA”.

Imagem 13. Grapixo

Fonte: www.google.com
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Diante da apresentacdo do universo da pixacdo, sdo evidentes 0s aspectos
de outras artes que se encaixam dentro de tal, como as formas de suas letras e seu
alfabeto interno funciona como comunicacdo para quem vivencia esse meio. Os
motivos que levam os artistas a se arriscarem nas condi¢cdes de subir e escalar
edificios e monumentos, para mostrar suas mensagens e de que existe uma forma
de manifesto dos menos favorecidos, do modo que as artes de Rafael Sliks, sdo
bem representados no mundo todo levando a bandeira nacional, sendo uma arte
Unica e bem representada. Di foi um dos pioneiros na cidade de S&o Paulo, e Cripta
se destaca no meio com sua forma envolvente de fazer as pichacdes.

Ha& um grande debate sobre as relagdes que envolvem a pichacdo como arte,
ja que a propria ideia de arte esta envolvida em relacdes de poder — e nesse
sentido, nem toda a producdo humana € vista como arte. Contudo, o trabalho
entende que a relacdo a clivagem que existe entre arte e pichacdo € alimentada
pelo preconceito. Um pesar levando em conta que a pichacdo € um tipo de arte
legitima.

O preconceito leva as pessoas a entenderem a pichacao de forma hostil e os
pichadores rotulados como sujeitos desprovidos de ética. Falta um envolvimento da
academia, da sociedade civil e da politica para discutir a inclusdo dos pichadores —
inclusive para ampliar as representatividades dos artistas. A pichacdo vive um
dilema segregacionista parecido com o que o grafite passou décadas atras. Espera-
se que este trabalho tenha contribuido para que a pichagcdo seja mais aceita em
outros meios — para além das suas tribos especificas.

A pichacdo € uma arte muito grande e crescera mais. O trabalho queria
incorporar outros artistas — mas o espaco tornou-se inviavel. Além disso, a pesquisa
queria discutir os paradigmas éticos em torno da pichacdo — para o0 que,
infelizmente, ndo se teve félego.

Por fim, ficou nitido que a pichacdo € uma expresséo artistica de relevo, uma
vez que traz a ideia de rebeldia, de contestacdo e revolta que sdo aceitos em
paises mais progressistas que o Brasil. A pichacdo é uma manifestacéo cultural, e
cabe a sociedade entendé-la e inclui-la como tal — ja que ela insinua o abandono de
pessoas desfavorecidas no tecido social.



24

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

FORTUNA, Carlos. Culturas urbanas e espac¢os publicos: Sobre as cidades e a
emergéncia de um novo paradigma socioldgico, Faculdade de economia da
universidade de coimbra e centro de estudos sociais, 2002.

. https://journals.openedition.org/rccs/1272

BEDRAN, Laura Martini. Cultura urbana, linguagem visual e publicidade nos
tempos do Rio Moderno, Intercom — RBCC Séo Paulo, 2011.

DE CARVALHO, Nuno Vieira. Cultura urbana e globalizacéo
PAIS ,José Machado; BLASS, Leila Maria da Silva (orgs.). Tribos urbanas:
producdo artistica e identidades. Séo Paulo, Annablume, 2004.

OLIVEIRA Maria Claudia Santos Lopes de, CAMILO Adriana Almeida; ASSUNCAO
Cristina Valadares. Tribos urbanas como contexto de desenvolvimento de
adolescentes: relagcdo com pares e negociacdo de diferencas. Universidade de
Brasilia, 2003.

JUSTINO, Francisco das Chagas. As comunidades juvenis (tribos urbanas) na
sociedade pds-moderna. Uma busca por aceitacdo, adequacédo e inclusdo no
ambiente escolar. Universidade Estadual da Paraiba, 2014

MAFEESOLI, Michael. O tempo das Tribos: O declinio do individualismo nas
sociedades de massa. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1998.

AZEVEDO, Vinicius Moraes de. A carreira da pichacdo em etapas de
(des)envolvimento. Revista Habitus: Revista de Graduacdo em Ciéncias Sociais do
IFCS/UFRJ, Rio de Janeiro, 2015.

FABBRINI, Ricardo Nascimento. Vivendo a Arte — O Pragmatismo e a Estetizacdo da
Vida. Departamento de Filosofia — PUC-SP, 2006.

SHUSCTERMAN, Richard. Vivendo a Ate, o pensamento pragmatista e a estética
popular. Editora 34, 1998.

RAMOS, Celia Maria Antonacci. Grafite & pichacao: por uma nova epistemologia
da cidade e da arte. CEART/UDESC, 2007.

SOUZA, David da Costa Aguiar de. Graffiti, Pichacdo e Outras Modalidades de
Intervencao Urbana: caminhos e destinos da arte de rua brasileira. ENFOQUES
— revista eletrénica dos alunos do PPGSA/IFCS/UFRJ, 2008

CEARA, Alex de Toledo; DALGALARRONDO, Paulo. Jovens pichadores: perfil
psicossocial, identidade e motivacao. Psicologia USP, 2008


https://journals.openedition.org/rccs/1272

25

CHARTIER, Roger. Os desafios da Escrita. Editora Unesp, 2002

MARTINS, Cristina; SCHMIDT, Marina Kione. Analise do discurso sobre grafite e
pichacdes nos espacos publicos. Revista Eventos Pedagdgicos, 2012

Youtube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=LZsfNn1ZYPQ&llist=PLdN1GTS55iw2R82SkM5HIS O
Y37 XV2zt&index=81&t=0s

Youtube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=94-
BKEnthBM&Iist=PLdN1GTS55iw2R82SkM5HIS_OY37_XV2zt&index=81

Site. Disponivel em: http://rafaelsliks.com/



https://www.youtube.com/watch?v=LZsfNn1ZYPQ&list=PLdN1GTS55iw2R82SkM5HIS_OY37_XV2zt&index=81&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=LZsfNn1ZYPQ&list=PLdN1GTS55iw2R82SkM5HIS_OY37_XV2zt&index=81&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=94-BKEnthBM&list=PLdN1GTS55iw2R82SkM5HIS_OY37_XV2zt&index=81
https://www.youtube.com/watch?v=94-BKEnthBM&list=PLdN1GTS55iw2R82SkM5HIS_OY37_XV2zt&index=81
http://rafaelsliks.com/

