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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo fundamentar teoricamente pontos importantes
para a execucao de uma proposta projetual de uma bodega para cidade de Cascavel - Parana.

O problema de pesquisa foi: E possivel desenvolver um projeto para um
restaurante/bodega, que una design, identidade visual, arquitetura e conforto desde o
principio? A partir do problema, foi formulada uma hipétese, que frisou a importancia de
alinhar os 4 pilares analisados e desenvolvidos em conjunto, para o melhor desempenho do
projeto. Justifica-se o tema proposto através na necessidade de um desenvolver um
estabelecimento que traga uma experiéncia diferenciada para o publico de Cascavel-PR,
englobando diversas areas projetuais e criativas. Assim posto, elaborou-se uma pesquisa
analisando os quatro principais pilares da arquitetura, que sdo: histdria e teorias, projeto
arquitetonico, planejamento urbano e regional e tecnologia da construgdo, a fim de auxiliar o
desenvolvimento e entendimento da proposta projetual.

Desta forma, a proposta tem como objetivo principal desenvolver projeto de uma
Bodega com uma cantina para cidade de Cascavel - Parana, utilizando quatro pilares de base,
que sdo: design, identidade visual, arquitetura e conforto, alinhando-os da melhor forma para

o alcance da exceléncia e um atrativo diferenciado para a cidade.
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1 INTRODUCAO

1.1 TEMA/ASSUNTO

O presente projeto abordou o assunto Cantina ¢ Bodega, no tema Restaurante, lazer e afins.

1.2. JUSTIFICATIVA

Justificou-se o presente projeto na necessidade de um desenvolver um estabelecimento que
traga uma experiéncia para o publico de Cascavel-PR, englobando diversas areas projetuais e

criativas.

1.3 FORMULACAO DO PROBLEMA

O problema da pesquisa foi: E possivel desenvolver um projeto para um restaurante/bodega,

que una design, identidade visual, arquitetura e conforto desde o principio?

1.4 FORMULACAO DA HIPOTESE

A partir do problema acima exposto, acredita-se que sim, € 0 mesmo sera apresentado a partir
dos 4 pilares analisados e desenvolvidos em conjunto, alinhados, para o melhor desempenho do

projeto, resultando em uma proposta projetual.



1.5 OBJETIVOS

1.5.1 Objetivo geral

Desenvolver projeto de uma Bodega com uma cantina para cidade de Cascavel-PR, utilizando 4

pilares de base, que sdo: design, identidade visual, arquitetura e conforto.

1.5.2 Objetivos especificos

- Realizar pesquisas através de referencial tedrico;

- Pesquisar obras correlatas;

- Apresentar o terreno escolhido para aplicagdo do projeto

- Elaborar programa de necessidades conforme tema proposto;

- Desenvolver proposta projetual;

1.6 MARCO TEORICO

Segundo o professor de Design thinking da ESPM, Tennyson Pinheiro, quando alinhamos
a experimentagdo, ideias e referéncias nas fases iniciais de um projeto, damos um grande passo
em direcdo a diminuir riscos de insucesso e aumentar consideravelmente suas chances de
causar um impacto maior na vida das pessoas com a solucao final, ou seja, quando um servigo,
projeto ou produto ¢ pensado desde o comego aliando os pilares criativos, mais chances ele tem
de se tornar um empreendimento/ produto de sucesso. “Quando um produto ou servigo €
inovador ele causa impacto na vida das pessoas e transforma para sempre a forma de essas

pessoas viverem e trabalharem" (PINHEIRO, 2012).



1.7 ENCAMINHAMENTO METODOLOGICO

Na resolucdo do problema da pesquisa, € visando o atendimento do objetivo geral e
especificos, serd utilizado diversos encaminhamentos metodologicos, como: bibliografias,
artigos, mapas municipais, geoportal e correlatos de obras com o mesmo fim do presente
projeto.

Segundo, Kowaltowski et al. (2016) descrigdo de um projeto de necessidades ¢ o ponto
de partida para o as ideias comecaram se tornar palpaveis. Assim, a partir de um local escolhido
para a implantacdo do projeto temos auxilio de desenhos. Segundo Doris (2006) O projetista é
responsavel para analisar e estudar as condigdes e potenciais do projeto no processo criativo.
Essa analise demanda de diversas plataformas, como: desenhos, correlatos, discussoes,

opinides.

"O principio da solugdo criativa de problemas ¢é alternar fases convergentes e
divergentes de pensamento, nas quais ocorrem oito etapas: analisar a situagao;
reconhecer um problema; fazer suposi¢des; gerar alternativas; escolher uma

alternativa; implementar a solugdo; ¢ controlar." (TREFFINGER, 2003, s/n)

O projeto arquitetonico ¢ um conjunto de métodos de decisd@o do individuo responsavel
pelo projeto e da necessidade imposta pelo cliente. Segundo Rosso (1980) pode utilizar a
descricdo verbal, grafica ou simbolica, diversos mecanismos de informagdo, para antecipar
analiticamente um modelo e seu comportamento.

Na arquitetura, a criatividade ¢ o ponto chave de todo processo, mesmo que pareca ter
uma regra entre os arquitetos, projetistas e designers. Os métodos de design foram criados para
ter uma estrutura a ser seguida como base para a tomada de decisdes entre o processo € 0 seu
objetivo. Segundo Kowaltowski (1993) ¢ muito dificil padronizar o processo criativo, cabe ao

criador definir métodos que se encaixe com sua forma de trabalhar.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O presente capitulo abordard alguns temas referentes aos quatro pilares da arquitetura,
que consistem em: histdria e teorias, projeto arquitetonico, planejamento urbano e tecnologia da
construcdo, buscando assim fundamentar e contextualizar o trabalho a fim de que o trabalho

seja compreendido de uma forma sequencial e completa.

2.1 HISTORIA E TEORIAS

Neste titulo sera abordado principalmente a histéria das sociedades anteriores buscando

analisar e compreender como o lazer e os costumes de cada grupo influenciaram a arquitetura.

2.1.1 A relagdo entre o lazer, a sociedade e arquitetura

A arquitetura ¢ e sempre foi ditada pelos costumes, crengas ¢ necessidades humanas.
Cada periodo historico carregou consigo algum momento da arquitetura. Rompe-se periodos
arquitetonicos assim como rompe-se periodos historicos. As formas de lazer vao se adequando
conforme as sociedades evoluem. Na Roma antiga as obras ovais eram imprescindiveis para o
lazer da populagdo, podemos citar como exemplo o Coliseu, que tinha o objetivo de entreter o
publico com combates, jogos e apresentacdes. Segundo Christianne Dumazedier, “[...] As
relagdes entre o lazer e as obrigagdes da vida cotidiana e as existentes entre as fungdes de lazer,
umas com as outras, determinam de certo modo uma participagdo crescente e ativa na vida
social e cultural." (DUMAZEDIER, 1973, p. 35).

Diante do contexto do periodo contemporaneo podemos analisar caracteristicas da
sociedade atual. O lazer que conhecemos hoje se deve principalmente a revolucdo industrial:
quando o trabalho era tanto que a sociedade comegou a necessitar do tempo de descanso e para

isso, precisava-se de locais destinados ao lazer e apds o interesse de muitos pesquisadores no



assunto, notou-se que o ser humano necessita de momentos de lazer para se sentir mais feliz e

menos exausto.

"Devido ao processo de industrializacdo e modernizagdo, as relagdes sociais sofreram
profundas transformagdes. Trabalho e lazer assumem neste momento uma nova ordem
através de intenso controle social via novos dominios, no intuito de garantir a logica
do capital atualizada ao modelo “cool” contemporaneo, que se interpreta a partir do
sujeito que a tudo se molda rapidamente, assumindo-se como

atualizado, antenado, conectado, “no ultimo™". (MARTINS, 2013, p.141)

E comum que a depois de algum grande acontecimento da sociedade os costumes e
necessidades mudem. Segundo o tedrico Charles Jencks (1985), a sociedade num total tenta
encontrar um ponto de homogeneidade, assim como os modernistas estabeleceram alguns

parametros construtivos, por exemplo.

2.1.2 A Cultura Gastrondmica

Primeiramente € necessario conceituar a palavra cultura. De acordo com (CANEDO,
2009) a cultura ¢ totalmente multidisciplinar, pode ser estudada por diversos setores como:
politica, historia, artes, arquitetura, economia... De certa forma cultura significa um grupo criar
uma forma auténtica de viver, adequar suas necessidades ao lugar que estd inserido, assim

criando tradi¢des, costumes e caracteristicas proprias.

A gastronomia por sua vez, estd diretamente ligada a cultura, ela pode facilmente se
tornar o atrativo turistico de um determinado local associando a historia de seus habitantes com

a tradi¢do alimentar.

"A alimentagdo pode ser considerada um fato social, pois contém em si um conjunto
infinito de significados intimamente relacionados com a vida humana, pessoal e
social. A comida ¢ um elemento construido socialmente, uma vez que € precisamente
dentro da sociedade que adquire valor." (FRANZONI, 2016, p. 07)



Diversos valores culturais estdo relacionados a gastronomia, segundo Brillat-Savarin
(1995), a gastronomia ndo estd somente ligada aos gostos e prazeres palatais, mas também a
histéria do homem, consequentemente a histéria da sociedade. Desta forma, cultura
gastronOmica se faz extremamente presente quando debatemos a projecdo do lazer em
ambientes como restaurantes, bodegas e afins.

A evolu¢do ndo pode esquecer as origens da cultura. A partir do momento que visitamos
um restaurante e esperamos comer determinado tipo de comida, viver determinado tipo de
experiéncia e aproveitar o local, estamos vivendo uma experiéncia cultural gastrondmica.

De acordo com o filésofo italiano Nicola Perullo (2010), a experiéncia gastronOmica
possui diversas faces, a percepcdo, memoria afetiva, imaginagdo, criatividade e isso tudo
depende da subjetividade do individuo com a subjetividade de um grupo determinado, seja ele
habitantes de uma cidade bem como outros grupos especificos. Desta forma, duas pessoas

nunca terdo uma mesma experiéncia.

2.1.3 Bodegas e cantinas no enoturismo

Sabe-se que ao longo da histéria o vinho fez parte das sociedades mais antigas,
principalmente na europa, por ter grandes vinicolas e ter isso como base de seu sustento. Os
pequenos vilarejos romanos foram os primeiros lugares a terem espagos destinado a produgdo e
armazenamento de vinho, onde a arquitetura poderia ser considerada vernacular, o que significa
que materiais, métodos construtivos e técnicas tradicionais da regido eram utilizados. Segundo
Veloso (2013, p. 37) O enoturismo, ¢ um segmento da atividade turistica concentrado na
cultura do vinho, modificado também nas vertentes ambientais, culturais e gastronémicos das
regioes.

Desde a idade média existem esses espagos destinados ao vinho. Enquanto o termo "vinicola"
se refere ao espaco em que o vinho ¢ produzido, com os vinhedos, equipamentos para a
producdo do vinho, o termo "bodega" refere-se a0 armazenamento e venda dos mesmos,

buscando remeter ao seu local de producao.



"O Enoturismo também designado por Turismo do Vinho e Turismo Enoldégico une o
turismo com a inddstria vinicola ja desde o século XX pela Europa, como Franga,
Espanha e Italia. Onde a actividade de produzir e a de comercializagdo do vinho, sdo
actividades associadas aos sectores primario ¢ secundario, ¢ o turismo associado a
indUstria tercidria ou dos servigos" (Carlsen, et al., 2006, apud, p. 37 Miranda, 2019).

De acordo com Miranda (2019, p. 40), "No contexto vinicola a arquitectura ganhou
elevada importancia, e os produtores de vinho compreenderam que era de facto importante a
preservacdo e a requalificagdo da arquitectura histdrica, investindo assim na recuperagdo € na
renovagdo das suas adegas e das suas quintas, incluindo ou ndo a constru¢do de novos
equipamentos.”" Quando se pensa em vinho ¢ quase natural remeter a boa gastronomia, € ¢ iSso
que nos traz as cantinas. Cantinas sdo geralmente associadas a gastronomia italiana, remete-se a

um lugar aconchegante, onde ¢ servida a tradicional comida da regido.

2.2 PROJETO ARQUITETONICO

Este titulo tem o objetivo de discorrer sobre os métodos projetuais que serdo tomados

como base para a execugdo do projeto arquitetdnico em questao.

2.2.1 O design como ponto de partida

Que cada um tem sua forma de projetar ndo ¢ novidade, porém existem diversas maneiras
de dar inicio a uma ideia. O longo processo entre a criagao € execucao torna o caminho muito
individual e inerte a quem projeta. Entende-se necessario eleger um ponto de partida, no caso

deste projeto foi o design.

"Poucas palavras sfo tdo associadas ao campo do design quanto o termo inovagao.
Uma pesquisa no mecanismo de busca oferecido por inimeras bases de dados
cientificos indica que a palavra inovagao possui mais referéncias cruzadas com design
que outros termos amplamente divulgados formal ou informalmente nessa mesma
area, como estética, ergonomia, usabilidade, marca ou, mesmo, criatividade."
(Pinheiro, 2004, p. 01)



A inovagdo que o design propde ¢ ponto chave para o sucesso de um
produto/empreendimento diferenciado e que se destaque dos demais. Com a sociedade
contemporanea se torna cada dia mais dificil inovar, o mercado exige uma visdo mais macro do
problema e alternativas simples € ao mesmo tempo que carreguem uma complexidade que €
sustentada pela criatividade e design inovador. Segundo Burdek (2006) A vida da maioria das
pessoas ndo mais imaginavel sem o design. Ele nos segue de manha até de noite: na casa, no
trabalho, no lazer, na educacao, etc.

O design proporciona uma jun¢ao da tecnologia, arte e ciéncia na percepgao e resolugdo
de problemas decorrentes de um produto/projeto. No exterior o design ¢ muito comum em
diversos setores criativos como: moda, mobiliario, interfaces, entre outros. Ele causa uma
sensacao de pertencimento ao projeto visto que ele € concebido unicamente para seus usuarios.
O objetivo principal do design é promover a inovacdo e gerar resultados surpreendentes tanto
no ambito pratico e ergondmico quanto no ambito visual. Segundo a fala

De acordo com o O Conselho Internacional das Organiza¢des de Design Industrial
(ICSID), o design aborda principalmente produtos e servicos que englobam organizacao,
ferramentas, criatividade e logica. O design apresenta uma caracteristica criativa, que soluciona
e inova, € em conjunto com a arquitetura pode ter como resultado final algo esteticamente
agradavel, funcionalmente pensado e elevado a produgdo de midias e marketing corretas para

que alcance o fim desejado.

2.2.2 Unindo o marketing e identidade visual a arquitetura

Segundo Strunk, 1989 apud SILVA, 2012, p. 36 ) "A identidade visual ¢ o conjunto de
elementos formais que representa visualmente, e de maneira sistematizada, um nome, ideia,
ideologia, produto, empresa, instituigdo ou servi¢o" Ao olhar ao nosso redor, podemos
facilmente nos deparamos com uma quantidade assustadora de meios de comunicagdo: videos,
midias digitais, noticias, propagandas, etc. O planeta comunica-se desde os primdrdios da
cultura em sociedade por meio de simbolos. Simbolos que hoje auxiliam na identificacdo de

algum lugar, marca, time e assim por diante.



Pela identidade visual, o invisivel torna-se visivel. Com a criacdo de um nome ¢ a
incorporacdo de um design se materializa a identidade conceitual. Por meio dos elementos
visuais outorga-se uma personalidade a marca, fazendo com que ela se diferencie das outras.
Deste modo, a identidade visual ¢ um sistema que proporciona unidade e identidade a uma
empresa, a Um grupo ou uma institui¢io, bem como a seus produtos ou servigos. (VASQUEZ,

2007, p.206)

"O design tem sido muito discutido no mundo contemporaneo, principalmente na sua
area de atuagdo, por ser uma profissdo que nasceu discutindo a importancia da arte
dentro da manufatura e, atualmente, discute a melhora deste produto para o usuario.
Antigamente as industrias fabricavam os produtos ¢ quem o utilizava que se adaptava
a ele. O design inverte esta logica, fazendo com que o produto fosse projetado para o
usuario e que o setor produtivo se adequasse para produzi-lo." (SILVA, 2012, p.20)

E de suma importincia entender o porque do alinhamento desses diversos pontos
projetuais. Basicamente a identidade visual unida ao design busca explorar os sentidos
humanos, tornando a experiéncia diferente e instigante. Wheller (2009, p.36) afirma que "o
bom alinhamento entre as areas criativas do marketing alimenta o reconhecimento do usudario
no seu produto, pois, além de apresentar caracteristicas singulares traz a sensacdo de uma

aten¢ao aos minimos detalhes."

2.3 PLANEJAMENTO URBANO E REGIONAL

Neste topico, transcorre-se sobre as nuances urbanas na cidade, buscando contextualizar o
planejamento urbano e brevemente quais os impactos prévios que uma edificacdo implicaria no

entorno imediato.

2.3.1 Breve historia do urbanismo

Sabe se que o surgimento do urbanismo aconteceu logo apos a revolugdo industrial era

obvia a necessidade de solucionar problemas ocasionados pela nova forma de viver que a
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revolugdo proporcionou: as cidades eram poélos industriais habitados precariamente pelos
trabalhadores e as dreas rurais ¢ afastadas eram as moradias da burguesia. Ao tratar do
urbanismo Ultramari (2009, p. 07) afirma que "pertencem a esse periodo experiéncias
marcantes na historia da cidade, algumas delas ainda desprovidas do necessario conhecimento
do fenomeno urbano e, sobretudo, de suas caracteristicas sociais, econOmicas, politicas e
ambientais".

O preceito das cidades, tecnicamente, giram em torno da evolucao e riqueza advindos dos
valores éticos, socio-espaciais e filoséficos da época e sociedade que se analisa. Bonet (1989)
frisa que o urbanismo nao deve ser apenas debatido por um ponto de vista técnico e espacial,
ele deve ir a fundo, buscando caracteristicas morfologicas, sociais e historicas.

Se torna essencial durante o longo processo do planejamento urbano, uma correta
interpretagdo da qualidade dos espagos, garantindo que a populagao se beneficie da melhoria da
qualidade de vida, alinhando as fung¢des ecologicas, recreativas, estéticas, etc. (RODRIGUEZ,

2012).

"Se o conceito de urbanismo ha muito se confirma como o de uma ciéncia critica a
sociedade sobre a qual atua (ora propondo novas cidades, ora reformulando partes das
existentes), suas ferramentas se limitam tdo-somente a alterar o concreto. Mais
importante que seu criador, o urbanista ¢ seu objeto criado, a nova cidade; esta sim
capaz de tudo mudar. Ao se criar o objeto, delega-se a0 mesmo a tarefa de mudar a
sociedade. O fracasso de inimeras tentativas urbanisticas, diferentes no desenho da
cidade proposta, mas similares na indiferenga em relagdo a permanéncia de antigas
relagdes socioecondmicas, confirmam essa idéia." (ULTRAMARI, 2009, p.14)

Desde o principio da humanidade os seres humanos construiram suas proprias casas, €
desde entdo ja tinham a inten¢do de constituir um local que torna-se a vida de todos - como
sociedade - mais facil, De acordo com Rossi (2001), A arquitetura com certeza estd ligada aos
principios de civilizagdo, ndo s6 na sua organizagdo mas na sua busca pela beleza estética,

visando proporcionar espagos coletivos € uma melhor vivéncia da vida civil.
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2.4 TECNOLOGIA DA CONSTRUCAO

O objetivo deste titulo ¢ apresentar materiais e tecnologias da constru¢do que deverdo
estar presentes na infraestrutura do projeto, ndo s6 como meio de chegar ao resultado final mas

como forte caracteristica do projeto em si.

2.4.1 Sustentabilidade e o futuro

Uns dos assuntos mais debatidos da atualidade € a sustentabilidade. Estamos vindo de
uma geracao que se preocupa com o meio ambiente. Muitos debates sdo trazidos a tona neste
assunto, o desenvolvimento tecnoldgico estd acompanhando esse crescimento da preocupagao
com a sustentabilidade, desde o projeto na sua concepgao, passando pela obra, e finalizando no

seu uso, com tecnologias de energias renovaveis, por exemplo.

"Vocé precisa mesmo antes de iniciar o projeto identificar oportunidades para a
sinergia entre disciplinas e sistemas de edificacdo. Entre essas oportunidades estdo os
sistemas relacionados a energia (condigdes do lote, orientagdo, envoltoria, iluminacéo,
conforto térmico, equipamentos, pardmetros operacionais) e agua (demandas de agua,
processos de suprimento)." (UGREEN, 2012)

A revolugdo industrial, mais uma vez, teve papel importantissimo na mudanca de habitos
da populagdo. O grande boom tecnolégico marcou a €poca e promoveu um grande aumento no
uso de recursos naturais, resultando assim em um grande impacto ambiental ocasionado por
atividades humanas. (ZAMBRANO, 2008). Ou seja, se torna cada vez mais imprescindivel a
preocupacao dos edificios em serem auto-sustentaveis e ecoldgicos.

Diversos setores tiveram de se aprimorar para de certa forma respeitar o espago

construido, tanto a construgdo civil, como a arquitetura sdo algumas das atividades que geram
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mais impacto ambiental, principalmente na sua construgdao. A Partir deste fato foi necessario
arregimentar diretrizes fundamentais para um edificio em todo seu tempo de vida, ou seja,
desde a construgdo até seu uso final. Para isso foram criadas as LEED's ( Leadership in Energy
and Environmental Design). Segundo SANTOS (2014, p. 02) "A LEED ¢ a certificacao
sustentavel mais conhecida e aceita no Brasil. Os empreendimentos que adotam essa
certificagdo tém vantagens como a reduc¢do de custos operacionais, de dgua, de energia, além da
valorizag¢ao do imovel."

"A certificacdo LEED possui 7 dimensdes a serem avaliadas nas edificacdes, todas elas
possuem pré-requisitos, que sdo as praticas obrigatorias e os créditos, que sdo as
recomendagdes que quando atendidas garantem pontos a edificagdo. O nivel da certificagdo ¢
definido conforme a quantidade de pontos adquiridos" (GBCBrasil, 2014, apud, SANTOS,
2014, p. 08).

De acordo com as figuras abaixo, podemos ver os beneficios da certificagao LEED:

Ambientais

> Uso racional e reducdo da extracdo dos recursos naturais

\%

Reduc¢do do consumo de agua e energia

vV

Implantagdo consciente e ordenada

vV

Mitigacdo dos efeitos das mudangas climaticas

vV

Uso de materiais e tecnologias de baixo impacto ambiental

vV

Reducdo, tratamento e reuso dos residuos da construc¢do e operacao.

Figura 01: Beneficios ambientais do LEED
Fonte: GBC BRASIL (2020)
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Sociais

> Melhora na segurangca e priorizacdo da salde dos trabalhadores e
ocupantes

> Inclusdo social e aumento do senso de comunidade

> Capacitacdo profissional

> Conscientizagdo de trabalhadores e usuarios

> Aumento da produtividade do funcionario; melhora na recuperacgdo de
pacientes (em Hospitais); melhora no desempenho de alunos (em
Escolas); aumento no impeto de compra de consumidores (em
Comércios).

> Incentivo a fornecedores com maiores responsabilidades
socioambientais

> Aumento da satisfagdo e bem estar dos usuarios

> Estimulo a politicas publicas de fomento a Construgdo Sustentavel

Figura 02: Beneficios ambientais do LEED
Fonte: GBC BRASIL (2020)

Econdmicos

> Diminui¢do dos custos operacionais

> Diminuigdo dos riscos regulatérios

> Valorizagdo do imével para revenda ou arrendamento
> Aumento na velocidade de ocupagdo

> Aumento da retengdo

> Modernizagdo e menor obsolescéncia da edificagdo

Figura 03: Beneficios ambientais do LEED
Fonte: GBC BRASIL (2020)

"A busca pela manutengdo e¢/ou melhoria na qualidade de vida, deve vir
Acompanhada de solu¢des de maior eficiéncia no uso dos recursos naturais, de
menor impacto ambiental e de justica social, pautados por valores éticos. A
sociedade busca um novo modelo de desenvolvimento que responda a estas
questdes, um novo paradigma  definido como desenvolvimento sustentavel."
(MOTTA e AGUILAR, 2009, p. 02)

14

E inquestiondvel a existéncia de inimeros empecilhos para o aumento do pensamento

sustentavel no Brasil, principalmente em edificagdes residenciais - onde o custo se torna maior
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que o beneficio proprio. Entretanto existem muitos beneficios humanos, econdmicos e

principalmente socio-ambientais para este tipo de preocupagao.

2.4.2 Arquitetura bioclimatica

A arquitetura bioclimatica ¢ um compilado de diversos conceitos, Segundo Neves (2006)

o estudo deste conceito visa a compatibilizacdo entre arquitetura, clima e terreno/ambiente.

Alguns valores levados em conta sdo:

Redugdo de impactos ambientais;
Utilizagao inteligente da energia;

Prezar pelo conforto ambiental.

"Seguindo o fluxo global que rema em dire¢do ao desenvolvimento sustentavel, se
torna necessario empreender em questdes como aproveitamento da luz solar,
ventilacdo natural e wuso sustentdvel de recursos naturais. A instalagdio ou
investimentos em obras publicas sustentaveis devem ser consideradas ndo apenas
como paradigmas socio ambientais, mas também, como espago de aprendizagem
didatica e inspirar novos projetos, sejam eles, residenciais, institucionais, urbanos ou
educacionais." (VISENTIN, CARDOSO e BENINCA, 2017, p. 02)

O conforto térmico ¢ uma das premissas da arquitetura bioclimatica considerada

essencial. Deve-se ter uma atengdo especial para analisar o entorno e terreno escolhido para

conseguir aproveitar da melhor forma as variaveis: regionais, ambientais, uso de materiais,

condicdes climaticas, etc.

"A arquitetura deve servir ao homem e ao seu conforto, o que abrange o seu conforto
térmico. O homem tem melhores condi¢des de vida e de satde quando seu organismo
pode funcionar sem ser submetido a fadiga ou estresse, inclusive térmico. A
arquitetura, como uma de suas fung¢des deve oferecer condigdes térmicas compativeis
ao conforto térmico humano no interior dos edificios, sejam quais forem as condig¢des
climaticas externas." (FROTA e SCHIFFER, 2001, p.17 apud GUERRA, 2016, p.06)

De acordo com Maragno (2002) o conceito de arquitetura bioclimatica se resume no

estudo e uso de elementos e métodos construtivos que relevem as principais caracteristicas do

local inserido. Adaptando as variaveis a fim de trazer conforto e eficiéncia a edificacao.
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3 CORRELATOS

Neste presente capitulo serdo listadas algumas obras correlatas importantes para o
desenvolvimento do projeto, com a finalidade de contribuir e agregar o emabasamento final da
proposta em questdo nos seguintes fundamentos: forma, fungdo, plasticidade e métodos
contrutivos. Com o objetivo de caracterizar pontos determinantes da proposta, os correlatos a
seguir buscam elencar pontos como: experiéncia do usudrio final, identidade visual partindo da

arquitetura e elementos singulares sustentaveis.

3.1 O TRATAMENTO DA AREA DE PRESERVACAO

O Restaurante Garden Hotpot estd localizado na cidade de Chengdu, na China, e foi
projetado pelo grupo de arquitetos MUDA. O mais interessante da arquitetura e podemos dizer
também que do design, ¢ a forma que a natureza controla a forma da obra. As sinuosidades
remetem a algum tipo de riacho, fazendo que seu organiscismo tome conta da estética. Simples,
monocromatico, organico, assim como alguns principios modernistas remetendo

principalmente ao arquiteto Frank Lloyd Wright.

.:"'}‘ W " .i"ér.’ I P g
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Figura 04: Restaurante Garden Hotpot - Chengdu, China.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.



16

De acordo com Archdaily (2019) O ponto de partida de pensamento dos arquitetos foi
respeitar o local inserido, decidido por eliminar os fechamentos laterais, deixando assim a obra

integrada com o meio de uma maneira sutil, leve e aconchegante.
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Figura 05: Restaurante Garden Hotpot - Chengdu, China.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

Segundo os arquitetos do escritorio MUDA, nao se pode ignorar o fato de que o meio
ambiente complementava edificagdo, porém ele ¢ muito complexo. O local de implantagdo
conta com diversos eucaliptos e possui uma queda de aproximadamente 2 metros. Com base
em mapeamentos, registro local e observagdo em loco buscou-se trabalhar da melhor forma o
entorno, de forma que o mesmo sofresse menor quantidade de intervencao possivel, e € por este

motivo que este ¢ o primeiro correlato apresentado, pois buscard-se atender os mesmos

preceitos de respeito ao meio inserido como o Restaurante Garden Hotpot. (Archdaily, 2019)

3.2 PARTIDO ARQUITETONICO DA FACHADA

A fachada precisa estar de acordo com o que o local tem a oferecer, portanto, a fachada
precisa estar em harmonia com interior, com o conceito, € com o entorno. O Grand Park Hotel,
localizado em Rovinj, na Croacia, possui, assim como o Restaurante Garden Hotpot, uma

integragdo com a natureza muito perceptivel. Isso ocorre devido a fachada esta repleta de
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vegetacdo, telhados verdes e paisagismo que além de serem um atrativo visual, se torna um

projeto sustentavel. (Archdaily, 2020)

R Wif)

g

Figura 06: Grand Park Hotel - Rovinj, Crodcia.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

O hotel foi projetado pelos arquitetos da companhia 3LHD, e fica situado na Marina de
promenade. Em qualquer posicdo que vocé esteja € possivel enxergar o mar, a ilha de St.

Catherine, e o por do sol.

Figura 07: Grand Park Hotel - Rovinj, Croacia.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.
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Além da plasticidade e estética, Piero Lissoni, arquiteto e designer italiano, assinou o
projeto de interiores, deixando-os impecavelmente pensados para o conforto e ligagdo com o

entorno, escrevendo uma historia e experiéncia Unica ao usuario (Archdaily, 2020).

Acrescentando alguns preceitos da fenomenologia também. Onde alguns sentidos além da
visdo sao ativados, isso deve ao fato de o todo ser projetado de uma forma muito Unica e
auténtica. A agua corrente dentro da edificacdo proporciona geralmente um conforto ndo so

auditivo mas também sensitivo.
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Figura 08: Interior do Grand Park Hotel - Rovinj, Croacia.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

Fonte: Archdaily Brasil (2020)

3.3 QUANTO AOS ESPACOS DIRECIONADOS A GASTRONOMIA

Afim de proporcionar experiéncias diferenciadas ao publico, o ponto chave do projeto
precisa remeter exatamente a caracteristica principal do conceito e tema, ou seja, a bodega. A
grande diferenca entre bodega e adega ¢ que a bodega se destina principalmente ao
armazenamento do vinho, enquanto a adega também possui a producdo. Partindo
principalmente do ponto do design e identidade visual que o projeto visa abordar, a construgao

da experiéncia e de espacos singulares se torna imprescindivel, fazendo o usudrio se sentir fora
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da sua realidade convencional, abordando assim, a mudanc¢a de pé direito, a diferenciagao de

materiais, etc.

3.3.1 Cantinas e seu acolhimento tridimensional

A antiga adega bicentenaria "El Castillo", foi recentemente revitalizada e incrementada
pelos arquitetos da Moral Arquitectura e ¢ conhecida por todos da pequena cidade de Villada na
Espanha. O projeto conta com espagos moldados pela natureza, mas também com algumas
alteragdes e intervengdes do homem, sempre respeitando a forma natural dos elementos.
(Archdaily, 2019)

Esta cantina, destinada a receber os usuarios para degustacdo de vinhos e gastronomia
tipica, ¢ muito peculiar, tanto pela sinuosidade de suas extremidades, tanto pela sua

subjetividade de poder parecer aconchegante, ou nao.

7

Figura 09: Interior da Adega "El castillo" - Villada, Italia
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

3.3.2 Restaurante como mirante

Acredita-se que os pontos essenciais para esse projeto sejam proporcionar diversos

espagos tematicos que tirem o usudrio de sua zona de conforto e os fagam lembrar como algo



20

marcante. Para isso a constru¢do e planejamento de diversos ambientes diferenciados se torna o
ponto chave da ideia projetual.

A adega Santiago Rio, restaurante situado no Rio de Janeiro, tem uma localizagdo
beneficiada dentro de um Shopping na Barra da Tijuca. Possui uma vista enquadrada da
paisagem que conta com a Lagoa da tijuca como seu principal ponto. O ambiente apesar de ser
bem amplo, ¢ também bem intimista e aconchegante. Segundo o Archdaily (2019) os arquitetos
da Bernardes arquitetura foram responsdveis por esse projeto, € o objetivo principal foi
harmonizar os materiais e principios da ilumina¢do para trazer o conforto e intimidade ao

projeto.

Figura 10: Interior da Adega Santiago Rio - Rio de Janeiro, Brasil
Fonte: Archdaily (2019), editado pelo autor.

Outro exemplo muito conhecido na arquitetura e na gastronomia ¢ o Restaurante Seen,
situado no centro de Sdo Paulo e estd instalado na cobertura do Edificio Tivoli Mofarrej. O
restaurante conta com "telas vivas", ou seja, enquadra em suas janelas abobadadas uma vista

linda da cidade.
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Figura 11: Interior do Restaurante Seen - Sdo Paulo, Brasil.
Fonte: Archdaily (2019), editado pelo autor.

Segundo o escritério de arquitetura responsavel pelo projeto, O estudio Penha, teve além da
preocupacdo em manter a vista como ponto chave do projeto, também se preocuparam em

trazer esta caracteristica até mesmo nos banheiros (Archdaily, 2020)

Figura 12: Interior do Restaurante Seen - Sdo Paulo, Brasil.
Fonte: Archdaily (2019), editado pelo autor.
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3.4 O ALINHAMENTO DA IDENTIDADE VISUAL COM O PRODUTO FINAL

Esse talvez seja um dos correlatos mais importantes para o entendimento do trabalho, o
qual tem como o objetivo principal projetar a edificagdo alinhada com identidade visual,
design, conforto e plasticidade visual. A IMA Brands entra como correlato guia de método

projetual e resultado final da experiéncia de obra.

O escritorio IMA Brands é um escritério multifuncional coordenado por duas irmas de
Londrina, Barbara Bacchi e Victoria Bacchi, o principio ¢ modelar e criar um branding ou

rebranding de alguma marca, trazendo personalidade e criando uma experiéncia Unica.

TSI TSI SY,

BUITDINGBRANDS
OO®®

Figura 13: Logo IMA Brands.
Fonte: http://www.imabrands.com (2020), editado pelo autor.

3.4.1 Quanto ao processo projetual

Segundo o proprio site da IMA brands, a intencdo ¢ focar em modelos inovadores de
negocio criando conceitos, projetos, marcas e produtos a fim de promover um design tnico,
marcante e inovador. Podemos observar na figura abaixo uma pequena demonstra¢ao de como

surge a ideia e concepgdo do projeto criado por elas:
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Figura 14: How we do - IMA Brands.
Fonte: http://www.imabrands.com (2020), editado pelo autor.

3.4.2 Exemplificando o olhar macro a experiéncia

As irmas Bacchi prospectam a criagdo do projeto em um olhar 360, considerando
igualmente importante o design, o empreendedorismo, a singularidade, plasticidade,
funcionamento do local (tanto para os usuarios, quanto para os funciondrios). Podemos

observar o projeto Fresh live Market localizado em curitiba.

Figura 15: Site Live Fresh Market.
Fonte: http://imfresh.com.br (2020), editado pelo autor.


http://imfresh.com.br/
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O projeto conta com uma das paredes mais "instagramaveis" da atualidade, todo mundo
que frequenta o local tira e posta uma foto das paredes com papel de parede chanfrados preto e

branco. Com certeza vocé ja se deparou com a foto desta escada no seu instagram:
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Fotos e videos de Fresh Live Market
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Figura 16: Instagram Live Fresh Market.

Fonte: Instagram (2020), editado pelo autor.

Segundo o site gazeta do povo o complexo de aproximadamente tres mil metros
quadrados, conta com 23 restaurantes diferentes e tem capacidade para abrigar 500 pessoas
sentadas. Os restaurantes e lojas tem por volta de 23 metros quadrados e algumas delas com
instalacdes no subsolo. A maioria dos restaurantes e empreendimentos sdo inéditos do local,
trazendo assim personalidade e singularidade ao shopping gastrondmico.

Segundo uma das irmas responsaveis pelo projeto, Barbara Bacchi diz "Somos
entusiastas da gastronomia. Fomos atras de todos os empreendimentos que achavamos
necessario para o mix e acabamos criando 12 marcas, das quais sete nos fazemos a gestao”

(Gazeta do Povo, 2018)
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3.5 QUANTO AO ARMAZENAMENTO, ADEGA E CONSUMO DE VINHOS

Projetar consiste em criar espagos aconchegantes, tinicos e acolhedores em que o usudrio
se sinta confortavel e bem quando o ocupa. Quando falamos de espagos sociais e de lazer essa
preocupagdo se torna ainda maior. Uma das principais caracteristicas que o projeto visa atingir
e que inclusive estd inserido no tema ¢ o vinho, ndo s6 no seu armazenamento e venda mas
também na preocupacao com o espago que este produto vai ser consumido. Para isso deve se
pensar em algumas caracteristica e materiais que remetem ao vinho, como madeira, pedras,

lareiras. ..

3.5.1 Bodegas e adegas

O vinho em si demanda uma preocupagdo adicional quanto ao seu espago de conservacao
e também de degustacdo. A bebida j& se tornou uma cultura totalmente inserida na sociedade,

além de aspecto turistico e gastrondmico

"A produgdo de vinho ¢ uma industria que combina forte atividade econdémica com um
importante legado cultural. Embora existam varios programas relacionados ao setor do
vinho, geralmente, a imagem mais comum ¢ a dos espagos onde ocorre, de fato, a
transformagdo da uva na bebida. No entanto, ha uma multiplicidade de atividades
agrupadas em torno da vinicultura que desempenham um papel importante quando se
trata de promover a indstria, como salas de degustacdo, centros de educacdo, vendas
ou salas de distribuicdo. (GONZALES, 2018)

Portanto se torna imprescindivel a preocupacao com estes ambientes, para isso podemos
observar a obra correlata do restaurante Olga Nur, tem uma arquitetura no seu interior bem

imponente e expde seus vinhos como uma forma de decoragdo para o ambiente.
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Figura 17: Restaurante Olga Nur - Curitiba, Brasil.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.
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Figura 18: Restaurante Olga Nur - Curitiba, Brasil.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

As adegas carregam consigo uma tipologia construtiva similar entre elas, buscando uma
elegincia a partir de materiais simples, como: madeira, ago, vidro e pedra. Geralmente um
projeto lindo e elegante tem como caracteristica o uso inteligente, bem aplicado e sutil de
materiais corriqueiros. A vinicola Zuccardi no Valle de Uco em Mendoza representa

exatamente este conceito.
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Fazer vinhos que respeitem a identidade local ¢ uma atividade tnica, resultado de um
processo de pesquisa e desenvolvimento. Implica comprometimento e paixdo nao
apenas pelos vinhedos, mas também pela vinicola. E uma atividade que busca
compreender o local e suas caracteristicas especificas. Seguindo estas premissas, 0
projeto € um espelho de sua dualidade, o aspecto técnico e sua localizagdo conjugados

proporcionam uma experiéncia memoravel. (Archdaily, 2017)

Figura 19: Vinicola Zuccardi - Vale do Uco, Mendoza.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

A maneira que estdo estocados e armazenados os vinhos prontos, que ¢ o enfoque do
trabalho, ¢ feito em torno de uma rocha e de maneira curva, tornando uma caracteristica

simples, estonteante.

3.6 QUANTO AO CONFORTO VISUAL E ERGOMETRICO

O conforto visual e psicolégico sdo muito importantes para completar a experiéncia do
usuario quando visita o estabelecimento. Nao ¢ apenas uma adega, ndo ¢ apenas um restaurante,
este lugar precisa atingir a memoria afetiva e psicologica do usuario a fim de que ele se sinta
bem e queira retornar. Para isso podemos utilizar de algumas estratégias como: métodos
construtivos e detalhes na arquitetura que tragam este afeto e conforto para as pessoas. Por
muito tempo a iluminagdo era deixada de lado e decidida apenas como finalizacdo de obra,

porém A iluminagdo tem se mostrado muito mais do que apenas uma caracteristica de "fim de
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projeto". Notou-se a eficacia que o projeto luminico tem se feito simultaneamente com os
outros projetos, principalmente no quesito conforto.
Podemos observar como a luz no Restaurante chinés Kemuri Shanghai da Prism Design,

mudou totalmente o ambiente tornando-o intimista e auténtico.
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Figura 20: Restaurante Kemuri Shanghai - Xangai, China.
Fonte: Archdaily (2020), editado pelo autor.

Segundo os arquitetos da Prism design (2013) o objetivo principal do projeto era relembrar o
famoso filme de Tarantino, Kill Bill, e com base em algumas linhas que denotavam espadas,

artes marciais, e principalmente a iluminagao, conseguiu-se tematizar o ambiente sutilmente.

4. DIRETRIZES PROJETUAIS

Com a intengdo de fundamentar, explanar e objetivar a proposta, o arquiteto delimita
algumas diretrizes projetuais a serem seguidas, como por exemplo pesquisas teodricas, que
visam estabelecer um conceito e fundamentacao e também a pesquisa de correlatos, que busca
auxiliar a criatividade tanto ao visual quanto ao funcional do projeto. Esta etapa busca analisar
as caracteristicas fisicas do projeto, como: cidade e terreno em que a proposta serd feita, através

de estudos sobre cultura, economia e viabilidade.
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4.1 O MUNICIPIO DE CASCAVEL PR

O municipio de Cascavel esta localizado no oeste do Parand, e hoje em dia, faz fronteira
com onze municipios ao redor da sua delimitagdo. De acordo com o site Brasil Mapas, o
primeiro sinal de habitacdo na regido oeste foi por volta de 1560, decorrente dos indios
caingangues ¢ também dos espanhdis, resultando nos municipios lindeiros de Foz do Iguacu,
Guaira e Terra Roxa. Algum tempo depois, por volta de 1910, ocorreu o ciclo da erva-mate, o
que possibilitou a cidade se tornar um local bom para morar e trabalhar. Em 1930, o municipio
de Cascavel comecgou a ser habitado pela familia de José Silvério de Oliveira, segundo o site
IBGE (2020) a facilidade na compra de terras da regido atraiu a maioria dos seus habitantes,

tornando assim Cascavel um polo rural.

Figura 21: Cascavel dentro do Parana
Fonte: Desenhado pelo Autor.

Em 1930 a entdo vila se tornou uma cidade, pois a vinda de muitos sulistas e diversos
imigrantes poloneses, alemaes, italianos e ucranianos deram inicio a economia local, movida

principalmente pela producdo de café e extracao de madeira. (Brasil Mapas, 2019).
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Figura 22: Bairro Country em relagdo a Cascavel-PR.
Fonte: Desenhado pelo Autor.

O site IBGE (2020) constata que a cidade de Cascavel atualmente possui cerca de
310.000 habitantes, e uma area territorial de 2.100,831 km?. Possui uma topografia e territdrio
privilegiado, tal como a divisdo de bairros e ruas bem planejada e setorizada. Nao ¢ atoa que a
cidade consta em décimo quarto lugar no ranking de melhores cidades do Brasil e em 3 lugar

no Parana, ficando apenas atras de Maringa e Curitiba, segundo o Macroplan.

4.2 O BAIRRO COUNTRY

O bairro country sempre foi caracterizado pela grande quantidade de arvores e plantas
nativas. O bairro possui algumas das casas mais antigas e elitizadas da cidade que contam uma
histéria sobre arquitetura brutalista e moderna, remetendo principalmente a arquitetura de
Oscar Niemeyer. Segundo o Portal Catve, por volta de 1980, um casal, Dona Aladia e Seu
Francisco, deram inicio a habita¢do no bairro Country, inclusive Francisco foi responsavel por

mover o comércio local e tornar o bairro autossustentavel.
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Figura 23: Bairro Country em relacdo a Cascavel-PR.
Fonte: Desenhado pelo Autor.

Hoje em dia o bairro conta com uma localizagao privilegiada, possui mercado, igreja,
padaria, parques, clube esportivo e inclusive conta com uma praga muito importante para a
regido, a praga Parigot de Souza que possui mais de 12 mil metros quadrados de area, uma
concha acustica que inclusive ocorrem varios eventos conhecidos na cidade, como rocdo e

algumas feiras.
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Figura 24: Pontos importantes Bairro Country.
Fonte: Desenhado pelo Autor.

Uma caracteristica marcante e muito importante ¢ que o bairro cresceu mas nao deixou

seu carater ambiental de lado, o que foi primordial para o bairro ter o metro quadrado mais caro

da cidade.



32

4.3 AS CARACTERISTICAS DO TERRENO ESCOLHIDO

O terreno escolhido localiza se na cidade de Cascavel-PR, no bairro Country, entre as
ruas Goids e Antonio Alves Massaneiro. Segundo o site GEOportal (SIGWEB), o terreno
possui uma forma triangular e conta com 3.967,50m2 de area total, sendo sua testada principal

a Rua Afonso pena, com 89 metros de comprimento.

("% INSTITUTO DE

Municipio de Cascavel
e Instituto de Planejamento de Cascavel - IPC

Consulta de Viabilidade de Edificagcao

Dados Cadastrais

Cadastro: 121992000 Inscrigao:  0040.0003.0001 Nr consulta: 2020-DHOA3IE Data: 28/05/2020

Loteamento:  KIBERAMA BONATO LOT. Quadra: 0003 Lote: 0001

Logradouro: ANTONIO ALVES MASSANEIRO Ndamero: 1022 Bairro: COUNTRY

Area Lote (m?): 3967.5 Area Unidade (m?): 0.0 Testada Princ. 89.0 Testada Sec. (m): 0.0
Zoneamentos

Figura 25: Caracteristicas do terreno.
Fonte: GEOportal (2020).

A Partir da plataforma oferecida pelo IPC, o GEOportal nos auxilia observar algumas
caracteristicas preponderantes do terreno. A imagem acima alguns pontos importantes, como:
loteamento, logradouro, bairro, quadra, lote, nimero, &area total e testadas principal e

secundaria.

4.3.1 Analise quanto ao zoneamento

O zoneamento ¢ um fator de suma importancia quando se trata da analise do terreno. Em
pink conseguimos ver o terreno escolhido em relagdo ao zoneamento que segue os seguintes

parametros:
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Cor Nome Descricéo
ZFAU-SUQOC 1 Zona de Fragilidade Ambiental Urbana - Subzona de Uso e Ocupagéo Controlados 1
- ZEA 2 Zona de Estruturagé@o e Adensamento 2

Figura 26: Zoneamento do terreno
Fonte: GEOportal (2020).

- ZEA 2: Regido em azul, Corresponde a 86.34% do terreno. A zona de estruturacdo e
adensamento possui infraestrutura basica executada na maior parte do seu territorio,
havendo espagos a serem ocupados e adensados de forma sustentavel (Geoportal, 2020);

- ZFAU-SUOC 1: Regido em verde, corresponde a 13.66% do terreno, zona de

Fragilidade Ambiental Urbana - Subzona de Uso e Ocupacao Controlados (Geoportal,
2020);

Figura 27: Zoneamento do terreno.
Fonte: Desenhado pelo Autor.

Tendo essas informagdes, conseguimos pré estabelecer uma maneira de usar o terreno da
forma correta e aproveitd-lo da melhor forma para o alto desempenho do projeto, considerando

principalmente suas caracteristicas ambientais.

4.3.2 Quanto as vias principais e fachadas
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Figura 28: Principais vias de acesso ao terreno.
Fonte: Desenhado pelo Autor.

4.3.2 Quanto ao desnivel

O desnivel do terreno tem uma grande importancia nesse primeiro momento, com uma
boa analise do desnivel conseguimos aproveitar da melhor maneira a sinuosidade natural que o
local de implantacdo nos proporciona. Na foto a seguir, conseguimos perceber que o local tem

uma declividade acentuada localizada no meio do terreno:
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Figura 30: Desnivel do terreno.
Fonte: Desenhado pelo Autor.

Considerando o tamanho do terreno, consideramos pouca a declividade presente, porem,

se faz necessario o aproveitamento maximo dessa caracteristica para que nao precise ser

modificado ou aplanado em seu total.
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4.4 PROGRAMA DE NECESSIDADES

O programa de necessidades tem o intuito de apresentar os principais setores e areas no
projeto que caracterizam seu tema. E de suma importincia um programa bem organizado e
planejado para que nenhuma das principais fungdes do projeto fique de fora. Esta tabela sera

dividida entre:

- Espagos de servigo: utilizados apenas por funcionarios do local, buscando trazer
praticidade no uso didrio dessas pessoas.

- Espagos privados: Espagos destinados a alguma atividade especial advinda de alguma
reserva, por exemplo, sala de reunides, espaco para eventos privados;

- Espagos comuns: utilizados por qualquer cliente e/ou visitante que entre no local,
visando atender o lazer, conforto e experiéncia proporcionado e intencionado pelo

projeto;

01 - Cozinhas e Equipamentos;
02 - Estoque/Dispensa;

03 - Lavanderia;

04 - Sala proprietario;

05 - Sala de reunides;

SERVICO

06 - Espago funciondrios;
07 - Financeiro;

01-Lounges de degustacao;
02 - Estoque de Barris e Vinhos
03 - Sala de reunioes reserva;
04 -

05=

06 -

07 -

ESPACOS

REOMUNSEY PRIVADOS

01- Restaurante principal/ Lobby
0z - Cantinas/Bodegas abertas;
03 - Adega/Loja de vinhos;

04 - Salumeria e queljos;
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05 - Lounges abertos
06 - Parque e espelhos d'agua
07 - Estacionamento

Figura 30: Programa de necessidades.
Fonte: Desenhado pelo Autor.
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4.5 FLUXOGRAMA

Com base na setorizagcdo estabelecida pelo programa de necessidades, conseguimos
observar um esboco de como o fluxo funcionara, a fim de facilitar o movimento dentro da
edificacao, bem como trazer funcionalidade e praticidade. O fluxograma permite a observacao

de uma primeira ideia de funcionamento de projeto, criando espacos e incentivando a

volumetria.
ACESSO
PUBLICO
== L ‘
PISCINA NATURAL vACEsso
ACESSO FUNC.
PUBLICO
MIRANTE/DECK 4 ° VESTIARIO
&
ADMINST.
PASSARELA ESTACION. FINANCEIRO

GASTRONOMICA .
SALA PROPRIETARIO

PISCINA BORDA INFINITA vAcgggo 3
BWC BWC DESTRIB. @B
SALA REUNIOES LOUNGCES ABERTOS COZINHA CARGAE
DESCARGA
CONFRARIAS ESP. SHOWS BAR PREPARO
LOUCAS
ACESSO CfANTINA ARM. VINHOS RESTAURANTE
SUBTERRANEA
ESPERA /LOBBY
ESTOQUE VINHOS BWC LECENDA
ENTRADA Espacos de Servico;
Espacos privados;
ACESSO o
PUBLICO @@ @ Espacos comuns;;

Figura 31: Fluxograma.
Fonte: Desenhado pelo Autor.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo até o dado momento de esclarecer, justificar e
fundamentar teoricamente alguns temas e aspectos importantes para o entendimento completo
do trabalho. Para isso foram utilizados os quatro principais pilares da arquitetura para apoiar o
tema escolhido: projeto arquitetonico, historias e teorias, urbanismo e tecnologias da
construcao alinhando com a proposta de um novo conceito de bodega e cantina para a cidade de
Cascavel — PR. O préximo passo sera buscar correlatos, apresentar técnicas € métodos
projetuais que ajudem a entender o objetivo proposto do tema juntamente com a parte tedrica.

Logo ap6s a fundamentacdo teodrica, baseada em bibliografias, artigos e material didatico
foram utilizados diversos correlatos para fundamentar a ideia pratica, apresentando elementos
interessantes de outros projetos, a fim de criar um estilo e/ou uma expectativa formal.

No quarto capitulo conseguimos observar as diretrizes projetuais, ou seja, as variaveis e
as caracteristicas que norteiam o projeto, ou seja, onde estd inserido, sua localizagdo, seu
zoneamento, bem como apresentar um fluxograma e um plano de necessidades inicial.

Desta forma, a partir das informagdes coletadas no decorrer desta pesquisa, pode se
afirmar que o estudo feito ajudou e fundamentou o projeto em questdo, elaborando uma ideia
conceitual e formal do que o projeto visa alcangar, proporcionando além de um lazer de
qualidade, uma nova forma de projetar na area gastrondmica ¢ comercial, aliando desde o

principio suas questdes mercadoldgicas, visuais e praticas.
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