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RESUMO: O presente trabalho analisa duas reportagens veiculadas pelo programa
Esporte Espetacular, da Rede Globo, com base nas principais caracteristicas do
telejornalismo e na Teoria Semiolinguistica do Discurso, proposta por Patrick
Charaudeau. O objetivo é identificar, na linguagem utilizada pelo programa, os
efeitos da patemizacado, conceito cunhado pelo mesmo autor. Tendo em vista que o
esporte ocupa um consideravel espaco na sociedade e um grande publico o aprecia
e se identifica com a vida dos atletas, o jornalismo esportivo surgiu e passou a se
desenvolver, ao longo dos anos, com a producdo de reportagens com Viés
emocional. Dessa forma, considerando o processo analitico, foi possivel identificar
que os efeitos de patemizacdo, constituidos pelas escolhas linguisticas e
extralinguisticas do programa, pretendem produzir no telespectador emocdes
melancdlicas, mas, em certos momentos, também alegres, de empatia entre outras.
Nota-se, também, que a reportagem telejornalistica usa todos 0s recursos
disponiveis para conseguir produzir no publico o efeito visado pela reportagem.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo esportivo, patemizacao, discurso jornalistico.

1 INTRODUCAO

Quando se trata de futebol, paixdo nacional no Brasil, parte da populacdo se
emociona facilmente com materiais midiaticos produzidos. Justamente por isso, 0S
meios de comunicacdo, inclusive programas telejornalisticos e de entretenimento,
utilizam linguagens, efeitos sonoros e imagens especificas para comover 0S
telespectadores.

O esporte, naturalmente, mexe com as emocodes da populagdo. No caso do
povo brasileiro, o futebol € o esporte em mais destaque, haja vista que o jogo esta
na cultura da patria e é simbolicamente reconhecido como o esporte do Brasil, até
mesmo por outros paises, como bem pontuado por Toledo (2000, p. 9): “Futebol:

simbolo brasileiro que ultrapassa as fronteiras nacionais, tal como se nota através
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da notoriedade alcancadas por inumeros jogadores, sobretudo Pelé, que condensa
na imagem de ‘atleta do século’ o estilo brasileiro de jogar”.

Tamanho encantamento pelo jogo torna a sociedade mais propicia a ser
“conduzida” pelo jornalismo esportivo, considerando a identificagdo do publico com
as praticas esportivas. Dessa maneira, esta pesquisa trata-se de uma analise
semiolinguistica do discurso, com base especialmente no conceito de patemizacéao,
de Charaudeau (2005), de matérias esportivas televisivas, a fim de destacar marcas
linguisticas e extralinguisticas que podem interferir ou guiar a interpretacdo do
publico em relacdo ao material e ao esporte em si.

Para tanto, foram escolhidas, como corpus de analise, duas reportagens do
programa Esporte Espetacular (historia do treinador Léo Percovich, tragédia familiar,
veiculada no dia 18/10/2018% e histéria de Emanoel, um jovem goleiro sem um
braco, gremista com contexto na conquista da libertadores, veiculada na data de
18/08/2019%), da Rede Globo, que traz, semanalmente, uma matéria com
personagem que enfrentou uma superacao na vida por meio do esporte, buscando,
assim, apontar elementos utilizados no intuito de fazer os telespectadores se
emocionarem e se identificarem ao assistir.

Apresentado todos os domingos pela manha, o Esporte Espetacular se tornou
referéncia nacional por levar informacfes esportivas com emocéao ao telespectador.
Essa razdo justifica a escolha do programa como material para o processo analitico,
que sera apresentado apds discussdes tedricas acerca da Teoria Semiolinguistica

do Discurso e do telejornalismo esportivo.

1 SEMIOLINGUISTICA DO DISCURSO

A teoria semiolinguistica do discurso (doravante, TS) foi desenvolvida por
Patrick Charaudeau na década de 80 e tem como objetivo entender a
tridimensionalidade da linguagem — ja que retrata uma dimensdo cognitiva, a qual
prevé uma classificacdo e compreensdo do mundo, uma dimensdo social, que
compreende os padrbes de interferéncias dos atos de linguagem, e também a
dimensdo semiotica, que descreve como se realiza a semantizagcdo —, bem como

demonstrar a semiotizacao e discursivizacéo existentes no mundo (SOBREIRA, s/d),
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haja vista que as palavras assumem sentidos conforme sdo empregadas. A teoria
propde uma indagacédo sobre a linguagem analisada de acordo com dois pontos
correlacionados: o sentido das acbes e intervengOes sociais e, de outra parte, a
construcdo dos sentidos tanto da linguagem quanto dos textos. Nesse sentido, a
semiolinguistica considera o0s aspectos linguisticos e extralinguisticos para
apreender os sentidos dos textos.

Primeiramente, é importante descrever o significado e a importancia a
respeito da TS, a qual serd base tedrica deste projeto. Assim, entende-se que, de
acordo com o descrito por Charaudeau (2005, p. 11), um dos objetivos € analisar
como ocorre a apreensao “do sentido de um texto, tomando por base o exame de
operacOes discursivas realizadas pelos sujeitos enunciadores durante o ato de
comunicacdo, em uma determinada situacdo social, reguladas por um contrato
comunicativo”. Ademais, de acordo com o autor, em relacdo a nomenclatura da

teoria:

Semio-, de “semiosis”, evocando o fato de que a construgdo do sentido e
sua configuracdo se fazem através de uma relacdo forma-sentido (em
diferentes sistemas semioldgicos), sob a responsabilidade de um sujeito
intencional, com um projeto de influéncia social, num determinado quadro
de acéo; linguistica para destacar que a matéria principal da forma em
guestao - a das linguas naturais (PAULIUKONIS; GAVAZZI, 2005, p. 11).

A partir disso, conforme exemplificado por Charaudeau (2005), demonstra-se
que é fundamental um processo duplicado da semiotizacéo para que esta se realize.
O autor se refere primeiramente ao processo de transformacéo, o qual se divide em
quatro formas de operacao: identificacdo, uma forma de denominar e definir os
elementos existentes no mundo para que seja possivel referir-se a eles; qualificacao,
pois estes elementos necessitam de uma descricdo de suas proprias peculiaridades,
tendo em vista que cada um detém de seus atributos especificos; acao, partindo da
ideia que os seres dependem de um determinado “fazer” para produzirem ou
sofrerem uma acdo; causacdo, a qual se resume em uma conjuncdo de
determinados pretextos que juntos formam conforme dito pelo autor em uma “cadeia
de causalidade.

Como exemplo desse processo de transformacdo, considerando nossa
analise do jornalismo esportivo, tem-se:

Matéria: “Léo Percovich tenta reconstruir vida apos tragédia familiar”



Nesse caso, a identificacdo se da por todos os substantivos descritos na frase
de chamada da matéria, como o proprio nome do atleta; a qualificacdo ocorre pelas
palavras “tragédia familiar”, que sédo as caracteristicas mais impactantes da noticia; a
acdo e a causacao ficam pelo “tentar” e “reconstruir a vida”, tendo em vista a
producao do “fazer’ e sua determinada causalidade.

O segundo processo, ainda consoante Charaudeau (2005), chama-se
processo de transacdo, que se procede a partir de quatro principios: alteridade,
pertinéncia, influéncia e regulacdo. O primeiro principio revela que ha um contato
entre dois individuos e que isso gera um envolvimento e uma recognicao entre si. Ja
o segundo relata que aqueles que fazem parte do ato de linguagem precisam
verificar as informacBes constituintes do objeto de linguagem. O principio da
influéncia diz que toda pessoa que realiza um ato de linguagem quer fazer com que
o outro individuo seja atingido de alguma forma. Por altimo, o principio da regulacéo
informa que, para que exista a troca de linguagem de forma correta, ha regulacéo
para que haja tolerancia, mesmo que minima, sem que ocorram acdes precipitadas.

Soma-se a isso que ambos 0s processos sdo dependentes entre si; ndo é
plausivel utilizar-se somente dos procedimentos de transformacéo, mas também do
procedimento de transacdo, tendo em vista que estes sdo complementares e
necessitam um do outro para ajudarem no estudo da linguagem (SOBREIRA, s/d).

A TS, descrita por Charaudeau, traz a existéncia de uma vinculacdo entre
forma/sentido para a concepcdo do sentido: este “é resultante de operagdes
discursivas de entidades subjetivas, a partir de uma situacdo bem determinada, sob
a égide de um contrato comunicativo” (PAULIUKONIS, 2016, p. 107). O contrato
comunicativo classifica-se como um padrédo de atos discursivos, sendo que ele
detém varias moderacfes para que sejam consideradas pelos individuos como
requisitos para que este se realize; caso quebrados esses requisitos, ha a
possiblidade de n&o ocorrer o ato comunicativo (MONNERAT; LIMA, 2010).

N&o obstante, existem dentro da TS algumas finalidades primordiais:

a) analisar corpora de textos escritos institucionalizados (dai o menor
interesse pela analise da conversacao, que é area maior de interesse dos
estudos interativos conversacionais);

b) dar relevo ao intertexto e ao interdiscurso — todo texto é perpassado por
outros textos/discursos;

c) enfatizar o dialogismo, em uma relacdo privilegiada com as teorias da
enunciagao;



d) interessar-se ndo s6 pela funcdo discursiva, como principalmente por
visbes discursivas de unidades da Lingua. O maior interesse dos
pesquisadores esta em fatores linguistico-discursivos;

e) fazer reflexdes sobre como se da a insercdo dos sujeitos no discurso,
com énfase no estudo das modalidades da enunciacéo, os tipos de texto, os
géneros e 0s modos de organizacdo do discurso (PAULIUKONIS;
GOUVEA, 2012, p. 55).

Tratando-se a respeito da enunciagao, tal termo fez-se relevante nos debates
acerca da relacdo entre o sujeito, a linguagem e o mundo. Existem dois conceitos
principais que constituem o feito comunicativo, o principio da alteridade e o principio
da identidade. O primeiro relata que existe uma troca entre dois individuos que séo
considerados como similares e, ao mesmo tempo, distintos, pois ambos tém um
mesmo intuito, mas também exercem papéis diferentes entre si. Ja o principio da
identidade dispde sobre informacdes biologicas, psicolégicas e sociais, concedido
pelos demais, mas também dados do respectivo comportamento, 0s quais levam a
elaboracao de uma identidade social e discursiva.

Conclui-se que, considerando que o jornalismo esportivo trabalha com
aspectos linguisticos e extralinguisticos na disseminacao de informacgdes ao publico,
apresenta-se uma analise semiolinguistica do discurso em relacdo aos diferentes
sentidos do que cada ato discursivo pode apresentar, demonstrando a existéncia do
vinculo entre a forma e sentido. Além da semiotizagéo, ha os efeitos patémicos nos
atos de linguagem, assim sendo, consideram-se 0s tracos de emog¢ao Nos processos
de edicdo do programa, como também os planejamentos feitos para que esses
efeitos sejam sucedidos. Cabe, nesse sentido, abarcar a nogao de “patemizacao”,

proposta por Charaudeau, que dara sustentacédo para nossa analise.

1.1 A PATEMIZACAO DO DISCURSO

Charaudeau (2000) define a emog¢ao como um prisma de efeito discursivo
elaborado a partir de um “discurso ou ato de linguagem”. Nesse sentido, a
patemizacdo pode também ser considerada como correspondente de emocéo.

Neste caso, Charaudeau (2010) anuncia que a razéo pela qual opta pelos termos

“pathos”, “patémico” e “patemizacdo” em lugar de emocéo. Isso me permite,
por um lado, inserir a andlise do discurso das emogfes na filiagcdo da
retorica que desde AristOteles trata os discursos em uma perspectiva de
visada e de efeitos [...], por outro lado, me permite dissociar a andlise do



discurso, caso seja hecessario, da psicologia e da sociologia
(CHARAUDEAU, 2010, p. 35 apud RIBEIRO; SILVA, 2020).

Diante disso, € necessario abordar tal conceito, cujo proposito é gerar certos
sentimentos de emocgdes em um receptor, ou seja, um meio pelo qual ndo se trata
apenas de uma exposicdo de fatos consistentes, mas sim uma expositora de
premissas que geram emocdes, através de efeitos patémicos, tendo diversas vezes
o intuito de fazer com que o espectador de uma divulgacéo torne-se um ‘comprador’
do que € enunciado (MONNERAT; LIMA, 2018).

Efetivamente, a visdo de Charaudeau (2000) é que a emocdo deve ser
explorada como um “efeito visado (e ndo produzido) pelo sujeito enunciador, isto €,
como um efeito que este pretende ver atingido por meio de sua encenacao
discursiva” (ROSADO; MELO, 2017). O denominado efeito visado € aquele que é
utilizado pensando em qual seria a sensagao do interlocutor ao ter contato com o
material, como ao assistir a um video ou a uma filmagem. Além disso, essa emocéao
€ visada no planejamento e podera ou ndo ser atingida, tendo em vista que essa
pratica tem como objetivo ver quais serdo os efeitos aflorados no espectador apos
ele ter proximidade com a noticia/reportagem entre outros (RIBEIRO; SILVA, 2020).

Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 23) definem

visada como sendo uma intencionalidade psico-sécio-discursiva que
determina a expectativa do ato de linguagem, correspondendo, com isso, a
uma atitude enunciativa de base definida tanto pela intencdo comunicativa
do sujeito comunicante, quanto pela identidade que ele atribui ao sujeito
interpretante.

Em contrapartida, temos o nominado efeito produzido, que, no entanto, é
aguele em que o planejamento feito anteriormente foi atingido tanto pelo espectador
quanto pelo sujeito que realizou o “ato de linguagem”, ou seja, a emogéo que foi
visada acabou por ser também produzida (RIBEIRO; SILVA, 2020).

Ao passo que existe uma conexao entre o efeito visado e o efeito produzido,
também existe uma brecha, tendo em vista que as comog¢fes podem se tornar
equivocadas, caso, na verdade, sejam sentimentos. Assim sendo, Charaudeau

(2007, p. 240) faz a distingdo entre as emog0des e 0s sentimentos, conforme relata:

[...] a emocéo seria da ordem moral, enquanto o sentimento seria da ordem
do sensivel. Pelo que explica o autor, 0 que mais se adequa a analise da
reportagem € mesmo a no¢do de emocao pela ordem da moral, tendo em



vista que essa nocao permite articular todo o arcabouco de caracteristicas
gue os sujeitos compartilham socialmente.

Podemos relatar que os esportes trazem essas emocdes de ordem moral, ja
que, nas reportagens, ha diversos instrumentos utilizados que levam o publico a
certa comogédo. Esses instrumentos séo a trilha sonora, imagens e até mesmo textos
com palavras escolhidas que se adaptam a reportagem e que sdo usadas para
sensibilizar os telespectadores.

Charaudeau (2010) aponta que, em se “tratando da linguagem verbal, [...] 0
efeito patémico pode ser obtido por meio do emprego de certas palavras, assim
como por meio do ndo emprego de palavras que remetam a um universo
emocional”’. Dessa forma, o autor relata que alguns termos, por mais que sejam
visados os efeitos destes em quem ouve, podem nao produzir o que se almeja, mas
esses termos demonstram certa “comog¢ao” mais facilmente, como “raiva, angustia,
horror, entre outros” (MONNERAT; LIMA, 2018). Ademais, existem algumas palavras
gue, apesar de ndo demonstrarem certa comocdo, podem despertar no ouvinte o
efeito produzido da patemizacdo, sdao essas palavras “assassinato, vitimas, entre
outros”. Fica certificado que, a depender do meio de emissao feito, os efeitos
patémicos sdo capazes de diversificar, como também podem ou n&o ser produzidos
(MONNERAT; LIMA, 2018).

Embora a patemizacédo seja vista por Charaudeau como realizada somente por
meio verbalizado, Feres (2014) aponta a possibilidade de esse processo acontecer
gragas a recursos nao verbais, isto é, pelo “ndo significavel pela palavra, mas por
uma imagem, por um diagrama, pela plasticidade, pelo gestual, sonoro, tatil,
gustativo, pela prosodia” (FERES, 2014 apud MONNERAT; LIMA, 2018, p. 65).

Divide-se em trés vertentes a andlise de discurso das emocdes:

as emocdes sdo de ordem intencional, uma vez que elas se experimentam
no sujeito como a representacdo de um objeto em direcdo ao qual ele se
move, ou que ele tenta combater. Elas se manifestam como um agir para
chegar a um objetivo, sendo desencadeadas por algo que € da ordem do
desejo;

as emocdes estdo ligadas aos saberes de crengas, visto que estéo sujeitas
a julgamentos que se apoiam nas crencas partilhadas por um grupo social,
CUjo respeito as normas ou nao acarretaria uma sangao social. Assim, as
emocdes séo estados mentais que se apoiam sobre os saberes de crengas,
saberes esses estruturados ao redor de valores polarizados e dependentes
da subjetividade do sujeito, uma vez que elas existem em raz8o dessa
subjetividade;



as emocdes se inscrevem em uma problematica de representacao
psicossocial pelo fato de serem estados mentais intencionais que se apoiam
sobre saberes de crenca. Dessa forma, as emocgdes séo representacdes
patémicas que descrevem uma situagdo a propésito da qual um julgamento
de valor, coletivamente partilhado e instituido em uma norma social, envolve
um actante, que é um ser beneficiario ou vitima e ao qual o sujeito da
representacéo se encontra ligado (ROSADO; MELO, 2017, p. 90, grifos dos
autores).

Isto posto, temos que a patemizacdo € a consequéncia entre as chamadas

“‘instrugdes contratuais” e as “liberdades enunciativas”. Assim sendo, existem trés

requisitos com a intencéo de ordenar este efeito na TS:

a) Dispositivo comunicativo: 0s componentes do contrato de
comunicacao, sobretudo a finalidade e a identidade, devem predispor ao
efeito patémico, pois, como vimos, € a situagcdo de comunicagdo que emana
instrucdes discursivas para o desenvolvimento dos processos linguageiro do
ato de influéncia;

b) Campo tematico: o campo temético em que o ato de linguagem se apoia
deve prever um universo de patemizacdo e produzir uma certa organizacao
das topicas (imaginérios sociodiscursivos) para produzir um efeito patémico;
c) Espaco de estratégia: a instancia enunciativa, ou o sujeito enunciador,
deve, no interior do processo de dramatizagdo, utilizar uma encenacéo
discursiva com finalidade patemizante, isto é, as estratégias devem ser
organizadas para produzir efeitos patémicos (ROSADO; MELO, 2017, p.
91).

Destarte, o efeito de patemizacdo é capaz de ser conquistado por meio
explicito e direto, o qual ocorre quando um individuo que realiza um ato de
enunciacdo faz uso de vocabulos que apresentam um meio comovente, com a
utilizacdo também de imagens ou sons que sao capazes de gerar no telespectador
os efeitos visados para aquele momento.

Além disso, pode também ser atingido por meio implicito e indireto, o qual
ocorre quando este mesmo sujeito enunciador apresenta linguagens, ao que tudo
indica, imprecisas para manifestarem alguma emocéao (ROSADO; MELO, 2017).

Ja em referéncia ao espaco de estratégia, tem-se uma ideia de que o
chamado “sujeito comunicante” detém como objetivo gerar certos impactos para um
determinado destinatario a fim de que isso desperte sensacdes nele, porém, como
essas estratégias possuem o “efeito visado”, tendo em vista a definicdo deste,
apesar da intengdo do “sujeito comunicante” em provocar certa emogao ao
destinatario, € possivel que ndo haja a conclusao desse objetivo (ROSADO; MELO,
2017).



De acordo com o que é analisado neste trabalho em relacdo aos recortes do
programa Esporte Espetacular, vé-se que existem muitos acontecimentos na area
do jornalismo esportivo que objetivam provocar comocdo a maior parte dos seus
telespectadores. Assim sendo, conforme declarado por Charaudeau (2007), utiliza-
Se a emogao como um meio para atrair o interesse do publico a algum ato, ou seja,
existe um proposito de sentidos na construcdo do material jornalistico em relacdo a

patemizagao.

O sujeito entdo recorre a estratégias discursivas que tendem a tocar a
emocao e os sentimentos do interlocutor — ou do publico — de maneira a
seduzir ou, ao contrario, lhe fazer medo. Trata-se de um processo de
dramatizacdo que consiste em provocar a adesdo passional do autor
atingindo suas pulsdes emocionais (CHARAUDEAU, 2007, p. 245 apud
RIBEIRO; SILVA, 2020, p. 91).

Por conseguinte, temos que, diante de uma circunstancia discursiva, 0S
propésitos patémicos sdo meramente concluidos quando ha a interacdo do publico,
bem quando este se sente identificado com o conteddo debatido. Porém, nem
sempre os efeitos produzidos séo concluidos, conforme ja explanado anteriormente,
dessa forma, requer uma estimativa primeiramente nos efeitos visados, ja que, além
do planejamento, existem grandes chances de nao haver o efeito produzido
(RIBEIRO; SILVA, 2020).

Compreende-se que o efeito visado em tudo aquilo que se quer apresentar ao
publico é aquele que analisa e propde uma forma de atingir aquelas pessoas,
almejando um estado emotivo, a partir do uso de instrumentos que auxiliam nesse
objetivo. Porém, o que se entende pelo efeito produzido é quando preparacéo e
objetivos elaborados no efeito visado sao concluidos e atingidos.

Mais precisamente, é visto que a emocao:

atinge os espectadores de maneiras distintas, a0 mesmo tempo que as
personagens falam, uma série de recursos sonoros e visuais ativam a
patemizacdo. Os cenarios, a fala dos personagens reais, enquadramentos,
iluminacdo e os sons favorecem a patemizagcdo, ao tornar tudo téo
verossimil & realidade dos sujeitos apresentados (RIBEIRO; SILVA, 2020, p.
384).

Consoante com isto, para a especificacdo deste artigo, seréo analisadas duas
reportagens do programa Esporte Espetacular, conforme ja mencionado. Existem

alguns elementos a serem verificados:
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Todos os elementos argumentativos apresentados levam o espectador a
refletir sobre as informacBes apresentadas sobre o tema abordado,
enquanto a analise desse discurso permite compreender 0s elementos que
levam o espectador a sentir certas emocfes sobre as reportagens em
video, através da patemizagdo (RIBEIRO; SILVA, 2020, p. 385).

Serado verificados os efeitos que se mostrem patémicos, bem como serdo
observados os efeitos visados e os efeitos produzidos. Ainda, “a emocdo como
efeito patémico dependerd da relacdo que cada interlocutor tera com o0 que Vé,
escuta e interage com o video mostrado” (RIBEIRO; SILVA, 2020, p. 386).

Para realizar a andalise a que este artigo se propfe, € necessario discutir o
contexto do jornalismo esportivo, com énfase na abordagem televisiva, o que é feito

no tépico a seguir.

2 TELEJORNALISMO ESPORTIVO

Os esportes sempre tiveram espa¢o na sociedade, porém nao é desde
sempre gque eles fazem parte dos meios comunicativos. Assim, segundo Silveira
(2009), comecaram a ser noticiados gradativamente, principalmente em
comunicacdes impressas; estes passaram a fazer sucesso e a trazer audiéncia e,
dessa forma, tornaram-se uma categoria representativa nas formas em que eram
divulgados. Além disso, “‘um dos feitos mais significativos que representam a
importancia do esporte, de modo internacional, foi a inclusdo de paginas esportivas
no The New York Journal” (SILVEIRA, 2009, p. 20).

Como houve relevante audiéncia acerca dessas noticias, os demais jornais e
paginas comecaram também a realizar um lugar especifico para publicar a respeito
dos esportes. Ainda, ap0s 0 sucesso nos jornais e demais veiculacfes escritas, a
midia falada também comecou a transmitir pautas sobre esportes (SILVEIRA, 2009).

Com a ampliacdo da divulgacdo dos esportes e também a importancia dela
tanto para os meios de veiculagcdo quanto para a populagédo que apreciava, ele foi
alocado como uma categoria especial no jornalismo. No Brasil, também foi
crescendo a necessidade de ser veiculado sobre o jornalismo esportivo, dessa
forma, de acordo com Bahia (1990), esse feito se iniciou no ano de 1856 com “O
Atleta”, o qual informava sobre o desenvolvimento fisico dos habitantes do Rio de

Janeiro.
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De acordo, com Silveira (2009), somente em 1922 o0s jornais mais
reconhecidos comecaram a dedicar uma grande coluna para falar sobre os esportes
muito mais que nos outros paises. De fato, a editoria esportiva € uma grande midia
vendavel, assim, € visivel que sdo apresentadas varias paginas em jornais e revistas
como também varias horas na televisdo e radio para falar a respeito desse tema.
Além disso, trata-se 0 esporte hdo somente por uma atividade realizada por atletas
ou amadores, mas sim por um nicho que atrai diversas e diferentes classes, culturas,
etnias e religides (SILVEIRA, 2009).

Para que haja a transmissdo dos esportes, foi necessario o uso da
comunicacdo, ou seja, 0 uso da linguagem. Ainda segundo Silveira (2009), os
esportes demonstram uma forma tanto de diversdo quanto de competicdo entre 0s
atletas, provocando um evento de comemoragao para os times ganhadores e para a
populacao que se identifica com cada género esportivo.

Em complemento, 0 autor acrescenta que

O esporte € mais que uma partida. Esporte é cultura. [...] Ndo h& como
negar o aspecto cultural, tanto é que o esporte é requisito basico na
educacéo, considerado fundamental na formac¢éo de um homem. O esporte
serve de exemplo quando prega e ensina ao homem o convivio e o trabalho
em equipe, a persisténcia, a busca por resultados. O esporte também pe
disciplina (SILVEIRA, p. 38, 2009).

Dessa maneira, destaca-se que o jornalismo esportivo pleiteia muito mais do
que apenas realizar os destaques dos esportes ou debater sobre estes em paginas
de jornais ou na televisao internet entre outros, mas sim também exige ao jornalista
o estudo e a compreensado das mais diversas modalidades esportivas. Além disso, é
necessario acompanhar, pois cada género do esporte detém regras diferentes,
formas de jogar, nomenclaturas e dizeres especificos de cada um (SILVEIRA, 2009).

Por fim, o jornalismo esportivo deve ter grande responsabilidade ao repassar
as informagdes esportivas, bem como demonstrar maior conhecimento para aquilo
gue for apresentado, tendo em vista que o0 jornalismo esportivo apresenta
complexidade, considerando diversos telespectadores que entendem de variados
assuntos dentre os esportes, sendo que deslizes podem ser percebidos, deixando
um sentimento de que o jornalista € inabilitado para area dos esportes.

Assim, deve o jornalista apresentar com preparo acerca das modalidades

esportivas e estar sempre pronto para os diversos géneros e ao menos bem
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especializado em alguns com que sinta mais afinidade, trabalhando sempre com
responsabilidade, ndo devendo ser partidario (SILVEIRA, 2009).

Dessa forma, tratando-se do jornalismo esportivo, bem como do
telejornalismo, tendo este artigo como objetivo fazer a andlise de matérias
jornalisticas veiculadas pelo programa Esporte Espetacular, é perceptivel a
necessidade de expor que tal programa é um dos mais antigos da programacao da
Rede Globo. Desde o fim de 1973, o programa vem trazendo materiais de impacto e
mostrando como o esporte modifica a vida do ser humano. Além disso, ainda ndo
possui um horario determinado sobre o fim exato de suas programacdes, tendo em
vista que muitas vezes faz a cobertura de grandes eventos.

O Esporte Espetacular leva noticias estruturadas a seu publico, visto que as
reportagens sao gravadas com boa antecedéncia, fazendo com que o tempo para
edicdo seja primordial; ainda, sédo utilizados grandes efeitos visuais e sonoros para
dar grande énfase em todas as reportagens, sendo que este é um programa voltado
para os esportes, bem como o principal € o futebol brasileiro (CALEGARI, 2012).

De acordo com Rodrigues (2013), a vinheta que faz parte do Esporte
Espetacular é bastante memoravel e significativa para aqueles que jA acompanham
o programa ha tempos, sendo gravada em diversas versfes musicais. Nota-se
também que o programa traz ao publico diversas noticias de relevancia social das
situacdes ocorridas durante a semana e, até mesmo, levando aos telespectadores
esportes pouco conhecidos no Brasil, como também campeonatos de todo o0 mundo,
agregando aqueles que assistem conhecimento de diversos géneros esportivos.

Nessa linha, € necesséario pontuar que jornalismo esportivo tem como
esséncia cada vez mais crescer o numero de visualizadores dessas matérias, assim
sendo, efeitos da patemizagdo sdo utilizados em cada noticia para que levem ao
publico a emocao e, assim, haja a cativacdo e constancia deste em acompanhar o
meio esportivo. Em relacdo a isso, de acordo com Bezerra (2008), para que 0
publico seja conquistado e atraido, aqueles que narram 0s acontecimentos do meio
dos esportes utilizam formas inovadoras e linguagem diferenciada, para que seja
mais facilmente identificado a respeito do que esta sendo falado.

Ademais, ainda segundo Bezerra (2008, p. 78), “tudo é pensado como forma
de espetaculo e faz parte da industria que o esporte movimenta”. Ha disposicao de

textos, placas, legendas, até mesmo efeitos sonoros e imagens notdrias no meio



13

televisivo para chamar a atencao do espectador e leva-lo a reagir com alguma forma
de emocdo, seja ela de alegria, tristeza, raiva ou compaixao.

No proximo tépico, estdo apresentadas as analises, a luz da TS, das duas
reportagens selecionadas do Programa Esporte Espetacular.

3  ANALISE

Neste trabalho, sdo analisados trechos de duas reportagens, sendo elas a
historia tragica do treinador Léo Percovich e a trajetéria de Emanoel, um jovem
goleiro sem um braco. As reportagens foram escolhidas pois, em ambas, h4 uma
narrativa de superacdo de histérias tragicas e de volta por cima, apesar dos
delicados acontecimentos ocorridos na vida de cada um dos entrevistados, tendo em
vista, também, que sao histérias recentes e a respeito do futebol, um tema que
envolve emocionalmente um grande publico que o aprecia.

Ainda, nota-se um contraste entre as historias, tendo em vista que um dos
personagens € popularmente conhecido, mas o outro ndo. Ainda, € de importancia
mostrar que isso ndo altera, em relacdo a qualidade/prioridade de veiculagdo, no
Esporte Espetacular, a constru¢cdo do material jornalistico, pois as duas reportagens
tém tempos de duracdo similares e sdo produzidas utilizando os mesmos recursos
telejornalisticos.

Como mencionado nos topicos anteriores, as reportagens em questao foram
veiculadas pelo programa Esporte Espetacular levando em consideracdo o que foi
exposto a respeito do que se entende pelo jornalismo esportivo. Além disso, visamos
a analisar as emocdes que sdo pré-pensadas antes mesmo da exibicdo da
reportagem, como, principalmente, abarcar as possiveis emoc¢des provocadas no
telespectador que a esta assistindo, de acordo com o0s preceitos teoricos da
semiolinguistica do discurso. Dessa forma, a andlise se atenta aos efeitos de
patemizacdo encontrados em concordancia com a visdo de Charaudeau (2005), o

gual foi utilizado como principal autor para embasamento desta pesquisa.
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3.1 REPORTAGEM 01 — LEO PERCOVICH TENTA RECONSTRUIR VIDA APOS
TRAGEDIA FAMILIAR

A primeira reportagem analisada trata da recuperacdo de vida de Léo
Percovich, sendo ele atualmente um treinador de futebol do time do Fluminense sub
20, apos uma tragédia familiar, a qual tem duracdo de dez minutos e foi transmitida
na data de 18 de fevereiro do ano de 2018, tendo como publico-alvo aqueles que
acompanham o meio futebolistico.

Nessa reportagem, sao utilizadas estruturas linguisticas que levam ao publico
certa indagacao, no inicio da reportagem, ao revelar que houve uma tragédia e
deixar uma pergunta, com objetivo de despertar sentimento de curiosidade e, até
mesmo, comogao, sobre a possibilidade de encontrar uma licdo ou um motivo para
se reconstruir apds tudo o que aconteceu.

A reportagem traz diversos recortes de imagem desde o inicio da carreira de
Léo Percovich, mostrando sua trajetéria de goleiro, treinador de goleiros e
atualmente técnico. Esse flashback, por si s6, é um recurso utilizado no
telejornalismo especialmente por ser bastante visual e tracar uma linha do tempo
para o telespectador, o que atrai a atencdo. Apods isso, a reportagem traz um uso de
trocadilhos linguisticos para iniciar a historia tragica ocorrida na vida de Percovich:
“dirigir um time [fazendo referéncia ao ser técnico de um clube], dirigir um carro
[levando a primeira impressédo sobre a tragédia que ocorreu]”.

A reportagem apresenta imagens da familia e traz relevantes efeitos sonoros
de batida de carro para demonstrar que houve um acidente, no qual ele perdeu duas
filhas. Esse som de batida, por ser autoexplicativo para quem o escuta, contribui
para o efeito visado pela producdo do programa. Ainda, traz o proprio técnico
falando a respeito do acontecido. Ademais, por toda a reportagem, sdo mudados os
efeitos sonoros e séo exibidas fotos das duas filhas que Léo perdeu no acidente de

carro, contribuindo para o sentido desejado.
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Figura 1 — Acidente grave

Fonte: extraido de reportagem da Rede Globo

E perceptivel o efeito de deixar a imagem acinzentada para passar a mensagem de tragédia, causa
comocéao e chama a atenc¢édo do publico para relatar um acidente grave.

No titulo da reportagem, Léo Percovich tenta reconstruir vida apos tragédia
familiar, como apresentado na fundamentacao teorica do trabalho, a identificacao se
da por todos os substantivos descritos na frase de chamada da matéria, como o
préprio nome do atleta; a qualificacdo fica pelas palavras “tragédia familiar”’, que sao
as caracteristicas em mais destaque da noticia; a acdo e a causacao ficam pelo
“tentar” e “reconstruir a vida”, ou seja, 0 que aconteceu e a razdo dessa acao.

Dessa forma, entende-se que a reportagem leva ao publico de maneira leve e
bem-detalhada todos os acontecimentos, contando a trajetéria de vida profissional
até o momento apos o acidente, sendo pertinentes todos esses fatos para a
compreensao do que se trata. Além do mais, as edi¢fes feitas, utilizando imagens
de sua familia, de suas filhas e, também, imagens exemplificando como ocorreu o
acidente, conforme demonstrado nos prints abaixo, tendem a deixar o telespectador
focado para entender a respeito da vida de Percovich, bem como se identificar, de
certa maneira, ja que um dos possiveis efeitos de sentido no telespectador é a
compaixao e a empatia, ao se imaginar no lugar do atleta, perdendo integrantes da

familia em um acidente de carro.
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Figura 2 — Dissolucéo entre imagens

Fonte: extraido de reportagem da Rede Globo

Podemos notar que, entre as fotos da familia, foram colocados efeitos de movimento e a transicéo de
dissolucdo entre uma foto e outra, para dar um aspecto mais lento e melancoélico, sobretudo,
relacionado também com a trilha sonora.

Assim, nessas edi¢Oes realizadas na reportagem, busca-se interligar o
telespectador com o entrevistado, levando e causando certa emocao de tristeza e
comocao no publico que assiste. Considerando, no entanto, essas edicdes, e com a
utilizagédo de efeitos sonoros e imagens que trazem recordacdo, além da entrevista
com o proprio Léo Percovich, tem-se que o efeito visado pela emissora era o de
gerar emocdes de melancolia.

Além disso, com a fala de Léo Percovich sobre o que estd passando
atualmente, vé-se a dificuldade em estar passando por este acontecimento e ainda
causa a comogao em que assiste: [sonoral] ¢1...] Mas o sofrimento te mata, e vocé
ndo pode sofrer porque vocé ainda tem um filho [...] um filho que merece viver e
merece ser feliz, e para isso a gente deve passar essa felicidade” [abre &udio:
emocao?]’.

Como dito por Charaudeau (2005), o efeito visado ndo é necessariamente

produzido, pois nem sempre o telespectador sente o que foi almejado. Mas,

6 [tsonora]: parte em que o entrevistado esta falando na reportagem.
7 [tabre audio]: somente som ambiente, demonstra siléncio, emocéao etc.
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pensando no cenario do esporte no Brasil, uma vez que faz parte da cultura
nacional, possivelmente, para parte dos telespectadores, o efeito foi também
produzido.

Na reportagem, o reporter utiliza conhecimentos sobre os esportes em que o
entrevistado ja participou tanto como goleiro quanto como técnico; além disso, foi
utilizada linguagem acessivel, de facil entendimento, bem como alguns trocadilhos
para trazer a comocao no publico-alvo, como: [off!] &tricolor, trés cores, trés filhos,
mas da familia somente trés sobreviventes”.

Essa frase, dita pelo repérter, mostra que, como técnico, no ano de 2018, do
Fluminense, Percovich era tricolor e, durante a viagem que fazia para celebrar o
Natal, na qual ocorreu o acidente, iam todos seus trés filhos, ele e sua esposa, mas,
com o0 acontecimento, apenas sobreviveram trés (ele, sua esposa e seu filho), sendo
gue suas duas filhas, de 09 e 05 anos, faleceram.

Dessa forma, entende-se essa frase utilizada, bem como outras também ao
decorrer da reportagem, como um meio de fazer mencdao linguistica a totalidade de
momentos da vida do entrevistado e envolver o telespectador aos efeitos patémicos.

Trazendo a visdo de Charaudeau (2000 apud ROSADO; MELO, 2017, p. 90):
“a emocéao deve ser explorada como um ‘efeito visado’ (e ndo produzido) pelo sujeito
enunciador, isto €, como um efeito que este pretende ver atingido por meio de sua

encenacao discursiva”.

8 [2off]: é considerado aquilo que o repdrter esta narrando.
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Figura 3 — Abraco entre reporter e entrevistado

Fonte: extraido de reportagem da Rede Globo

O abraco final do reporter, no ex-goleiro, torna a reportagem ainda mais humana e traz um ar de
empatia para todos os telespectadores.

Conclui-se que, nesta reportagem, muitos foram os recursos linguisticos e
extralinguisticos utilizados para levar os efeitos patémicos aos telespectadores, pois
houve varias edi¢des realizadas e produzidas para que o evento ocorrido, que, por Si
s6, causa sentimento de tristeza, fosse levado ao publico para que gerasse comocao
e emocgBes melancdlicas a respeito do acontecimento, uma vez que O programa
Esporte Espetacular tem como objetivo, assim como todos os demais programas,
conquistar e fidelizar sua audiéncia por meio das reportagens produzidas e

veiculadas.

3.2 REPORTAGEM 02 - CONHECA EMANOEL, UM GAROTO DE MANAUS E UM
GOLEIRO ESPETACULAR

A segunda reportagem tem como titulo “Conheca Emanoel, um garoto de
Manaus e um goleiro espetacular”, que foi exibida em 18 de agosto de 2019 e tem
duracéo de 10 minutos e 31 segundos.

Nesse caso, a identificagdo se da por todos os substantivos descritos na frase

de chamada da matéria, como o proprio nome do garoto; a qualificagdo ocorre pelas
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palavras “de Manaus” e “espetacular’, que sdo as caracteristicas em foco; a acao
seria o verbo “Conheca”, propondo uma atitude para o publico; e a causacao, o
trecho quase na integra, “garoto de Manaus e um goleiro espetacular”, tendo em
vista que o objetivo é explicar ao publico que a razao para assistir € que o menino €
um goleiro espetacular.

Ela trata de um menino chamado Emanoel, que € um goleiro. Conforme dito
na reportagem, “um goleiro sem ter um dos poderes dos outros goleiros”, j& que o
menino de 16 anos nasceu sem o0 braco e ombro esquerdos. O menino recebeu
ajuda do seu professor Rui Bonifacio, o qual duvidava que Emanoel, apesar de
gostar de futebol e saber jogar, ficaria na posicdo de goleiro, pois, como de senso
comum a todos, tem-se que o instrumento do goleiro sdo seus bragos, porém, o
professor se surpreende com a for¢a de vontade e confianga de Emanoel.

Na reportagem, fica demonstrado, por meio de imagens, sonoras, offs e abre
audios, que a vida do entrevistado € muito humilde, pois mostra sua casa, que ainda
ndo foi totalmente terminada, e mostra toda sua familia, em especial, o irmao de
Emanoel, relatando que [sonora] um dia tudo isso ia mudar, sendo ilustrada a
emocao. O programa Esporte Espetacular, com esse direcionamento, vai ao
encontro do que Charaudeau (2006) propde em relacdo aos objetivos da midia,
ainda mais quando envolve um lado cultural e de entretenimento, além do aspecto

jornalistico, ja que a

instancia midiatica acha-se, entdo, ‘condenada’ a procurar emocionar seu
publico, a mobilizar sua afetividade, a fim de desencadear o interesse e a
paixdo pela informacéo que lhe é transmitida. [...] Para satisfazer esse
principio de emocéao, a instancia midiatica deve proceder a uma encenagéo
sutil do discurso de informacéo, baseando-se, a0 mesmo tempo, nos apelos
emocionais que prevalecem em cada comunidade sociocultural e no
conhecimento dos universos de crenca que ai circulam — pois as emogdes
ndo sdo um inefavel aleatério. Elas sdo socializadas, resultam da regulacdo
coletiva das trocas. Essa regulagéo, por um lado, segue os movimentos da
afetividade e, paralelamente, as representagfes que atribuem valores as
condutas e as reacdes emocionais (CHARAUDEAU, 2006, p. 91).

Ainda, na reportagem, aparece, na imagem, uma porta abrindo e [off] dizendo
gue ‘portas se abriram para Emanoel”’, demonstrando, logo em seguida, um projeto

criado para tirar as criancas em situacdo de rua que fazem trabalhos infantis e

demais violacdes de direito.
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Figura 4 — Campo de terra na periferia

Fonte: extraido de reportagem da Rede Globo

A imagem de drone no inicio da reportagem ilustra muito bem o ambiente e traz um tom de humildade
para o material. O ‘terrdo’ é um local de representatividade para muitos jovens de baixa renda que
sonham em se tornar jogador de futebol. Muitos profissionais sairam do ‘terrdo’ para fazer historia.
Tudo isso faz da matéria ainda mais impactante para quem est4 inserido neste contexto.

ApOs isso, 0 repOrter aparece em sala para fazer uma surpresa ao menino e
as demais criancas. Ele informa que o projeto recebera ajuda do Crianca Esperanca,
um projeto da Rede Globo em parceria com a UNESCO, que cria oportunidades e
desenvolvimentos para criangas, adolescentes e jovens de todo o pais, que, com as
doacdes, beneficia outros projetos, trazendo grande alegria a todos os presentes na
sala de aula. Ainda, o reporter fala para o menino Emanoel que, como ele € um
grande fa do clube do Grémio, vao leva-lo a Porto Alegre para assistir a um jogo do
seu time de coracdo.

Fica perceptivel a emocédo do menino e a felicidade em poder assistir pela
primeira vez a um jogo no estadio, além do mais, ele viajou pela primeira vez de
avido com sua mae. E utilizada na reportagem a frase “ndo paravam de olhar pela
janela, mas o maior olhar estava por vir, o centro de treinamento do Grémio” [abre
audio: siléncio], ficando demonstrado mais um efeito de patemizacdo, o qual
pretende conectar o telespectador a histéria, que fique focado e veja que o futebol e
o time que estava prestes a conhecer seria uma grande alegria para o menino
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apaixonado pelo esporte, buscando promover a identificacdo do publico, que, em

tese, também seria envolvido emocionalmente pelo futebol.

Figura 5 — A atencéo no estadio

Fonte: extraido de reportagem da Rede Globo

Imagem com enquadramento fechado para mostrar o sentimento do garoto no estadio.

Hé& a entrevista entre o repérter e Emanoel e mais uma surpresa: o goleiro do
Grémio, Paulo Victor, aparece para se apresentar ao menino, sendo um grande
momento de emocgodes e, ainda mais, o presenteando com a luva que o goleiro utiliza
e a camiseta do Grémio com dedicatéria. Linguisticamente, a patemizacdo €
retomada pela frase “Paulo Victor vestiu Emanoel de Paulo Victor” dita pelo reporter.
O efeito visado, neste caso, é o de comover ndo s6 o garoto Emanoel como também
— e especialmente — o publico, a audiéncia do programa, jA que o Esporte
Espetacular faz uma tentativa de espelhar o futuro de Emanoel no goleiro do time
gaucho por meio da escolha das palavras.

Foram feitas imagens do menino no estadio, demonstrando as emocdes de
alegria, com um final em que mostra todos seus amigos e amigas cantando e
tocando, o que proporciona sentimentos para o publico de que é uma histéria que
beneficiou a todos que estavam no projeto a partir da historia de vida do menino
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Emanoel. Na musica em que cantam, a partir do minuto 08:04, a letra diz: “valeu por
vocé existir’. Todos aplaudem, conforme prints abaixo, e, de acordo com o dito na
reportagem, “Emanoel ja esta compartilhando aos seus amigos que sonhos sé&o
possiveis”.

O processo de patemizacdo se torna praticamente catartico, ja que o efeito
visado era justamente o de utilizar o viés emocional para colocar em contraponto as
emocoOes de tristeza, pelas dificuldades vividas pelo garoto protagonista, e a de
alegria, com a superagdo narrada numa reportagem telejornalistica que usa todos 0s

recursos disponiveis para producéo — linguisticos e extralinguisticos.

Figura 6 — Emog¢des em enquadramento fechado

Fonte: extraido de reportagem da Rede Globo

Imagem também com enquadramento fechado, para trazer a emog&o e transmitir todo o sentimento
do rapaz para quem assiste.

Assim, tem-se que, de acordo com o0 processo de transacao, proposto por
Charaudeau (2005), ha um contato muito consistente entre a reportagem e o publico
gue a assiste, pois mostra que o publico do esporte futebolistico, v&, nessa historia,
superacdo e inspiracdo. Além disso, efeitos patémicos foram pré-pensados e,
possivelmente, concretizaram-se como efeitos produzidos, ja que existe,
indiretamente, um contrato de comunicagéo entre o programa Esporte Espetacular e

0 publico:
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Um dos objetivos é analisar como se da a apreensao do sentido de um
texto, tomando por base o exame de operacdes discursivas realizadas pelos
sujeitos enunciadores durante o ato de comunicacdo, em uma determinada
situacdo social, reguladas por um contrato comunicativo (CHARAUDEAU,

2005, p. 11).
O menino Emanoel vive em uma familia muito humilde e tem restri¢éo fisica,
e as edicbes de imagens, com base nas principais caracteristicas do telejornalismo
esportivo, ilustram essa situacéo, levando emocfes de tristeza ao ver a situacao,
bem como a forca de vontade e persisténcia do garoto, que, mesmo sem o braco e
ombro esquerdos, é um goleiro de futebol e que pensa em mudar sua histéria e de
sua familia. Ou seja, a reportagem transmite exatamente o que o Esporte
Espetacular se propde a transmitir ao publico do programa: histérias de superacéo,
relacionadas ao esporte, que envolvem o telespectador por meio de emocdes
relacionadas ao cultural apego ao mundo esportivo, cujos efeitos visados sao,

muitas vezes, realmente concretizados em efeitos produzidos.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A principal teméatica deste artigo foi revisitar a Teoria Semiolinguistica do
Discurso na visdo de Charaudeau (2005), bem como utilizar os preceitos tedricos

aplicados ao telejornalismo, ja que, nesta teoria,

um dos objetivos é analisar como se d& a apreensdo do sentido de um
texto, tomando por base o exame de operacdes discursivas realizadas pelos
sujeitos enunciadores durante o ato de comunicacdo, em uma determinada
situacdo social, reguladas por um contrato comunicativo (CHARAUDEAU,
2005, p. 11).
Dessa forma, ap6s a compreensao acerca da analise da TS, foram estudados
e apresentados os chamados efeitos de patemizacéo, os quais abordam o fato de as
emocdes, muitas vezes, serem motivadas no publico-alvo a partir de usos de
linguagens e de recursos televisivos ou sonoros. Ainda, os efeitos patémicos podem
ou nao ocorrer, sendo chamados de efeitos visados e efeitos produzidos. Além
disso, esses efeitos tém como objetivo despertar emoc¢des nos telespectadores.
Ficou demonstrada, também, a importancia culturalmente construida dos

esportes para a sociedade, sendo esse aspecto diretamente atrelado ao surgimento
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do jornalismo esportivo, o qual, ao longo dos anos, ganhou espaco e produz
materiais relevantes e cada vez mais aclamados pelo publico.

Para relacionar a teoria estudada com a pratica do telejornalismo esportivo,
foram escolhidas duas reportagens do programa Esporte Espetacular (histéria do
treinador Léo Percovich, tragédia familiar, veiculada no dia 18/10/2018; historia de
Emanoel, um goleiro sem um braco, veiculado na data de 18/08/2019), para serem
analisadas. Por meio do processo analitico, concluiu-se que os efeitos de imagem,
bem como os sonoros e, ainda, os efeitos linguisticos tém consideravel impacto para
gerar comocao no telespectador que acompanha, pois ha a utilizacdo de recursos
linguisticos e extralinguisticos pertinentes ao contexto: cenas acinzentadas;
enquadramentos nos principais entrevistados, com a intencéo da facil percepcéo da
emocao vinda deles e que podem gerar no publico essa mesma comocao; offs que
fazem referéncia direta a emocdes.

Por meio da analise, ficou incontestavel que ha um preparo profundo das
edicOes das reportagens, para que todas consigam atingir o objetivo de levar ao
telespectador sentimentos como melancolia, felicidade e comocdo e, ainda,
transmitir a forca de vontade e superacdo por parte dos entrevistados escolhidos
sempre a partir de critérios similares, independentemente de serem atletas famosos
ou ndo — o0 que vale, para 0 programa, é a histéria e a emocado por tras do
personagem.

Por fim, vé-se que ha a utilizacdo de varios métodos para que as reportagens
do Esporte Espetacular, programa objeto de analise neste projeto, sejam
transmitidas de modo que cause comog¢ao no publico que assiste e acompanha o
mundo dos esportes, visto que é um ponto cultural que junta nacdes. Dessa forma,
as reportagens transmitidas tém como objetivo conquistar a empatia e a audiéncia
do telespectador, por meio dos efeitos de patemizacdo, o que é atingido,
considerando a identificacdo do publico com as préticas esportivas e 0s contratos

comunicativos que permitem a compreensao do que é veiculado pelo programa.
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