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RESUMO: A midia influencia a massa e, assim, reciprocamente, agenciamento
midiatico (Agenda-setting). Por isso, alguns posicionamentos e a construcdo de
opinides se reproduzem via dizeres midiaticos. Nesse sentido, a presente pesquisa
analisa como a revista Veja comp0de quatro de suas capas com o tema principal sendo
a comunidade LGBTI+. Para melhor examinar os objetos, tem-se trés principais
autores como base, sao eles: Martine Joly (1996), Marcia Coelho Flausino (2002) e
Wagner Alonge (2007). Nas analises, sado debatidos os subtemas elegidos, como
também problematizadas as escolhas das palavras e das imagens presentes nas
capas. Assim, procura-se identificar de que maneira a Veja revela implicita e
explicitamente seu posicionamento perante seus publicos. Possivelmente, o veiculo
tende a trazer visfes elitistas, bem como pautadas em padrdes heterocisnormativos
(padrbes da sociedade que tem como regra pessoas heterossexuais e cisgéneras).

PALAVRAS-CHAVE: Capa, Veja, LGBTI+.
1 INTRODUCAO

A revista Veja é considerada a maior e mais influente revista de informacéo
semanal do Brasil e a segunda maior do mundo3. Foi publicada pela primeira vez em
11 de setembro de 1968. Como se pdde constatar, foi fundada em pleno regime militar,
portanto, sofreu censura. Apesar das adversidades de sua fundacédo, apds o regime
militar, a revista passou a se posicionar sobre aspectos politicos e sociais.

Os temas abordados, ainda que em sua maioria sejam de cunho politico-
econdmico, sdo variados. Independentemente do assunto, as informac¢des fornecidas
pela revista séo transmitidas de maneira analitica, critica e opinativa.

Algumas dessas pautas escolhidas pela Veja, ao longo de sua histoéria, sédo
consideradas mais polémicas que outras. Uma delas é o movimento LGBTI+4,
considerado até pouco tempo tabu, mas que vem sendo cada vez mais discutido e
divide opinides na sociedade. Beleli (2009) afirma que as midias tém de lidar com o

paradoxo de que, apesar de a homossexualidade ser marginalizada, também é uma

1Académica do 8° periodo do curso de Jornalismo do Centro Universitario da Fundagdo Assis Gurgacz.
E-mail: kauanabacarin@gmail.com

2 Professor orientador. E-mail: alexcarmo@fag.edu.br.

3 Disponivel em: <http://publiabril.abril.com.br/marcas/veja>. Acesso em: 15 out. 2020.

4 Ha variacdes da sigla, porém, neste artigo, optou-se por utilizar a encontrada no site do Grupo Gay
da Bahia — GGB. Disponivel em: <https://grupogaydabahia.com.br/>. Acesso em: 03 set. 2020.



forma de chamar a atencgéo por ser considerada diferente. E, por isso, pode ser uma
estratégia de marketing e venda.

Como ja dito anteriormente, a visibilidade e a unido do movimento LGBTI+ vém
crescendo nos ultimos anos, mas nem todos reconhecem 0 que cada letra da
abreviatura significa. Na sigla, as letras ‘L’, ‘G’ e ‘B’ referem-se a orientagéo sexual, e
aletra ‘T’, a identidade de género. Portanto, a letra ‘L’ significa Iésbicas, mulheres que
se atraem apenas por outras mulheres. A letra ‘G’ € de gays, homens que se atraem
por outros homens. A letra ‘B’ é de bissexuais, pessoas que se atraem pelos dois
géneros ou mais. O ‘T’ € para as pessoas transexuais ou transgéneros e travestis,
pessoas que nascem com 0Orgdo genital referente a um género, mas se identificam
com outro ou transitam entre os géneros. A letra ‘I’ significa intersexuais e refere-se a
pessoas com caracteristicas biolégicas tanto femininas quanto masculinas. E o
simbolo de + abrange todas as outras orientacdes sexuais e identidades de género.

Dessa forma, traga-se um paralelo entre a revista de influéncia nacional e a
caracteristica que era considerada doenca até o ano de 1990°, analisando, neste
artigo, capas que tém pessoas LGBTI+ como personagem principal.

A capa foi escolhida como objeto pois é o que primeiro conquista a atencao de
um possivel leitor. Por isso, € importante que tenha elementos que sejam chamativos
e assuntos que sejam relevantes que possam interessar o publico. Puzzo (2012, p.
5) afirma: “como as capas representam a embalagem das noticias e disputam o
espaco nas bancas de jornal com outras da mesma natureza, seu efeito persuasivo
decorre da convergéncia do tratamento estético da linguagem verbal articulada a
visual”. Além disso, as capas da Veja refletem algum acontecimento da sociedade da
época.

As capas analisadas se referem a cada letra da sigla LGBT. A primeira capa
representa o L e tem Daniela Mercury e sua namorada como personagens. Atrelado
a imagem delas, o tema ‘casamento gay na area juridica’ € destacado. A segunda
capa retrata um homem gay e foca em sua vida, que é caracterizada como ‘isenta de
dramas’. A terceira evidencia a letra B, e, para sua representagédo, a cantora Ana

Carolina revela sua sexualidade. E, por fim, a tltima capa analisada evidencia pessoas

5 Ser LGBTI+ era considerado doenga até o ano de 1990 no Brasil. Disponivel em:
<https://www.dw.com/pt-br/h%C3%A1-30-anos-oms-retirava-homossexualidade-da-lista-de-
doen%C3%A7as/a-53447329>. Acesso em: 16 out. 2020.



transgéneros, e a abordagem € de uma menina trans acompanhada de seu pai para

relatar como é ter um filho trans.

2 CAPAS DA VEJA: ANALISES

Imagem 1 — Capa da Revista Veja Edicdo Numero 2316
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Assim que se observa a capa da edicao 2316 (Imagem 1), percebe-se uma
relacdo entre o enunciado em amarelo e a foto de duas mulheres. Essa relacéo é
chamada de ancoragem. Nesse caso, mais especificamente, é a imagem de duas
mulheres se abragando felizes com o enunciado “Casamento gay”, que esta em

destaque por sua cor amarelada e tamanho grande da fonte. Para explicar o conceito

6 Disponivel em: <https://issuu.com/kenderson/docs/veja_2316>. Acesso em: 06 set. 2020.
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de ancoragem ou ancora, Joly (1996, p. 127), alinhada aos estudos barthesianos

sobre retérica da imagem, afirma que:

A funcao de ancora consiste em deter essa corrente flutuante do sentido,
consequéncia da inevitavel polissemia da imagem, indicando o bom nivel de
leitura e o0 que deve ser privilegiado por entre as diferentes interpretacdes que
uma Unica imagem pode proporcionar.

Baseado nessa perspectiva, apenas olhando a imagem, é impossivel dizer qual
€ a ideia da foto e o porqué de ser uma capa de revista. O Unico motivo aparente é
que uma das mulheres da foto é Daniela Mercury’. Entretanto, nesse caso, ha um
motivo maior: a partir da ancoragem feita, nota-se que Daniela estd em um
relacionamento homoafetivo. E, entéo, entende-se de que assunto se trata a capa.

A cantora falou sobre seu relacionamento homoafetivo na midia com o intuito
de quebrar padrdes e como forma de alivio para si®. Por estarmos inseridos numa
sociedade (num geral) machista e homofébica, quando pessoas com essa influéncia
se “assumem” LGBTI+, sugere-se que esse tipo de vivéncia é natural; assim, a visdo
da sociedade sobre o0 assunto vai sendo ressignificada.

Além disso, 0 uso de pessoas famosas como representatividade para o

7

movimento LGBTI+ €& importante por sua grande visibilidade, pois, assim, o grupo
social se faz mais notado e lembrado. Ora, além de as pessoas falarem mais sobre,

tem-se mais credibilidade e confiabilidade perante o assunto.

A credibilidade estd relacionada a tendéncia de acreditar ou confiar em
alguém (SHIMP, 2009). Para o autor, quando uma fonte de informacéo, como
um endossante, € percebida como confiavel, as atitudes do publico se alteram
através de um processo psicolégico, chamado interiorizacdo. Tal processo
ocorre quando o receptor aceita a posicao do endossante sobre uma questao
como se fosse sua opinido. Isso apresenta sintonia com a visdo de Erdogan
e Baker (2000) que indicam que, entre as razfes para usar
celebridades/influenciadores na publicidade, estdo a capacidade dessas
pessoas de transferir valor para a marca; maior credibilidade da marca por
associagdo com figuras conhecidas; e maior atengdo do consumidor quando
h& a presenca da personalidade em meio a um grande nimero de mensagens
promocionais. Para Alsmadi (2006), a credibilidade deve ser considerada
como a mais importante raz&o para selecionar uma celebridade (GANDRA et
al., 2018, p. 8).

"Daniela Mercury é uma famosa cantora de axé. Ela comecou sua carreira na banda Eva em 1986. Foi
casada duas vezes com homens. Em 2013, se separou de seu segundo esposo, quando comegou seu
relacionamento com a jornalista Malu Vercosa.

8Conforme entrevista publicada. Disponivel em:
<https://celebridades.uol.com.br/noticias/redacao/2013/10/12/e-direito-dela-diz-irma-de-daniela-
mercury-sobre-uniao-com-malu-vercosa.htm>. Acesso em: 22 set. 20.



No caso de Daniela, é uma figura que traz uma imagem de bela mocga, de
mulher de familia, que tem atitudes consideradas corretas e & bem-vista tanto pelas
classes altas e médias quanto pelas classes baixas da sociedade. Ou seja, ela tem
uma imagem social positiva, sem grandes contradicdes, o que € benéfico para se falar
de um assunto sério, que € o casamento homoafetivo e suas questdes legais.

Além da ancoragem citada no inicio da andlise, ha mais informacdes para
descrever a foto contida na Imagem 1. Utiliza-se o enunciado “A cantora Daniela
Mercury apresenta sua esposa e faz unido homossexual uma questéo inadiavel no
Brasil”. Diante disso, é importante ressaltar a data e o contexto da publicacdo da
revista em questdo. A edicdo 2316 foi publicada em 10 de abril de 2013. Quase um
més depois, em 14 de maio de 2013, foi aprovada pelo Conselho Nacional de Justica
a resolucdo que exige que cartorios de todo o Brasil concretizem o casamento civil
homoafetivo®.

Portanto, a pauta escolhida se deve a dois fatos que estavam sendo discorridos
na época: o primeiro deles é que Daniela havia acabado de anunciar seu
relacionamento com Malu Vercosa, e o segundo é a legalizacdo do casamento
homoafetivo. Afinal de contas, a midia influencia a massa e vice-versa, como descrito
por Flausino (2002, p. 4):

Se se faz parte da cultura de massa, na qual se sente a influéncia do consumo
na infancia e na forma como se escolhem os primeiros brinquedos, impossivel
perceber que o consumo midiatico é sintomatico. O ato de consumir
determinados produtos da midia denota o acordo com as representacdes ali
encontradas.

Voltando ao enunciado, o uso do adjetivo “inadiavel” chama a atencéo pela
inflexibilidade que transmite. Ora, dizer que a unido homossexual no Brasil é inadiavel
implica que, para a Veja, esse assunto € urgente, e a questdo legal precisa ser
resolvida em breve. Bem como a palavra “apresenta” é também interessante de se
ressaltar. Quando se diz que Daniela apresenta sua esposa, e a foto das duas esta
estampada na capa da revista, ndo apenas Daniela apresenta sua esposa como

também a prépria Veja esta a apresentar o recente casal para a sociedade.

°Informagdo retirada de noticia disponivel em: <http://gl.globo.com/sp/vale-do-paraiba-
regiao/noticia/2013/05/primeiro-conseguir-casamento-gay-no-brasil-comemora-decisao-do-cnj.html>.
Acesso em: 22 set. 2020.



Outro ponto curioso € a ligacao do relacionamento gay com a felicidade, visto
gue ambas demonstram estar alegres e realizadas juntas. Ao que parece, a Veja nao
s6 entende esse tipo de elo como certo e normal como também algo que traz éxito.

Em sintese, a capa reproduz um exemplo de representatividade da letra ‘L’ da
sigla LGBTI+. Nesse contexto, € importante ressaltar que, quando a pauta
homossexualidade comecou a ser discutida, era mais androcéntrica que hoje, ou seja,
pouco pautada em lésbicas e muito pautada em gays. Além de que “os usos dos
prazeres tém forma diferenciada nos géneros, por meio de uma dieta imposta as
mulheres pela moralidade” (FLAUSINO, 2002, p. 13). Por conseguinte, as mulheres
tém sua sexualidade reprimida. Em suma, sexo, baseado em fatores histérico-sociais,
€ considerado “coisa de homem”, sendo a mulher apenas objeto para procriagao
(FREITAS, 2011).

Assim sendo, o fato de Daniela Mercury anunciar um relacionamento lésbico e
ser destacado na midia é positivo tanto para o movimento feminista quanto para o
LGBTI+, pois, além de desmistificar a sexualidade feminina e lésbica, também usa

dessas figuras para abordar a legalizacdo do casamento homoafetivo.



Imagem 2 — Capa da Revista Veja Edicdo Namero 2164
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Com a capa representando o ‘G’ do movimento LGBTI+, a Veja tem sua 21642
edicdo publicada no dia 12 de maio de 2010. Poucas semanas apos sua publicacéo,
0 entdo presidente Luiz Inacio Lula da Silva assina o decreto que declara o dia 17 de
maio como dia nacional contra a homofobia'?.

Na imagem, “Ser jovem e gay” é o enunciado com maior destaque pelo seu
tamanho de fonte e a cor avermelhada que contrasta com as cores branca e azul do
fundo. O segundo enunciado logo abaixo diz “A vida sem dramas”. Diante disso, para
entender melhor o que a Veja quer dizer nesses enunciados, é necessario se atentar
a algumas expressoes e seus significados.

Por seu contexto (a vida de um jovem gay), a palavra ‘drama’ tem seu sentido,

em algumas vivéncias, contraditério, pois seu uso remete a algo sem muita

10 Disponivel em: <https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-755686117-veja-2164-ser-jovem-e-gay-
abril-bonellihg-cx419-h18-_JM>. Acesso em: 06 set. 2020.

11 Noticia disponivel em: <http://gl.globo.com/mundo/noticia/2010/06/governo-declara-17-de-maio-
como-dia-nacional-contra-a-homofobia.html>. Acesso em: 16 out. 2020.
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importancia. Uma pessoa dramaética, segundo a psicologial?, “é aquela que pratica
acdes comoventes envolvendo aflicdo e sofrimento com exagero e frequéncia. E
literalmente fazer drama, tornando suas queixas maiores do que séo para sensibilizar
alguém”. Com isso, ignora-se toda a homofobia que homossexuais sofrem todos os

dias no Brasil*3, ndo apenas a Veja, mas a maioria das midias.

De um modo geral, temos representacdes imagéticas vinculando os
homossexuais a familia, ao lazer, ao ativismo, a liberdade e a felicidade.
Observamos que, pelas imagens, ha um apagamento dos conflitos e
confrontos que fazem parte da realidade de muitos homossexuais (SILVA
JUNIOR; OTTONI, 2013, p. 16).

No exemplo da Imagem 2, a descricdo da foto contida na capa informa: “O
estudante carioca Lucas EI-Osta, 17 anos, assumiu-se gay para a familia e os amigos
aos 14”. Novamente, a Veja reforca que se assumir gay € o0 mesmo que contar para
0S pais que passou no vestibular. Todavia, essa ndo € a realidade que muitos jovens

vivem!4, Nessa representagdo de sentido, os autores continuam:

As escolhas imagéticas contribuem para a constru¢do de uma representacéo
da questao da homoafetividade como natural e bem resolvida na sociedade,
o que implica fim de conflitos e de preconceitos experimentados por geragdes
anteriores. Assim, projeta-se uma representacdo que ndo condiz com o real
e que camufla problemas graves ainda em evidéncia em nossa sociedade,
pois continuamos a assistir a muitos crimes de édio que fazem como vitimas
0s homossexuais (SILVA JUNIOR; OTTONI, 2013, p. 16).

Para retratar o jovem gay, Lucas El-Osta € mostrado como um homem jovem
gue estd agachado e com uma médo em cada parede. Ele esta entre duas paredes
perpendiculares e as segura como se elas fossem fecha-lo ainda mais. O
enquadramento é de cima para baixo, chamado de plongée. Esse tipo de angulacdo
de camera é usado para diminuir a pessoa da foto ou para dar menor poder e controle
a ela. No entanto, o jovem sorri. Em sua expressao, 0 que se quer transparecer é um
ar de paz e tranquilidade. E a posi¢céo de suas maos e corpo faz parecer que ele tem

controle sob tudo que esta a sua volta. O que parece é ser uma contradicdo em forma

12 Informacéo retirada em <https://www.psicanaliseclinica.com/pessoas-dramaticas/>. Acesso em: 05
out. 2020.

13 420 mortes de pessoas LGBTI+ no Brasil em 2018, de acordo com o Grupo Gay da Bahia (MICHELS
etal.,, 2019, p. 16).

14 Disponivel em: <https://razoesparaacreditar.com/expulso-casa-gay-fotografo-consegue-trabalhos-
redes-sociais/>. Acesso em: 06 out. 2020.
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de imagem. Basicamente, na visdo desse veiculo, ser jovem e gay €é estar
encurralado, mas ter de segurar as pontas — e, ainda, sem dramas.

Outro objeto de andlise importante e, por vezes, subjetivo é a cor. Na capa
analisada, a que mais predomina é a azul, uma cor que transmite equilibrio e
harmonia'®, como também é associada ao género masculino. Ainda sobre cores, o
jovem veste roupas pretas e sapatos pretos. Sua vestimenta traz um ar de formalidade
contrastando com o fato de ser um jovem. “O preto € associado com 0 poder,
elegancia, formalidade”6. Para Joly (1996), é com a percepcéo que parece natural
gue se interpretam as cores e iluminacédo de uma foto. Para isso, € necessario ter em
mente que as interpretacdes sao frutos de referéncias e experiéncias dos individuos.
Ademais, os significados variam de acordo com o contexto da foto. Diante disso, e
ciente da relevancia das cores e iluminacdo das imagens, na composicao, elas
induzem sensacoes e percepc¢des a quem as observa. Portanto, 0 que se associaria
a um jovem de 17 anos normalmente seria roupas menos formais, mais coloridas e
menos sérias.

Em suma, a Veja traz uma visdo da vivéncia gay e LGBTI+ como algo elitizado
e sem preconceitos, além de ser contraditéria em alguns aspectos. O fato de parte da
comunidade gay estar sendo representada ja € um ponto positivo a se destacar, ja
gue, ha alguns anos, o assunto era tao tabu que nunca estaria estampado numa capa
de revista direcionada ao publico de classes mais altas e conservadoras. E como se,
lentamente, e seguindo padrdes heteronormativos, a comunidade esteja ganhando

espaco nas midias.

5Dado disponivel em: <http://www.matildefilmes.com.br/psicologia-das-cores-guia-avancado-para-
profissionais/#:.~:text=Psicologia%20da%20cor%20azul,das%20cores%20associadas%20%C3%A0%
20paz.&text=Por%20iss0%2C%200%20azul%20tamb%C3%A9m,d0%20so0n0%20e%20dos%20sonh
0s>. Acesso em: 05 out. 2020.

%Informacao disponivel em: <http://www.portaldomarketing.net.br/o-significado-das-cores-o-preto-em-
propaganda-publicidade-e-
marketing/#:~:text=0%20Significado%20das%20cores%3A%200%20Preto%20em%20Propaganda%
2C%20Publicidade%20e%20Marketing,-
Publicado%20em%2022&text=0%20preto%20%C3%A9%20associado%20com,a0%20desconhecido
%20(0%20escuro)>. Acesso em: 02 out. 2020.
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Imagem 3 — Capa da Revista Veja Edicdo Numero 1936
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Fonte: O Fuxico (2005)*/

Assim que se observa a imagem 3, percebe-se a predominancia de trés cores,
sendo elas rosa, azul e roxo. A cor rosa, normalmente, na sociedade ocidental atual,
€ associada a meninas, e a azul, a meninos. Essas cores, entdo, representam o fato
de a personagem (da Imagem 3) se atrair por homens e mulheres. Coincidentemente
ou nao, a bandeira bissexual € composta justamente pelas trés cores utilizadas na
composicdo da capa. Apesar de ndo tdo conhecida como a bandeira LGBTI+, a
bandeira que representa o movimento bi foi desenhada no ano de 1998 e se trata de
basicamente de trés faixas coloridas: a primeira é rosa; a segunda, roxa (sendo um

pouco menor que as outras duas); e a terceira, azul.

17 Disponivel em: <https://www.ofuxico.com.br/noticias-sobre-famosos/ana-carolina-assume-sua-
bissexualidade/2005/12/17-14611.html>. Acesso em: 06 out. 2020.
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A edicdo em questdo é a numero 1936, publicada em 21 de dezembro de 2005.
Logo na capa, pela frase “Sou bi”, a cantora Ana Carolina'® revela pela primeira vez*®
ser bissexual. Ela se mostra corajosa por falar de uma maneira tdo explicita sobre um
tema que, em 2005, era considerado tabu e até hoje € regido por preconceito.
Posteriormente, o termo “e dai?” remete a estar ou ser algo que vai contra o esperado
e que, apesar disso, o falante ndo se importa de estar fora do padréo. Nesse caso, 0
esperado pela sociedade seria baseado no que se entende como uma identidade
feminina e hétero: “[...] a constru¢ao das identidades midiaticas vai passar pelo lugar
onde se reconhece 0 outro, com que se partilham as representacdes sobre o feminino
e pelo modo de construgdo do exercicio da sexualidade, segundo género e papéis
esperados” (FLAUSINO, 2002, p. 3).

Na busca por uma explicacdo de sentido e origem desses papéis esperados,
Freitas (2011) compreende que o0s saberes, valores, principios e normas das
sociedades foram provenientes de discursos diversos, como os da medicina e da
religido. Alinhados a esses discursos, outras praticas sociais, culturais e simbolicas
gue foram construidas em épocas e lugares diferentes ajudaram a designaram o que
é dito como verdade acerca de género e sexualidade.

Quando se vai contra o que foi designado, o que logo é esperado séo criticas.
A cantora demonstra ndo se importar com o julgamento que poderia ser feito por sua
sexualidade. Isso se da tanto pela sua fala quanto por como se posiciona na foto.

Pelo posicionamento de Ana Carolina na foto, entende-se que ela € maior que
sua sexualidade. Ela esta em pé, com o corpo todo enquadrado, mas se agachando
um pouco como que para caber no enquadramento da camera ou na propria capa da
revista. Essa hipotese é reforcada na legenda: “A cantora que vendeu 800.000 discos
em 2005 é icone de uma geracdo que néo liga para os rétulos sexuais nem faz disso
uma bandeira politica”. O dado sobre a venda de seus discos reforga o sucesso que
a cantora faz e esté ali para provar que ela € um icone de uma geracdo, em sintese é
grande demais para ser apenas bissexual.

Como dito anteriormente, segundo a revista, Ana Carolina € icone de uma
geracdo. A palavra icone sugere que a pessoa € uma inspiragdo para muitas outras,

nesse caso, de uma geracgao inteira.

BAna Carolina é cantora de MPB, comegou sua carreira em 1999 e logo ficou conhecida.
BInformacao disponivel em: <https://br.blastingnews.com/curiosidades/2019/03/14-famosos-que-
sairam-do-armario-e-se-assumiram-gays-ou-lesbicas-002863689.Ist9.htmI>. Acesso em: 03 out. 2020.
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[...] muitas pessoas enxergam o estilo de vida das celebridades/endossantes
como uma férmula de sucesso e procuram seguir 0 seu comportamento. Na
visdo dos autores, tal conduta pode estar atrelada ao fato de a celebridade
ser uma pessoa com indmeros atributos, tais como: inteligéncia, beleza e
carisma, sendo reconhecida pelo publico e considerada como exemplo a ser
seguido. Consequentemente, a imagem dos endossantes pode influenciar o
comportamento de compra do consumidor (FREIRE; BEHLING; REINERT
apud GANDRA et al., 2018, p. 6).

Além de trazer informacdes da cantora, a Veja afirma que os jovens nao ligam
para os rotulos sexuais nem fazem desses rétulos uma bandeira politica. Assim sendo,
entende-se que a geracdo anterior fazia o contrario. Por contextos e vivéncias
diferentes e muitas vezes opostas, as geracdes tendem a ter conflitos e quebrar
paradigmas e tabus da anterior, gerando um embate entre geracfes. Nesse caso, a
geracdo Y contra a sua antecessora, a X. Na citacao da revista, supde-se que, para a
geragao X, via de regra, consideram-se as lutas sociais (tais como a sexualidade)

parte da politica. Ndo é para menos, ja que:

viveram num momento de revolugéo e de luta politica e social, presenciando
escéandalos politicos como o assassinato de Martin Luter King. Presenciaram
a Guerra Fria, a queda do muro de Berlin, a AIDS e a modificagdo de
conceitos impostos pela sociedade anterior, o que promoveu a ado¢do de um
sentimento de patriotismo (SANTOS et al., 2011, p. 4).

Em contrapartida, a geracdo Y, essa que a revista diz que Ana Carolina é icone,
ndo mistura politica com sexualidade nem gosta de rétulos. Essa linhagem tem o

conceito de liberdade perante sua vivéncia. Em contraponto, a sua antecessora

€ conhecida como a geracgéo dos resultados, tendo em vista que nasceu na
época das tecnologias, da Internet e do excesso de seguranca. Oliveira
(2009) observa que ela ndo viveu nenhuma grande ruptura social, vive a
democracia, a liberdade politica e a prosperidade econdmica (SANTOS et al.,
2011, p. 5).
No entanto, ha uma contradi¢éo, pois, na primeira afirmativa, a revista estampa
“sou bi” e, logo depois, diz-se que a geracdo nao liga para rotulos, sendo bi um rétulo
social. Portanto, na verdade, liga-se para rotulos, mas nao importa qual deles vestir.
Além do posicionamento corporal da cantora, suas roupas também sé&o
interessantes de serem analisadas, visto que, na época da publicacédo dessa edicéo,
Ana tinha 31 anos, e suas roupas sao joviais. Por essa analise, a personagem é

mostrada como uma jovem desconstruida e de sucesso.
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Em conclusdo dos motivos da escolha dessa pauta, compreendem-se dois
principais aspectos. Ana Carolina sendo bastante conhecida no mundo da MPB, e a
revista Veja, tendo a informacdo em primeira mao (sendo a fonte a propria Ana) de
gue a cantora é bissexual, ndo poderia deixar de evidenciar a sexualidade logo em

destaque na capa.

Imagem 4 — Capa da Revista Veja Edicdo Numero 2552

umuomsm = JJASSEDIO SEXUAL
J Quem éea que veioo 0 escandalo do produtor
){ -.-.u—- novo lider da Universal das estrelas de Hollywood

B 0. w02
T e & 17

eja

N

ASSINANTE

_-n\- .

MEU FILHO E TRANS

VEJA narra a saga dos pais de criangas que nao se identificam com
seu sexo biolégico — condigdo que afeta 1 milhao de brasileiros

Fonte: Observatério G (2017)%°

Quando se pensa em publico LGBTI+, logo se associa a orientacdo sexual, mas
nao se pode esquecer que o ‘T’ da sigla representa a identidade de género. Melhor
dizendo, representa as pessoas transgénero ou transsexuais, que sao individuos que
nao se identificam com o género a que foram designados ao nascer.

Nesse sentido, a revista acima (Imagem 4) foi publicada em 18 de outubro de
2017, mesmo ano em que ia ao ar a novela “A for¢ca do querer”. A trama da rede Globo
trazia como um de seus principais personagens um homem trans, Ivan. A telenovela,

inclusive, mostrava o processo de descoberta e de transicdo de Ilvana para Ilvan. Por

20 Disponivel em: <https://observatoriog.bol.uol.com.br/noticias/capa-da-veja-sobre-criancas-trans-
gera-revolta-nas-redes-sociais-confira-comentarios>. Acesso em: 06 out. 2020.
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iSs0, a pauta trans estava em voga, até mesmo nos lares em que, antes, esse assunto
nunca havia sido debatido.

Para abordar esse assunto, a Veja traz uma foto em sua capa que pode ser
interpretada de diversas formas. Por isso, a mensagem linguistica aparece em
destaque, pois é a partir dela que a mensagem se orienta.

Conforme indica Joly (1996), a mensagem linguistica, como 0 nome sugere, €
a escrita. Sem a legenda, a interpretacdo da imagem pode ser diversa, pois ha
informacBes impossiveis de saber sem recorrer ao verbal. Por isso, a analise
comecara pela parte escrita da capa.

Os olhos do leitor tendem a se direcionam primeiramente para a foto; depois,
para as letras maiores; seguindo para a préxima escrita, logo abaixo; e, por ultimo, os
olhos se voltam para a descricdo da foto. Isso se da pela hierarquia dos textos que
compdem a capa, a posicao que ocupam na pagina e pelo tamanho dos caracteres.

Diante disso, a frase que mais se destaca fica na parte de baixo da folha e diz
“Meu filho é trans?'”, o que certifica que a matéria em questéo é direcionada aos pais.
O uso do verbo flexionado “é’”, em vez de termos como “virou” ou “quer ser”, pode ser
interpretado como uma forma de aceitacdo dessa condi¢cdo do filho. E, também,
mostra que a revista tem consciéncia de que ser trans ndo € uma escolha, mas que
se nasce assim.

Abaixo da manchete em destaque na capa, ha a seguinte explicacéo: “A Veja
narra a saga dos pais de criancas que nao se identificam com o sexo biolégico —
condigdo que afeta 1 milhdo de brasileiros”. Quando se diz “a saga dos pais”, remete
ser dificil para os pais. Também indica que a reportagem que sera discorrida nas
paginas da revista € mais sobre 0s pais e a aceitacdo de uma crianca transgénero do
gue sobre a proépria luta trans. A palavra “saga” remete a uma jornada, um caminho a
ser percorrido. Quando procurada no dicionario, o primeiro significado que aparece é
‘nome dado pelos romanos as bruxas e feiticeiras”. Pode-se perceber, entdo, que
‘saga’ tem um sentido negativo. Outro significado encontrado € “narrativa ou historia
de ficcdo com mais de uma parte ou repleta de incidente”?2. Novamente, sentido

pejorativo, ndo é apenas uma caracteristica, é algo que sera muito trabalhoso, uma

21 O termo transexualismo foi usado pela primeira vez por Magnus Hirschfeld em 1910, mas o
“fendmeno transexual”, segundo a expressdo do sexélogo Harry Benjamin, nasce em 1951 (AYOUCH,
2015).

22 Significado encontrado em <https://www.dicio.com.br/sagas/>. Acesso em: 21 set. 2020.
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batalha. No caso de “condicdo que afeta”, remete-se a dois sentidos. O primeiro é que
ndo é uma escolha, faz parte da pessoa. O segundo remete a doencas, pois,
normalmente, esse termo é usado para falar de doencas ou sindromes. A Ultima
informacéo desse enunciado € o dado de que 1 milhdo de brasileiros é trans, o que
traz a mensagem para os pais de que eles ndo estdo sozinhos, ndo sdo os unicos
com filhos trans e que, na verdade, é mais comum do que se supde.

A Veja traz o terceiro e ultimo enunciado sendo a legenda da foto da capa, que
diz: “O empresario Anderson de Almeida com a filha Carolina, de 6 anos, que se
chamava Murilo”. E constatada a profissdo do pai, empresario. Essa profiss&o carrega
um ponto importante a ser destacado. Pensando que o publico LGBTI+ faz parte de
uma minoria®® marginalizada pela sociedade, casos que pertencem a classes
privilegiadas tendem a sofrer menos preconceito pela sociedade. E a ideia de que, de
gquanto menos minorias a pessoa fizer parte, menos preconceito ela sofreria.
Conforme Alonge (2007, p. 4) descreve, “hoje, as chamadas ‘minorias’ sexuais estdo
muito mais visiveis e, consequentemente, torna-se mais explicita e acirrada a luta
entre elas e os grupos conservadores”. Esse embate entre a minoria LGBTI+ e a
classe conservadora € o interessante que a Veja traz. Por um lado, o publico
conservador leitor da revista; de outro, uma capa que retrata pessoas trans, uma
minoria marginalizada.

A foto da capa €, portanto, de um pai de costas com sua filha no colo. A menina
estd a abracar seu pai. O pai esta de costas e ndo se vé seu rosto. A crianca esta de
frente para a camera e tem seus olhos direcionados para a diagonal e tem uma
expressao indefinida, como se escondesse algo, pois metade do seu rosto esta
coberto. Talvez, até mesmo uma expressao de medo de mostrar quem €. A postura
de costas para a camera, que o pai esta, pode representar ele estar de costas para o
fato de sua filha ser trans, ndo sabendo lidar com esta caracteristica de forma direta.
Ademais, direciona os olhos do leitor para o rosto da menina, o que significa que a
principal mensagem esta ali.

Algo notavel, logo ao observar a capa, € que contém pouca saturacdo e é em

tons neutros, formados principalmente entre o branco e o preto, o que causa uma

23 “[...] as minorias nunca poderiam se traduzir como uma inferioridade numérica, mas sim como
maiorias silenciosas que, ao se politizar, convertem o gueto em territério e o estigma em orgulho étnico,
ou de género” (LOURO, 2003 apud ALONGE, 2007, p. 4).
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sensacao de frieza e medo ao leitor, sendo o0 oposto da imagem que a comunidade
LGBTI+ procura carregar, sempre com muitas cores e brilho.

O movimento LGBTI+ tem 0 anseio por seus direitos, em equidade aos demais
aceitos socialmente, mas ndo € um desejo Unico. Eles almejavam o0 seu
reconhecimento como individuo e todas as causas que envolvem suas lutas. E, mais

do que isso, procuram identificar-se uns com o0s outros.

E tipico dos bares homossexuais servir como lugar de encontro e
sociabilidade, ou até mesmo o (nico espago onde os homossexuais podem
sentir-se sendo eles mesmos, tendo atitudes de afeto em publico, ou seja,
sentem-se fazendo parte de um grupo, mesmo que em um lugar fechado e
restrito, ali se constitui paradoxalmente um espac¢o onde se cria uma escala
micro social de identificacdo com mesmos [...] (ALONGE, 2007, p.4).

Para entender melhor a questdo de género e sua identificagdo, € importante
ressaltar alguns conceitos. O primeiro deles € o termo trans, que € uma abreviacao
dos termos transsexual e trangénero. O segundo é o termo cisgénero, que se refere
a pessoas que nasceram com determinado sexo biologico e se identificam com este
mesmo género. Segundo Ayouch (2017), a expressao cis sO passa a existir em
contraponto a trans. Assim como o termo heterossexual sO existe pela existéncia do
homossexual. Nesse sentido, Alonge (2007) afirma que toda identidade é relacional.

Sobre isso, amparado nos estudos lacanianos, Hall (1992, p. 10) explica que:

A formag&o do eu no ‘olhar’ do Outro, de acordo com Lacan, inicia a relagéo
da crianca com os sistemas simbolicos fora dela mesma e é, assim, o
momento da sua entrada nos Vvarios sistemas de representacéo simbdlica —
incluindo a lingua, a cultura e a diferenga sexual.

Por isso, a busca por representatividade em veiculos de comunicacdo é
constante e importante. No exemplo da Imagem 4, a identificagdo pode néao surgir

para a maioria das pessoas trans, mas ajuda a comunidade a ser vista e normalizada.

3 CONSIDERACOES FINAIS

A partir das caracteristicas analisadas sobre as capas das quatro edi¢cdes da
revista Veja, conclui-se que este veiculo de comunicacdo esta em processo de
desconstrucdo de sentido sobre a comunidade LGBTI+ e que a exclusao de alguns

grupos sociais se da de maneira implicita. Em outras palavras, a revista, apesar de
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pautar homossexuais e transgéneros, ainda assim elitiza essas vivéncias, sendo
retratadas pessoas brancas e de classes econdmicas altas. O simbolismo do perfeito
também é ressaltado, com a representacdo de pessoas com aspecto jovem e sem
complicacBes em suas vidas. Entretanto, cada capa acarreta conclusées singulares.

A primeira capa, que tem mulheres lésbicas estampadas, traz a representagéo
da vivéncia lésbica em forma de fofoca ou noticia sobre uma pessoa famosa, com seu
principal enunciado demonstrando o apoio a unido, numa espécie de pedido para
legalizacdo do casamento homossexual. Portanto, mesmo que o intuito inicial fosse
falar sobre a vida de uma cantora famosa, também ressaltou a importancia da
mudanca juridica.

Na segunda andlise, tem-se uma capa que banaliza a vivéncia de uma pessoa
LGBTI+. Ao que parece, a Veja esta num universo paralelo onde se assumir gay para
a sociedade nunca lhe causara problemas ou sofrimento. Sobre a terceira imagem,
novamente uma pessoa famosa, dessa vez para representar o0 movimento bissexual.
Nela, a revista destaca a prépria fala da personagem contando sua sexualidade. A
partir disso, reforca quem é a personagem em questao e estereotipa a geracao jovem
da época.

E, por ultimo, o tema transexualidade é reproduzido de forma sutil, todavia, por
vezes, contraditério, por representar esse publico por meio de uma crianca e
direcionar a reportagem aos pais, trazendo reflexdes um tanto quanto pautadas na
grande luta dos pais. Infere-se que as representacdes do publico em questao ndo sao
muito inclusivas, ainda que retratada uma comunidade que ainda é marginalizada e
esquecida pela midia. Ao que parece, a revista tenta incluir pautas LGBTI+, entretanto,
como seus leitores sédo, em geral, conservadores, tem-se preconceitos velados.
REFERENCIAS

ALONGE, Wagner. Cultura Gay e Midia: Autoafirmacdo identitaria nos espacos da
homocultura midiatica. In: CARDOSO, Clodoaldo M. (Org.). Diversidade e igualdade
na comunicacdo - coletanea de textos do Forum da Diversidade e Igualdade:
cultura, educagéo e midia. Bauru: FAAC/Unesp, SESC, SMC, 2007.

AYOUCH, Thamy. Da transsexualidade as transidentidades: psicanalise e géneros
plurais. Percurso 54, Sao Paulo, v. 28, p. 23-32, 2015.

BELELI, lara. Eles[as] parecem normais”: visibilidade de gays e lésbicas na midia.
Bagoas — estudos gays: género e sexualidades, [S.l.], v. 3, n. 04, 2009.



18

FLAUSINO, Marcia Coelho. Midia, sexualidade e identidade de género. Brasilia,
2002.

FREITAS, Leila Karla Morais Rodrigues. Midia, sexualidade e identidade de género:
redes de memoria e (re) atualizacdo de dizeres sobre o sexo na revista Men’s Health.
Raido, Dourados, v. 5, n. 9. 2011.

GANDRA, Carla Fabricia Abilio de Oliveira et al. Do TEARS ao TEADI: Atributos
importantes de blogueiras de moda para seguidores. Sapientia, Sdo Paulo, v. 9, n. 3,
p. 72-102. 2018. Disponivel em
<https://sapientia.ualg.pt/bitstream/10400.1/12422/1/738-3326-1-PB.pdf>. Acesso
em: 23 set. 2020

GRUPO Gay da Bahia. Salvador, 2020. Disponivel em:
<https://grupogaydabahia.com.br/>. Acesso em: 20 ago. 2020.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés modernidade. Rio de Janeiro: DP&A,
2006.

JOLY, Martine. Introducéo a analise da imagem. Lisboa: Edi¢cées 70, 1996.

PUZZO, Miriam Bauab. A linguagem verbo-visual na constru¢do de sentido em capas
da revista Veja. Revista Intercambio, S&o Paulo, v. 25, p. 82-105. 2012. Disponivel
em:

<https://revistas.pucsp.br/intercambio/article/download/10135/7615n>. Acesso em: 7
abril 2020.

SILVA JUNIOR, Isley Borges; OTTONI, Maria Aparecida Resende. Corpo, discurso
e representacdo: uma andlise imagética do homossexual na revista veja.
Horizonte Cientifico, V. 7. n. 1. 2013. Disponivel em
<http://abrapso.org.br/siteprincipal/images/Anais_ XVENABRAPSO/627.%20dos%
20est udos%20de%20g%CANnero%20%C0s%20teorias%20queer.pdf>. Acesso
em: 6 abril 2020.

SANTOS, Cristiane Ferreira et al. O processo evolutivo entre as geracoes X, y e baby
boomers. In: SEMEAD, 14., 2011, [s.l.]. Anais [...]. [s.l.], 2011. Disponivel em
<http://sistema.semead.com.br/14semead/resultado/trabalhosPDF/221.pdf> acesso
em 14 out. 2020.



