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STEFFANI CAROLINE FERREIRA FERNANDES ALVES
Comercial / Vendas, Comercial, Administra�vo, Comunicação
steffanicaroline4810@gmail.com

ANNY CAROLINE ALVES
Finanças, Administra�vo, Contabilidade
annyalves3525@gmail.com

JULIANA DE OLIVEIRA
Gestão, Administra�vo, Apoio ao cliente
juliana_oliveiraju.ju@hotmail.com

MARIANA DRI SCHANDESKI
Recursos Humanos, Administra�vo
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Subcontratar Serviço
Apoio ao cliente, Desenvolvimento de Produto, Farmácia, Marke�ng / Publicidade, Bioquímica

Recrutar Cofundador
Consultoria (outras)

SS

RC



Geração de ideias

A sua ideia
Produção e vendas de xampus e condicionadores.

Sua Essência•

Relevância do projeto
Xampus e condicionadores para deixar os cabelos mais macios e sedosos.

Validação do Mercado
Mulheres de todas as idades que querem experimentar nossos produtos naturais.
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Parceiros-Chave
Farmácias; Salões; Mercados; Hotéis;
Spa

A.vidades-Chave
Diversos xampus e condicionadores
para os mais variados cabelos.

Recursos-Chave
Ingredientes; Fornecedores;
Manipulação; Embalagem;
Colaboradores

Proposta de Valor
Xampus e condicionadores para
deixar os cabelos mais macios e
sedosos.

Relações com Clientes
Marke�ng de conteúdo, e-mail
marke�ng e cocriação.

Canais
Representantes, sites, redes sociais,
inbound marke�ng.

Clientes
Mulheres de todas as faixas etárias.

Despesas
Salario dos funcionários; Matérias-primas; Marke�ng; Pagamento das fábricas

Receitas
Vendas diretas; Terceirização.
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Canais
Representantes, sites, redes sociais, inbound marke�ng.

Segmentos
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Diferenciação em relação a outros projetos Vantagem do teu projeto
Pois são ingredientes orgânicos e que proporcionam cabelos sedosos e brilhante o que
toda mulher deseja num único frasco e com melhores condições de preço!
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Ações de comunicação
Representantes: nossos representantes irão estar realizando visitas a hotéis e Spas
apresentando nosso produtos para disponibilizar em seu comercio. Sites: O nosso site
disponibilizará todo nosso catálogo de produtos e do que são compostos com os preços para
que nosso público-alvo tenha acesso para realizar pedidos. Redes Sociais: Teremos redes
sociais para divulgar nosso produto e nossos projetos. Inbound: E-mail automá�cos irão
divulgando nosso produto para quem acessou nosso site e redes sociais. Marke�ng: Traremos
o marke�ng de todas as formas tanto em redes sociais como com panfletos, anúncios em
rádios e tv.

Mensagens principais
Farmácias , salões e mercados, Oferecemos a melhor linha de shampoos e
condicionadores que o mercado tem, com o melhor preço. Garan�mos sa�sfação de
todos os clientes.

Hoteis e Spas, Nossas pequenas fragrâncias proporcionaram qualidade e uma nova
experiencia para os seus clientes.

•

•
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PARCEIROS

Fornecedor do recurso do dia a dia: redes sociais, mercados,
farmarcias , hoteis etc..

Realizar a�vidades do dia a dia: Farmarcia e mercados , Hoteis e
Spa ajudar na divulgação como nossos parceiros ajudar no
transporte até o cliente e verificar a sa�sfação dele

Facilitar A�vidades Ocasionais: Nós conceder um espaço
principalmente Hóteis e Spa para divulgar nosso produtos e ter
oportunidade de mostrar sua qualidade e eficiência , ajudar na
entrega de panfletos e indicar nossa pagina para verificação de
catalógo.

• 

• 

• 

RECURSOS

Recurso Chaves; ter programadores bom para sustentar nosso
marke�ng nas redes sociais, buscar cada vez mais parceiros para
nós apoair nas nossas metas e vendas!

Recurso do dia a dia: Transportes para os vendedores irem até
nossos clientes e parceiro, amostras suficientes para distribuição,
notebook e tablets para mostrar catalagós e realizar contratros
de compra com assinatura eletrônica

• 

• 

ATIVIDADES

A�vidade Chave

A�vidade do dia-dia

• 

• 
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Comercial

Estratégia

Comercial

Comercial
de 28-10-2021 a 29-11-2021

Estratégia
de 28-10-2021 a 23-12-2021

Comercial
de 28-10-2021 a 15-12-2021
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TEMPO

Receitas (R)

Custos Variáveis (CV)

Custos Fixos (CF)

Custos Totais (CT = CV + CF)

Resultado Operacional (RO = R - CT)

Depreciação e Amor.zação (DA)

Resultado Antes de Impostos (RAI = RO - DA)

Impostos (I)

Resultado Líquido (RL = RAI - I)
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TEMPO

A.vo

Patrimônio Líquido

Passivo
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TEMPO

Fluxos de Caixa

Fluxos Acumulados

Inves.mento

Financiamento Necessário

Ponto de Equilíbrio (Break Even)

Gasto Médio Mensal (Burn Rate)

Total de Inves.mento
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Desenvolvimento da minha ideia inicial
FOI UMA IDEIA BEM DESENVOLVIDA, A EQUIPE SE FEZ PRESENTE E TODAS
COLABORAMOS PARA QUE A IDEIA FICASSE MELHOR A CADA DIA

Meus maiores aprendizados
FOI COMO FUNCIONA O DESENVOLVIMENTO E PREPARAÇÃO DO PRODUTO

O que gostaria de ter feito de forma diferente:
NÃO, ACREDITO QUE O PRODUTO ESTA BEM DESENVOLVIDO

Competências desenvolvidas durante o projeto
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