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Resumo: A pesquisa aborda o boletim de noticias intitulado G1 em 1 Minuto da Rede
Globo de comunicacéo. O programa investe em uma nova linguagem do jornalismo,
por meio da maneira com que as mensagens estdo sendo passadas para 0s
telespectadores. O formato que eles utilizam para noticias, os assuntos que estdao em
alta na internet e as roupas casuais também chamam a atencdo e criam uma
identidade com o publico jovem gue esta na internet. A convergéncia do programa em
todas as plataformas € uma forma de interagdo com o publico. Este trabalho faz uma
analise de contetudo de edicbes do boletim para compreender as formas de
aproximacao entre as linguagens de TV e internet.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa tem como objeto de estudo o contetudo apresentado pelo G1 em
1 Minuto, um boletim de noticias da Rede Globo de televisdo. Desde a sua estreia, no
dia 20 de Abril de 2015, o programa traz, na programacao da Rede Globo, contetdos
variados que estdo em alta na internet, com duracéo média de um minuto, tendo duas
entradas ao vivo durante a manha e duas durante a tarde.

Popularmente conhecido por ser um programa de telejornalismo mais leve e
com noticias variadas, 0 G1 em 1 Minuto traz para seus telespectadores matérias
como moda, informagfes sobre as ultimas noticias, assuntos em alta nas redes
sociais, noticias de outros paises, entre outras.

No momento em que estamos vivendo, com grandes tecnologias, o jornalismo
de televisdo vem se atualizando a novos modelos, desbravando caracteristicas com
uma linguagem mais jovem, com mais interatividade, buscando trazer o publico para
mais perto dos veiculos de comunicac¢do. Assim faz o boletim de noticias G1 em 1

Minuto.
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Nota-se que o novo formato do jornalismo, apresentando as informacdes de
um modo mais leve e descontraido, mostra mais carisma da parte
dos apresentadores; eles estdo cada vez mais soltos, mas sem deixar de trazer
as verdadeiras informacdes e sem deixar a credibilidade de lado. O infotenimento € a
nova chave do momento para o jornalismo atual. Ele faz parte das estratégias
midiaticas que fazem com que o publico se aproxime mais da fonte de informacdes
buscando ganhar sua audiéncia, com foco no publico que consome noticias de forma
rapida, leve e descontraida.

O boletim segue uma linguagem jovem, dando ao infotenimento mais espaco
na televisdo, pois é direcionado ao publico que consome esse tipo de informacéo.
Essa estratégia vem sendo utilizada por conta das redes sociais. Para ndo perder a
audiéncia da televisdo, os veiculos de comunicacédo estdo utilizando novos métodos.
Para isso, analisaremos o boletim de noticias da Rede Globo, o0 G1 em 1 Minuto.

Neste artigo, serdo analisados os temas abordados no pelo G1 em 1 Minuto e
de que forma os apresentadores se comportam a cada noticia, no que se trata de
linguagem, vestuério e girias. No primeiro momento, foram analisados 47 boletins que
foram ao ar do dia 18 de agosto ao dia 13 de setembro, buscando analisar as
caracteristicas que o G1 em 1 Minuto tem como um todo, ja que o programa €
dindmico e pensado para o publico mais jovem gque esta na internet. Para isso, foi
montada uma tabela com dia, horério, apresentador e temas abordados no boletim de
noticias. Os trés temas que mais chamaram a atencdo foram politica, violéncia e
entretenimento, todos assuntos que estavam em alta nas redes sociais.

Assim faz o G1 em 1 Minuto, mostra para a sociedade como as
pessoas consomem as informacdes nos dias atuais. Atualmente, as pessoas
preferem se atualizar das noticias de forma rapida e verdadeira, mas com uma
linguagem mais informal, sem o tradicional jornalista de terno e gravata atras de uma
bancada. E a internet tem um papel importante nessa mudanga, porque aproximou o
jornalista do telespectador. Assim, as noticias e 0 modo de informa-las mudou com o
passar dos anos.

O comportamento dos jornalistas também sera analisado, bem como a forma
mais leve com que eles estdo passando as informacdes para o publico, usando
0 entretenimento como uma valvula para chamar a atencdo do telespectador, com
uma linguagem mais informal, sem deixar a credibilidade de lado. Os jornalistas que

apresentam os boletins sdo mais despojados, ndo usam terno e gravata e tém uma



proximidade com o publico. O objetivo é analisar uma nova era do jornalismo que esta
crescendo cada vez mais. Uma era em que a informacao estaria sendo deixada de
lado para a abordagem das matérias jornalisticas ter um cunho maior de
entretenimento a fim de chamar a atencao do telespectador.

2 Gl1 EM 1 MINUTO: HISTORIA, CULTURA DE CONVERGENCIA,
INFOTENIMENTO E ANALISE DE CONTEUDO

2.1 G1 EM 1 MINUTO: O SURGIMENTO DA IDEIA

A televisdo, sem duvidas, € o veiculo de comunicagdo mais querido do mundo.
No Brasil, ela € um sucesso. A televisdo chegou ao Brasil na década de 50 por meio
de Assis Chateaubriand, proprietario dos Diarios e Emissoras Associadas. Desde
entdo, ela vem se inovando cada vez mais. Porém, com a presenca da internet, a
televisdo teve que se reinventar, mudando a rotina e transformando o contetdo
apresentado para os telespectadores.

O boletim de noticias G1 em 1 Minuto é um exemplo de infotenimento na
televisdo brasileira. A estreia do boletim foi no dia 20 de abril de 2015 com uma
entrada ao vivo no programa “Bem Estar” no periodo da manha. O intuito do programa
é levar informacédo de qualidade e diferenciada para os telespectadores, além de ser
um boletim de noticias que leva informacao em 60 segundos em meio a programacao
da Rede Globo, “uma experiéncia multimidia, ao atualizar quem esta em casa com os
principais assuntos discutidos na internet” (MEMORIA GLOBO, 2015).

Com uma linguagem informal, o boletim tem o poder de levar informag&o mais
leve e diversificada, transmitindo uma experiéncia multimidia ao pessoal de casa e
tratando de assuntos que estdo em alta na internet. O G1 em 1 Minuto é uma parceria
com o jornalismo Globo. O boletim segue uma linguagem jovem, em que O
infotenimento ganha mais espaco na televisdo, focado no publico que consome esse
tipo de informacdo. “O boletim possui uma linguagem jovem, incluindo girias e
expressdes coloquiais nao utilizadas em outros programas jornalisticos da emissora,
garantindo um clima descontraido na veiculacdo das noticias” (MENDES;
COUTINHO, 2017, p. 02).

Chamou atencéo a analise do boletim de noticias de uma determinada data,

guando os apresentadores do G1 em 1 Minuto eram Mari Palma e Caué Fabiano. Eles



trouxeram a tona o novo perfil do jornalista com o novo formato de apresentacédo do
boletim de noticias (AMORIM, 2018).

Destaca-se a mudanca do jornalismo na TV, entre suas principais
caracteristicas o comportamento dos apresentadores, a linguagem utilizada e a

proximidade com o publico.

[...] fluxo de contelddos, através de mdltiplas plataformas de midia, a
cooperacdo entre mdultiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao a quase
gualgquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam
(JENKINS, 2009, p. 29 apud AMORIM, 2018, p. 3).

A questdo do infotenimento esta presente, € um novo conceito de informacgéao
mais entretenimento. Falaremos sobre como o0s apresentadores estdo se
comportando e passando informag¢des importantes de um modo mais leve sem perder
a credibilidade, além de mostrar que a internet tem um papel importante nessa
mudanca, por conta da proximidade gerada entre o jornalista e o telespectador,
fazendo com que as noticias e 0 modo de informa-las mudasse com o passar dos
anos. Essa é a estratégia que vem sendo utilizada por conta das Redes Sociais. Para
nao perder a audiéncia da televisdo, os veiculos de comunicacdo estao utilizando
novos metodos.

O programa é apresentado diretamente da redacdo do G1, portal de noticias
do Grupo Globo, trazendo uma dinamica diferenciada dos bastidores da informag&o.
Sem duavida, a aparéncia dos apresentadores chama a atencdo do publico, pois eles
nao usam roupas formais ou sociais, mas usam brincos, tatuagens e roupas de
bandas e super-herdis. Como a ideia desse boletim é causar a aproximagdo com o
telespectador, isso chama atencao, principalmente do publico mais jovem, que se

identifica com a internet.

2.2 CULTURA DA CONVERGENCIA E AS TRANSFORMACOES NO JORNALISMO

A cultura da Convergéncia, criada por Henry Jenkins, tem como principio trés
pilares interligados: o uso complementar de diferentes midias, a cultura participativa e
a inteligéncia coletiva. Por convergéncia, refere-se ao fluxo de conteddos por meio de

multiplas plataformas de midia. Para Jenkins (2009, p. 377), é a “palavra que define



mudancas tecnologicas, industriais, culturais e sociais nho modo como as midias
circulam em nossa cultura”.

O processo de origem de novas plataformas existe devido a uma vontade dos
consumidores e esta envolvido no fluxo de imagens, ideias, historias, sons e
relacionamentos. As novas tecnologias midiaticas permitiram que o0 mesmo contetdo
fosse transmitido por varios canais diferentes, permitindo distintas formas de

recepgao.

O conteudo de um meio pode mudar (como ocorreu quando a televisao
substituiu o radio como meio de contar historias, deixando o radio livre para
se tornar a principal vitrine do rock and roll), seu publico pode mudar (como
ocorre quando as histérias em quadrinhos saem de voga, nos anos 1950,
para entrar num nicho, hoje) e seu status social pode subir ou cair (como
ocorre quando o teatro se desloca de um formato popular para um formato
de elite), mas uma vez que um meio se estabelece, ao satisfazer alguma
demanda humana essencial, ele continua a funcionar dentro de um sistema
maior de opgbes de comunicacdo (JENKINS, 2009, p. 41).

Grandiosos conglomerados da industria atuam em variados setores, como
editorial, de internet e televisivo. Nesse caso de juncéo horizontal, aproxima-se do que
Jenkins chama de sinergia, ou seja, beneficio dos conglomerados ao reunir seus
produtos em multiplas e diferentes plataformas de midia. Antigamente, esse modelo
era mais complicado, pois cada setor de comunicac¢ao era de uma empresa diferente.
Hoje em dia, no entanto, uma s6 empresa pode controlar varios segmentos, e isso
torna financeiramente mais rentavel o investimento em produtos de comunicacéo que
podem ser veiculados em plataformas diferentes, visando ao lucro por ter mais
pessoas se aproximando desses produtos. “Empresas de midia estdo aprendendo a
acelerar o fluxo de conteudo de midia pelos canais de distribuicdo para aumentar as
possibilidades de lucros, ampliar mercados e consolidar seus compromissos com o
publico” (JENKINS, 2007, p. 46).

A narrativa transmidia € um processo em que conteldos que integram uma
ficcdo ou assunto sdo dispersados sistematicamente por meio das midias, com a
intuicdo de criar uma experiéncia multimidia como forma de entretenimento a partir da
expansdo desses assuntos. E como um desdobramento de informacdo levada ao
publico de maneiras diferentes, informando e levando entretenimento para todos.

O que seria a transmidia? Nada mais € do que uma estratégia para levar
historias de maneira integrada e criar plataformas de contetdo para complementar a

ideia inicial, para que o publico se inteire do assunto de formas diferentes. E uma nova



forma de criar experiéncias com um universo narrativo. Na transmidia, as redes se
juntam para dar engajamento de mensagens em um meio muito mais forte. Jenkins
(2007) diz que a transmidia é como um acontecimento dentro da convergéncia de
midias na qual estamos inseridos.

O boletim de noticias do G1 em 1 Minuto da rede Globo € um exemplo da
cultura da convergéncia. Ele aproveita o cenario atual do jornalismo tradicional (TV,
impresso e radio) e faz uma mescla com a internet, para as plataformas digitais, pois
considera que o publico est4 se informando por meio de vérias redes possiveis;
mesmo assim, o entendimento é diferente apesar de ser a mesma informacéao.

O G1 em 1 Minuto estad em varias plataformas. Por ser aliado ao jornalismo da
TV Globo, ele esta ndo s6 em entradas de um minuto na programacao da Globo, mas
também nas redes sociais, como o Facebook e o Instagram. Essas mesclas que o
boletim proporciona € para puxar o publico da internet para a TV e o publico da TV
para a internet. Utilizando uma linguagem informal, o boletim informa todos esses
publicos de forma mais leve.

A ideia desse tipo de noticiario é a jun¢do do entretenimento com a informacao
no jornalismo. A partir das transformacdes culturais, isso acontece para que todos 0s
publicos se informem, e a tecnologia tem um papel importantissimo nisso, pois, com
a Web 2.0, isso ficou mais acessivel. Web 2.0 é um termo cunhado por Tim O’Reilly
para designar as novas maneiras com que empresas de midia utilizam as redes

sociais para veicular os conteudos de forma diferente, e essa é a ideia do G1.

2.3 INFOTENIMENTO: UMA NOVA REALIDADE JORNALISTICA

A expresséo do infotenimento surgiu no final do século XX, € uma denominacao
para da juncao entre o entretenimento e o jornalismo. O termo do infotenimento surgiu
nos anos de 1980, mas s6 ganhou forgca em 1990, apds seu uso por profissionais e
académicos da area comunicacional. Segundo Deuze (2001 apud DEJAVITE, 2007,
p. 2), “seu conceito no jornalismo esta dividido em duas categorias: [1] no aumento de
elementos de entretenimento em géneros de noticias informativos e [2] na elevacao e
no estabelecimento de géneros de infotenimento existentes atualmente”.

Como tudo na vida, o jornalismo também sofreu mudancgas. O jornalismo de
infotenimento € um momento que visa a informar com diverséo, por exemplo, fofoca,

moda, padrao de vida, questdes de curiosidades da humanidade, tudo que causa



identificacdo com o publico de massa. Para Silva (2014), o infotenimento € utilizado

como uma estratégia.

O infotenimento apresenta uma série de estratégias que tém como finalidade
aumentar a atratividade dos produtos midiaticos, entre elas podemos
destacar: a utilizacdo de uma linguagem mais coloquial e acessivel a publicos
diferenciados, insercdo de infograficos e recursos tecnolégicos mais
dindmicos nas matérias, abordagem leve (com toques de humor) para tratar
assuntos sérios, vinhetas, efeitos sonoros, interacdo entre apresentadores e
ancoras, utilizacdo de outras areas de producéo artistica, como a literatura
por exemplo, e a interagdo com o publico (SILVA, 2014, p. 22).

O jornalismo sempre teve o papel de informar e de formar opinido publica a
respeito do que acontece na realidade da sociedade, sempre com 0 cCOmpromisso com
a verdade. O entretenimento vem com a prética de informar com diverséo, explorando
uma diversidade de histérias para levar novidade para o publico. Com essa juncao,
chega o jornalismo de infotenimento, e Dejavite (2007) explica como funciona essa

nova pratica

Nessa especialidade uma mesma matéria pode muito bem informar,
entretendo ou, entdo, entreter por meio da informacédo. Nela, o limite ético que
separa jornalismo e entretenimento ndo existe. Um exemplo explicito sdo as
revistas especializadas em celebridades (DEJAVITE, 2007, p. 3).

Souza (2004, p. 130 apud SALVADOR; ANDRADE, 2019, p. 23) destaca que
“o infotenimento — a informacé&o unida ao entretenimento — passa a ser a linguagem
utilizada para atrair a audiéncia. A noticia torna-se espetaculo e faz parte de uma
espécie show de informacdes”.

Com a era da tecnologia, muitos veiculos de comunicacao tiveram que migrar
para as midias sociais para ndo perder o publico. A chamada audiéncia é o que
impacta na vida das emissoras; por isso, migrar para nao perder. Como as pessoas
guerem noticias rapidas e com bastante informacé&o, nada mais facil do que o celular

na palma da mao, tornando a audiéncia ainda maior.

A audiéncia estéd acostumada, principalmente depois do sucesso da televiséo
e agora com a internet, a aceitar a noticia de melhor montagem cénica. Isso
tem provocado muitas transformacdes, em especial, no que se refere a
apresentacdo dos fatos nos meios impressos. Muitos jornais diminuiram seu
tamanho para um formato menor, com o objetivo de facilitar a leitura e ser
mais pratico. A primeira pagina ganhou o tratamento de uma embalagem,
geralmente, com redatores e editores especificos (DEJAVITE, 2007, p. 4-5).



Assim, hoje em dia, a noticia tem que buscar entreter o publico com fatos
curiosos que levem a sociedade a se informar, mas com diverséo, apresentando um
fato como um show. Marcondes Filho (2000, p. 31) explica que “[...] assuntos
associados ao curioso, ao insdlito, ao imageticamente impressionante ganham mais
espaco no noticiario, que deixa de ser ‘informar-se sobre 0 mundo’ para ‘surpreender-
se com pessoas e coisas’”.

O infotenimento é isso, uma prestacdo de servico com informacdo, como
Dejavite (2007, p. 13) explica: “Se o jornalismo negar para o publico esse conteudo

estara também negando a sua missao principal: a de servir a sociedade”.

2.4 G1 EM 1 MINUTO: ANALISE DE CONTEUDO

A analise de conteudo é uma técnica bem rica em conhecimento para se
analisar, é por meio dela que vamos discorrer sobre um problema ou situacdo. E um
aglomerado de técnicas que viabiliza explorar um assunto ou tema e verificar
circunstancias pré-definidas. Isso ajuda a preocupar a compreensdo por detras da
producao e da recepcdo de mensagens.

O sistema de andlise de contetdo tem funcdo sobre as mensagens, diz
Richardson (1999, p. 230). A analise de conteudo pretende manipular as informacdes
ou mensagens e provar indicadores que deixam compreender uma vivéncia distinta
daquela mensagem (RICHARDSON, 1999).

Segundo Bardin (2016), foi empregado ao modo de analise de conteido um
aglomerado de ‘"instrumentos metodolégicos” cada vez mais finos e em
aprimoramento ininterrupto, que se aplicam a referéncias e sdo entendidos como
conteudos bastante variados.

A analise de conteudo é um “conjunto de técnicas de analise de comunicacgdes”,
como afirma Bardin (2016, p. 37). Sdo alguns os processos de analise, como a
identificacdo de repertorio semantico ou sintaxe de uma base de conhecimento.

Existem trés pilares para a analise de conteudo, segundo Bardin (2006). O
primeiro é a pré-andlise, o segundo € a exploracdo do material e o terceiro é o
tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagéo.

Essa primeira fase da pré-analise € elaborada para regularizar as ideias para
ter uma interpretacdo das informacdes coletadas. De forma geral, efetua-se uma

demanda para conduzir a pré-analise, segundo Silva e Fossa:



a) Leitura flutuante: é o primeiro contato com os documentos da coleta de
dados, momento em que se comeca a conhecer os textos, entrevistas e
demais fontes a serem analisadas; b) Escolha dos documentos: consiste na
definicdo do corpus de analise; c) Formulacdo das hipéteses e objetivos: a
partir da leitura inicial dos dados; d) Elaboracdo de indicadores: a fim de
interpretar o material coletado (SILVA; FOSSA, 2013, p. 3).

J& a segunda etapa da andlise de contetdo é a exploracdo do material, que
consiste na juncdo das ideias em decodificacdo. Bardin (1997) define codificacdo
como a transformacéo; é na decodificacdo que deve ser feito o recorte da pesquisa e
sua colocacdo no contexto. A pesquisa pode ser um documento, uma palavra, um
tema, um objeto, um personagem ou um acontecimento. ApGs a decodificacdo, €
correto realizar a categorizacdo, que direciona um dos fundamentos: semantico,
sintatico, Iéxico ou expressivo.

Na terceira etapa do tratamento dos resultados obtidos, procura ser realizada
uma concluséo ou inferéncia, que € uma analise contida. Segundo Bardin (1977, p.
133), a inferéncia podera “apoiar-se nos elementos constitutivos do mecanismo
classico da comunicacdo: por um lado, a mensagem (significacdo e cédigo) e o seu
suporte ou canal; por outro, o0 emissor e o receptor”.

Para Moraes (1999), o compreendimento da andlise de conteddo € a

mensagem com maior objetivo de pesquisa.

Uma compreensao dos fundamentos da analise de conteddo certamente é
importante para o analista conseguir tirar o maximo dessa metodologia.
Compreender sua histéria, entender os tipos de materiais que possibilita
analisar, estando ao mesmo tempo consciente das multiplas interpretagcdes
gque uma mensagem sempre possibilita, levando ao entendimento de uma
multiplicidade de objetivos que uma andlise de conteddo pode atingir,
auxiliam a explorar melhor as possibilidades desta metodologia de andlise
(MORAES, 1999, p. 4).

A finalidade da andlise de conteudo é decodificar a mensagem para evidenciar
os indicadores (BARDIN, 2016). Ela aceita compreender uma outra realidade que néo
a mensagem original. “Neste sentido entende-se que a andlise de conteudo possibilita
o atendimento de inUmeras necessidades de pesquisadores envolvidos na analise de
dados de comunicacdo, especialmente aqueles voltados a uma abordagem
qualitativa” (MORAES, 1999, p. 12).
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3 “G1EM 1 MINUTO”: UMA PROPOSTA DE INOVAGAO NO MEIO JORNALISTICO

3.1 BOLETINS DE POLITICA: UMA FORMA LEVE DE TRANSMITIR CONTEUDOS
COMPLEXQOS

Nesta secao, € feita a analise de conteudo dos boletins do G1 em 1 Minuto.
Serao 47 edigdes que foram exibidas em 22 dias, entre 18 de agosto de 2021 e 13 de
setembro de 2021. Geralmente, sdo exibidas quatro edi¢cdes por dia, mas este nimero
pode variar de acordo com a programacao da emissora.

O G1 em 1 Minuto, desde sua estreia em 2015, vem se atualizando com o
formato e 0 modo com que o0s apresentadores passam as noticias para 0s
telespectadores. O boletim de noticias traz as informagdes necessarias e tudo o que
estd acontecendo nas redes sociais, mas de uma forma leve, sem o padrdo do
jornalismo sério de bancada, que tem o jornalista sentado, com o terno bem alinhado,
independentemente do assunto.

A linguagem, o vestuario, as figurinhas sdo todos diferenciais que o0 G1 em 1
Minuto traz, além de ser apresentado diretamente da redacéo do portal de noticias do
Grupo Globo. O programa jornalistico proporciona uma experiéncia multimidia aos
telespectadores e, hoje, € apresentado por um time de mulheres. Nao importa a noticia
ou 0 assunto debatido, a linguagem e a moda sédo despojadas, 0 uso de girias e
expressdes coloquiais chamam a atencéo do publico que esta assistindo.

Paula Paiva, por exemplo, no dia 27 de agosto de 2021, noticiou que, com a
retomada do poder do Grupo Taliba no Afeganistdo, mais de 180 pessoas morreram
em um atentado terrorista proximo ao aeroporto de Cabul. Ela estava usando uma
camisa listrada com cores vibrantes. Isso jamais teria acontecido, por exemplo, em

uma bancada de um telejornal h&a alguns anos.
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Figura 1 — Paula Paiva
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Fonte: G1 — Portal de noticias da Globo (2021)

“Com uma linguagem informal e um figurino despojado, jovens apresentadores
reinem credibilidade e espontaneidade” (MEMORIA GLOBO, 2015). Essa é a
intencdo do G1 em 1 Minuto, passar informacfdes de uma maneira leve sem perder a
credibilidade do veiculo de comunicacdo nem a do jornalista, pois ndo é uma roupa
ou a linguagem que definem a informacéo.

Essa linguagem mais leve, com o uso de girias, € utilizada em noticias light,
gue sao reservadas para o final do boletim. Como s&o apenas sessenta segundos, 0
maximo de noticias que conseguem passar para 0 publico é 3. Nesse periodo
analisado, trés temas chamaram a atencéo: a politica, a violéncia e o entretenimento,
mas a forma com que elas foram passadas era a mesma.

Um exemplo foi o caso do Afeganistédo: o pais esta passando por um momento
de terror com a volta do grupo Talibd. A Guerra no Afeganistdao foi um conflito
encabecado pelos Estados Unidos no Oriente Médio apés os atentados sofridos em
11 de setembro. Apds quase duas décadas de disputas, os EUA anunciaram a retirada
das tropas do pais e o grupo extremista islamico, Talib&, retomou o poder em Cabul,
capital do pais (G1 Mundo, 2021).

O G1 em 1 Minuto traz, durante as suas entradas ao vivo no programa do
sabado da Rede Globo, “E de Casa”, o quadro “Fato ou Fake”, que tem como intuito
informar os telespectadores sobre o que € noticia verdadeira e o que é falso. Uma
curiosidade relevante é que, aos sabados, as apresentadoras do G1 em 1 Minuto

fazem suas entradas sentadas em uma bancada com um notebook. Isso € um



12

diferencial que ocorre apenas aos sabados, pois, de segunda a sexta-feira, as

apresentadoras estdo em pé para passar as informacodes.

Figura 2 — Gabi Gongalves

——

Fonte: G1 — Portal de noticias da Globo (2021)

Nesta ocasido, a apresentadora Gabi Goncalves, no dia 21 de agosto de 2021,
apresentou o video que circulou nas redes sociais de um homem que estava deitado
na turbina de um avido no Afeganistdo. Tal situacdo era uma noticia falsa, mas ela
trouxe o fato de uma forma sucinta em uma das entradas do “E de Casa”. Nesse
momento, a apresentadora estava usando uma camiseta roxa, 6culos redondos e
unhas com a cor vermelho bem vibrante. E uma experimentacéo na escolha visual,
pois os looks dos apresentadores visam a uma aproximac¢ao com o publico jovem,

mesmo com as noticias mais factuais e importantes para o publico.
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Figura 3 — Carol Prado
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Fonte: G1 — Portal de noticias da Globo (2021)

Carol Prado, uma das apresentadoras que integram o time do G1 em 1 Minuto,
tem uma tatuagem no braco direito, o que traz um perfil de jovialidade, por ser
despojada. Neste dia, 9 de setembro de 2021, estava usando uma camisa branca com
a estampa “Mobnica 60’s”, que faz referéncia aos 60 anos da turma da Monica, uma
personagem dos quadrinhos de gibi criada por Mauricio de Sousa, fazendo alusédo a
década de surgimento da Monica, no ano de 1963.

O termo usado pela maioria dos apresentadores para iniciar o boletim de
noticias mostra uma intimidade com o publico. Nessas edic6es analisadas, todas
comegavam com “Ola” antes de se dirigir as noticias e, no final, sempre se despediam
com uma informalidade. Neste dia, Carol usou “Até mais”.

Com isso, pode-se observar que o uso da informalidade, até mesmo para as
noticias cujo tema € politica, encaixa a internet a TV, pois a linguagem e a vestimenta
nao interferiram na credibilidade da noticia. Especificamente no tema de politica,
houve uma postura das apresentadoras um pouco mais séria ao passar o conteudo,
como no caso do Afeganistdo, no protesto contra o Marco Temporal e nas inflagbes
maiores dos ultimos anos. Mas nada que interferisse no cenario, nas roupas e na

linguagem.
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3.2 G1 EM 1 MINUTO E O CAOS EM ARACATUBA: O RETORNO A LINGUAGEM E
ESTETICAS FORMAIS

Neste ponto, vamos abordar como o G1 em 1 Minuto trata as noticias sobre
violéncia. Nessas 47 edi¢cdes analisadas, algumas noticias sobre violéncia chamaram
mais a atencdo, como: violéncia em SP — arrastédo deixa dois mortos; violéncia sexual
em garotas; operacao da PF (Policia Federal) e o crime de Aragatuba, que mobilizou
boa parte do boletim de noticias.

A linguagem e o visual sdo dois fatores que chamam a atencdo nessas
apresentacoes de noticias. A aposta do G1 em 1 Minuto é em apresentadores mais
novos, fora dos “padrdes” do jornalismo, com tatuagens, brincos, roupas que mostram
mais o corpo, com uma linguagem voltada para o publico jovem e para a internet.

Esse estrategismo de vestuario e linguagem mais informais € usado para atrair
esse publico mais préximo a televisdo. Essa conexdo ndo é dispensada, a
apresentacao das noticias fora da bancada do jornalismo tradicional também € um
diferencial que o G1 em 1 Minuto traz. Pode-se notar que as entradas do boletim sdo
apresentadas por um jornalista diretamente da redacdo do portal, trazendo a
sensacdo de que as noticias sdo apuradas e imediatamente repassadas para 0s
telespectadores, dando, assim, um ar de internet, em que as informacdes estédo
sempre na palma da mao.

Carol Prado, no dia 11 de setembro de 2021, trouxe a noticia de um arrastéo
que aconteceu em Sao Paulo e deixou um morto, “Um arrastdo na Rua Oscar Freire,
nos Jardins, Zona Oeste de S&do Paulo, deixou uma pessoa morta no final da noite
desta sexta-feira (10). Segundo a Secretaria da Seguranca Publica (SSP), a vitima &
um homem, Leonardo lwamura, de 42 anos” (G1, 2021). Ela estava usando uma
camisa regata de cor marrom com o decote aberto, deixando sua tatuagem totalmente
a mostra. Diferentemente da outra noticia sobre politica, em que aparecia apenas um
pedaco da tatuagem, ela usava brincos e estava em uma bancada com o notebook,
ja que, aos sabados, as entradas do boletim sdo com esse visual, aléem de usar a
expressao “mais um caso triste de violéncia”, ou seja, linguagem préxima ao publico

gue esta assistindo.
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Figura 4 — Carol Prado

Fonte: G1 — Portal de noticias da Globo (2021)

No mundo mais conectado, a aposta de ter jornalistas com a linguagem e o
visual mais jovem foi certeira, pois assim como na internet, o telespectador se conecta
com a programacao, tornando a fala jovem para jovens, buscando novos meios de
informacgao e entretenimento.

Em sessenta segundos, o0 G1 em 1 Minuto tem o compromisso de levar
informacé&o para o publico. As pautas e as apuracdes sao feitas pela propria equipe
de jornalismo; a linguagem e o vestuario informais juntamente ao posicionamento de
lado dos apresentadores busca atrair novos publicos, em especial, 0 jovem que
sempre esta ligado a modernidade.

O modo como eles tratam e trazem a noticia € diferente. Um caso que chamou
a atencao de todo o Brasil foi a violéncia que aconteceu em Aracatuba. “Criminosos
fortemente armados abordaram pedestres e motoristas na madrugada desta segunda-
feira (30), em Aracatuba (SP). Pelo menos trés pessoas morreram e cinco ficaram
feridas” (G1, 2021).

Esse crime chamou a atencdo de varios veiculos de comunicagéo e também
do G1, que noticiou, por varios dias, o desfecho dessa violéncia. Mas pode-se notar
algumas mudancas no comportamento e também ao redor da apresentadora que
noticiava essas informacaoes.

Luiza Tenente, no dia 30 de setembro, ao falar sobre o crime, estava usando
uma blusa de manga comprida que cobria toda a parte de cima do seu corpo, ela

usava um conjunto de brincos com uma corrente, suas unhas estavam pintadas com
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um esmalte de cor preta e seu cabelo estava solto. Estava mais proxima da estética
do jornalismo tradicional.

Mas o que mais chama atencdo é o fato de ter pessoas na redacéo.
Dificilmente, nas entradas do boletim de noticias, ha pessoas circulando ou
trabalhando na redacéo. Por se tratar de um caso que chocou o Brasil inteiro, leva a
imaginar que essas pessoas estavam apurando os fatos para levar uma informacéao

verdadeira e com credibilidade para os telespectadores.

Figura 5 — Luiza Tenente
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Fonte: G1 — Portal de noticias da Globo (2021)

Nota-se que a linguagem e a entonacdo de voz mudam ao relatar as noticias
com esse género jornalistico mais “sério”, como neste dia em que Luiza trouxe a
noticia do ataque em Aracatuba. A diferenca na entonacdo de voz é nitida quando
comparada com as outras noticias que Luiza Tenente traz nos boletins, pois quando
se trata de noticias mais sérias, 0 jornalismo que impde respeito € feito pela
apresentadora.

Essa linguagem é imposta a cada tipo de noticia. Como o G1 em 1 Minuto traz
entre 2 e 3 noticias em cada entrada ao vivo, uma delas sempre envolve algum
assunto que tem repercussao na internet e, na maioria das vezes, este € deixado por
altimo.

No caso de Aracatuba, quase todas as entradas que o boletim fazia na
programacao da Rede Globo eram sobre seu desfecho. Luiza Tenente, todas as vezes
gue noticiava algum fato relacionado a ele, mudava sua entonacéo e linguagem para

falar sobre o assunto, até mesmo sua expressao facial mudava com o desenrolar do
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caso. Mas alguma linguagem informal escapou na hora da informacéo no dia 3 de
setembro de 2021. Ao noticiar sobre o desdobramento de Aracatuba, Luiza falou na
entrada ao vivo sobre a prisdo de mais dois suspeitos no “mega” assalto, trazendo
uma expansao sobre o caso e deixando a linguagem mais simples.

Outro fator que chama a atencdo € o uso das cores escolhidas pela
apresentadora para noticiar o “Assalto de Aragatuba”. Em todas suas entradas para
falar desse tema, as cores e o vestuario de Luiza eram mais claros e mais formais,
trazendo o ar de jornalismo mais sério. O uso de cores no jornalismo influencia
totalmente a transmissédo da noticia. Farina, Perez e Bastos (2006, p. 112) afirmam
que “as cores constituem estimulos psicolégicos para a sensibilidade humana,
influindo no individuo, para gostar ou ndo de algo, para negar ou afirmar para se abster
ou agir”.

O cenario em que principalmente as mulheres no jornalismo usavam roupas
mais extravagantes, decotadas e de cores quentes, jamais era visto na época em que,
por exemplo, Fatima Bernardes ou Sandra Annenberg estavam na bancada de
telejornais tradicionais da televiséo brasileira. A ideia do G1 em 1 Minuto é deixar 0s
apresentadores a vontade, mostrando partes do corpo, algumas vezes exibindo até
mesmo a tatuagem no braco. O caso de Carol Prado é um exemplo marcante e traz

essa proximidade com o publico, especialmente os mais jovens que estdo na internet.

3.3 G1 EM 1 MINUTO E A PRATICA DO INFOTENIMENTO

Neste ponto, a andlise vai nortear como 0s apresentadores se comportam ao
anunciar as noticias mais leves, também sem perder a credibilidade. O uso de girias,
linguagem informal e vestuario sédo pontos que se destacam, ainda mais quando a
informacado contém uma dose de humor.

No recorte de analise, que foi de trés semanas, alguns pontos, como politica e
violéncia, chamaram a atenc&o, assim como no topico anterior. Mas, nesta parte,
vamos analisar como o entretenimento foi noticiado para os telespectadores por meio
de linguagem, vestuario e uso de girias. Veremos, na pratica, o uso da informacéo
com o entretenimento para formar o infotenimento, ja que o G1 em 1 Minuto traz as
noticias que estao circulando na internet.

Uma das noticias que foi classificada como entretenimento é da indigena trans

gue esta fazendo sucesso nas redes sociais por mostrar para 0 mundo que pode ser
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feliz do jeito que €. Pode-se notar que, quando a noticia é light, o humor e a maneira

gue ela é passada muda. Segundo Dejavite:

Resumidamente, a noticia light pode ser definida como aquele contetdo
rapido, de facil entendimento, efémero, de circulagdo intensa, que busca
divertir o receptor. Ao que parece, nada mais é do que a solicitacéo feita pelo
receptor da sociedade da informacao. Ele espera encontrar na matéria suas
necessidades e seus interesses de informar e formar, mas também distragcéo
e a vivéncia do fato, j& que o consumo da informacao é feito naquele tempo
destinado ao lazer e a diversao (DEJAVITE, 2007, p. 6).

Figura 6 — Luiza Tenente no “Encontro com Fatima Bernardes”
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Fonte: G1 - Portal de noticias da Globo (2021)

No dia 3 de setembro de 2021, em uma das edi¢bes do G1 em 1 Minuto, Luiza
Tenente fez uma entrada ao vivo na programacéo da Rede Globo durante o programa
“Encontro com Fatima Bernardes”, que € um programa de entretenimento. Luiza
trouxe duas noticias: “Isencdo do ENEM” e também “Lady Gaga no arrocha”, que foi
um grande exemplo de infotenimento. O G1 em 1 Minuto traz noticias que estdo na
internet, e esse foi um caso que subiu a hashtag da Gaga no arrocha.

A linguagem e a expressdo usadas por Luiza foram espontaneas e bem
alegres. Na figura 6, pode-se observar a interacdo que teve com Fatima e a convidada
do programa. Ao anunciar a parceria da Lady Gaga com Pabllo Vittar, Luiza inicia a
frase com “Clima de sextou", uma linguagem fora dos padrées do jornalismo "sério".
Além da linguagem jovem, ha uma interagdo com o programa “Encontro com Fatima

Bernardes”, principalmente com a apresentadora, desejando um 6timo final de
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semana. E essa interacéo que os telespectadores, principalmente os jovens, aprovam,
€ uma linguagem da internet.

Nos boletins analisados, noticias sobre entretenimento foram bem variadas,
como: Troca de noivo na hora do casamento, Ataque de jacaré em ex-bbb Fernanda,
Parceria de musica com a Lady Gaga, Formanda de Medicina faz homenagem com
enxada e 1° clipe da Juliete sdo assuntos que estdo na web e que geraram

repercussao.

Figura 7 — Carol Prado

Fonte: G1 - Portal de noticias da Globo (2021)

Um fato curioso que chamou a atencao foi que, no dia 4 de setembro de 2021,
dia seguinte a noticia da parceira da Lady Gaga com Pabllo Vittar, feita por Luiza
Tenente, Carol Prado realizou uma entrada ao vivo no programa “E de Casa”. Como
de costume, aos sabados, a apresentadora esta sentada em uma bancada com o
notebook de apoio para noticiar.

No dia em questédo, Carol Prado estava usando um macacéo jeans e uma
camisa branca, que mostrava metade da sua tatuagem no braco direito. Estava com
o cabelo solto e usava um brinco de argola todo colorido, que faz referéncia a um
arco-iris. Ela noticiou o sucesso da parceria da Lady Gaga com Pabllo Vittar. O uso
desse brinco traz a sensacdo de representatividade da comunidade LGBTQIA+,

fazendo referéncia a cantora Drag Queen Pabllo Vittar.
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Essa é a proximidade que o G1 em 1 Minuto utiliza para dar engajamento na
sua audiéncia com o publico jovem que esta na web. O uso despojado de vestuario,
a linguagem mais aberta e coloquial, a representatividade das mulheres no jornalismo,
ja que, neste periodo, o G1 conta com um time de mulheres apresentadoras. Tudo
iSso conta para uma interacao dos telespectadores com o jornalismo fora do padréo,

sem deixar de lado a credibilidade ao passar uma noticia.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A partir das caracteristicas analisadas nesta pesquisa, chegamos a concluséo
de que o boletim de noticias 0 G1 em 1 Minuto segue a jun¢do do entretenimento com
a informacéo, o infotenimento. Diferentemente do jornalismo sério de bancada, o G1
em 1 Minuto remete a linguagem do publico jovem e trata de assuntos que estdo em
alta nas redes sociais; ele representa a internet na televiséo.

A forma com que as apresentadoras se comportam para transmitir a noticia
também foi um ponto de andlise neste trabalho. A credibilidade que elas passam para
os telespectadores, mesmo com o uso de uma linguagem mais informal, € algo forte
e que tem sido bem trabalhado nessas apresentacdes. Outro ponto em questao foi a
aproximacdo com o publico, usando a fala e a maneira de passar a noticia como se
fosse algo simples para os telespectadores.

O vestuario envolve bastante a questdo de posicionamento na hora de passar
uma informacdo ou falar sobre determinado assunto. No recorte analisado, de
aproximadamente trés semanas, notam-se assuntos que sdo bem diferentes, e a
coloracdo e os modelos das roupas se ajustam conforme o tema repassado. Um
exemplo nitido que vemos foi a escolha de Luiza Tenente nos assuntos de violéncia,
principalmente, pois ela usou uma coloragédo de roupa mais clara e mais formal,
diferentemente de quando tratou de assuntos mais leves, em que estava até de
regata.

Outra caracteristica que foi analisada foi a questdo do cenario: passar
informacéo direto da redacdo, onde as noticias sdo apuradas, leva confianca para os
telespectadores e traz a tona uma intencdo de rapidez da noticia, como ocorre na
internet, pois, hoje, temos tudo na palma da méo. A ideia das entradas ao vivo direto

da redac&o é um ponto de rapidez.
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A aproximacdo com o publico também foi uma questdo analisada, e a
linguagem informal, o vestuario e o uso de girias tem tudo a ver com isso.
Principalmente para aproximagdo com o jovem, ndo sO para que tudo isso se torne
proximo e haja interagdo, mas também para o publico poder se identificar com a
apresentadora. Carol Prado € um bom exemplo dessa interacao e identificagdo com
0 publico mais jovem, pois ela tem uma tatuagem no braco e usa um estilo de roupa
mais despojado, e, na maioria das vezes, traz algo que remete a uma forma
representatividade de uma determinada comunidade, como fez quando utilizou o
brinco colorido ao relatar a parceria entre Lady Gaga e Pabllo Vittar, fazendo
referéncia a cantora Drag Queen.

Por fim, 0 G1 em 1 Minuto, tem essa dinamica de interacdo e identificagdo com
0 publico, principalmente os mais jovens, trazendo a tona o jornalista como mediador
da noticia, mesmo ele ndo estando em uma bancada nem usando terno e gravata. O
uso do infotenimento é o grande segredo que o G1 em 1 Minuto utiliza para passar as
noticias, levar a informacao de forma leve e descontraida para o telespectador ficar
bem-informado, sem interferéncia e sem perder a credibilidade da informacéo,

independentemente da forma que o apresentador esta.
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