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RESUMO: Esta pesquisa tem como tema a discussdo a respeito dos novos formatos do fazer
jornalistico, tendo como base a observacdo de jornalistas e produtores de conteudos
independentes. Mais especificamente, a nossa investigacdo se voltou para a analise de como o
jornalismo desenvolvido no ambito do projeto No Paddock com a Ju faz uso das caracteristicas
do webjornalismo, a fim de tornar-se mais atraente ao seu publico. Para tal, realizamos uma
pesquisa qualitativa e interpretativista, que teve como objetivo analisar o panorama geral dos
conteudos e suas plataformas em que séo ofertadas pelo projeto. Os resultados apontaram que
0 projeto faz a utilizacdo das caracteristicas e potencialidades do webjornalismo para
estabelecer uma conexao com o publico, principalmente a interatividade e a personalizacdo de
conteudo. O projeto também realiza a “entrega” de informagdes sem as intermediacdes que
seriam comuns nas midias tradicionais. Portanto, conseguimos observar o potencial que esse
novo formato de produgdo detém, o que abre espaco para pensarmos nele como uma nova
alternativa para o futuro do jornalismo.
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1 INTRODUCAO

Com a era da internet, o jornalismo digital surge trazendo a tona a necessidade pela
rapidez e a facilidade no acesso as informacdes, provocando diretamente o formato de producéo
que, anteriormente, era empregado pelos veiculos tradicionais, como o impresso, a TV e o radio.
Em constante evoluc¢do, o jornalismo no meio digital abre espaco ndo sé para destacar assuntos
gue nem sempre recebiam ampla atencdo nesses veiculos, como também para o
desenvolvimento de produtos que visam a grupos ou segmentos sociais que ndo seriam
contemplados nas midias tradicionais.

A internet possibilita baratear os custos de producdo e circulagcdo dos contetdos, néo
depende de limitacdo de espaco e tempo e possibilita atingir publicos especificos e dispersos,
ja que as barreiras geograficas também sdo rompidas. Com isso, os profissionais do jornalismo
encontraram novas formas de produzir conteudo e de viabilizar financeiramente seu trabalho,

muitas vezes alternativo e independente.
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Atualmente, no Brasil, novas formas de producdo da comunicacdo no mundo virtual,
com contetidos veiculados em diferentes plataformas, vém se disseminando. E o caso do projeto
No Paddock com a Ju*, objeto desta pesquisa, em que a jornalista Julianne Cerasoli produz
conteidos semanais sobre o universo da Formula 1 e os veicula por meio do seu blog® e de
perfis em midias sociais, tais como Instagram®, Twitter’, Facebook® e Youtube®.

No projeto, a jornalista se vale de um nicho de mercado que vem crescendo em nosso
pais. No automobilismo, em 2018, segundo dados da Férmula 1 divulgados em matéria do
Globo Esporte!®, a categoria teve crescimento da audiéncia tanto na TV, 10% mais
telespectadores, quanto nas redes sociais, 50% mais seguidores em diferentes plataformas,
sendo o Brasil seu maior mercado. Com niimeros tdo expressivos e que sobem a cada ano??, os
jornalistas esportivos — com foco no automobilismo e, dentro dele, na Férmula 1 — tém em suas
maos um grande mercado para producdo de contetido. E nesse cenario que Julianne Cerasoli
desenvolveu o No Paddock com a Ju, hospedado na plataforma de crowdfunding
(financiamento coletivo) Catarse. No projeto, além da publicacdo de conteudos gratuitos e de
livre acesso a todos que a acompanham, a jornalista produz conteudos “especiais” e exclusivos
para 0s assinantes, que contribuem com alguma guantia financeira todos os meses.

O No Paddock com a Ju foi criado no ano de 2019 e seu objetivo ¢é fornecer conteidos
diferenciados sobre a Férmula 1. Isso porque, conforme Cerasoli destaca na plataforma, “[...]
aquele jornalismo passivo, de ler o que estivesse no jornal, assistir ao que a TV determinasse
que era para ser assistido, ficou para tras”.

Diante desse contexto, esta investigacdo busca discutir novos formatos do fazer
jornalistico, observando como jornalistas e produtores de contedo independentes encontraram
formas de se diferenciar dos veiculos tradicionais. Para tal, nossa investigacao objetiva analisar
como o jornalismo desenvolvido no ambito do projeto No Paddock com a Ju faz uso das
caracteristicas do webjornalismo, a fim de tornar-se mais atraente ao seu publico potencial.

Desenvolvemos, assim, uma pesquisa qualitativa e interpretativista, na qual analisamos

o0s contetdos produzidos no ambito do No Paddock com a Ju, destacando suas caracteristicas e
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as potencialidades do ambiente on-line aproveitadas no projeto, bem como as diferencas para
com os conteidos produzidos pelas midias tradicionais. Também realizamos uma entrevista
semiestruturada com a jornalista Julianne Cerasoli, buscando compreender mais sobre o projeto
e 0s conteudos veiculados.

Em nossa base tedrica, além de discorrer sobre o jornalismo esportivo, com foco no
automobilismo e na Férmula 1, também abordamos os estudos de Canavilhas (2014) a respeito
das sete caracteristicas do webjornalismo.

Destacamos que a importancia desta investigacao se justifica pela necessidade de, dado
o grande mercado consumidor de conteldos da Férmula 1 em nosso pais, discutirmos novas
formas e possibilidades do fazer jornalistico que podem interessar a esse grande publico. Além
disso, como o jornalismo sempre cumpre demandas sociais, transformando-se na medida em
que a sociedade necessita, é preciso que nos debrucemos também sobre iniciativas que
explorem as potencialidades da internet para a producao e veiculacéo de informacdes. Uma vez
que a rede mundial de computadores vem alterando significativamente nossas formas de
consumir contetdos e de interagir com os outros — possibilitando o surgimento, para além dos
conteudos das midias tradicionais, de produtos independentes —, discutir iniciativas como o0 No
Paddock com a Ju nos permite compreender melhor possibilidades e caminhos para o

desenvolvimento de nossa profiss&o.

2 JORNALISMO ESPORTIVO

O Jornalismo Esportivo é uma vertente do jornalismo, uma especialidade, que se dedica
a noticiar e informar sobre o que acontece na area dos esportes. Groll (2013) aponta que sua
origem data do seculo XIX, com o langamento do primeiro diario de esportes, em Londres, no
ano de 1852, o Sportsman.

Fonseca (1997), por sua vez, relata que os primeiros registros dos materiais desse nicho
séo originados do jornal francés Le Sport, no ano de 1854. Na epoca, o esporte era visto pela
populacdo como algo banal, de interesse apenas das pessoas que compunham a elite.

Inimeros avangos e novas defini¢bes sobre o jornalismo esportivo aconteceram para
gue possamos reconhecé-lo como € visto hoje. O esporte deixou de ser apenas para as elites e
se tornou uma pratica voltada ao entretenimento em geral. Conforme Groll (2013), a crescente
curiosidade da populacdo pela educacédo fisica e os esportes fez alavancar o interesse pela
noticia esportiva, e isso levou ao crescimento do numero de veiculos que se dedicavam a

especialidade.



No século XX, o jornalismo esportivo vai ganhando destaque na midia com editorias
especificas, programas de televisdo e radio e materiais na web. Trata-se de uma especialidade
que visa a retratar o desenvolvimento dos esportes aliado ao entretenimento e diversao que o

publico busca.

2.1 JORNALISMO AUTOMOBILISTICO

Dentro do jornalismo esportivo, ha diferentes especializagdes, as quais se voltam para
diferentes esportes. E o caso do jornalismo automobilistico.

Para entender o ‘jornalismo sobre quatro rodas’, € necessario compreender as diferencas
existentes dentro dessa area, que, muitas vezes, podem passar despercebidas por alguns
consumidores de conteldo dessa categoria — como 0 caso da distingdo entre o jornalismo

automotivo e o jornalismo automobilistico:

O jornalismo automotivo cobre um aspecto mais geral quando falamos em automéveis.
Ele apresenta contelidos que abordam a indUstria (langamentos, comparativos, testes,
divulgacéo de novas tecnologias), mercado (carros usados e servi¢os automotivos). Ja
o jornalismo automobilistico tem énfase na cobertura de esportes a motor sobre rodas,
em suas mais diversas categorias (Férmula 1, Stock Car e Porsche Cup). Vale ressaltar
a amplitude do termo, pois modalidades como a Moto GP (motocicletas) e Férmula
Truck (caminhdes) também se encaixam na cobertura do jornalismo automobilistico
(CAMPOS; NEGRINI, 2017, p. 8).

No primeiro, portanto, o foco estad nos automoveis em geral. Ele se volta a um publico
que busca detalhes e informacdes sobre veiculos automotores e 0 mercado automobilistico. No
segundo, as informac@es se voltam a cobertura das diferentes categorias de esportes em que se
compete com veiculos motorizados.

O jornalismo automobilistico busca abordar de forma dindmica e balanceada
informagdes especificas, dados e curiosidades sobre as competicdes em veiculos a motor sobre
rodas de modo a conquistar tanto leitores/espectadores conhecedores da area quanto leigos e
curiosos que estdo adentrando nesse universo dos motores.

No Brasil, o jornalismo esportivo com foco no automobilismo é uma area bastante
popular e com inimeras publicaces, tais como Grande Prémio'2, Motorsport.com®®, F1

MANIA®, Projeto Motor® e Autoracing®® publicadas de forma digital; e inimeras outras como
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as revistas como Grid, Racing e Curva publicadas de forma impressa. J& na televisdo, o
automobilismo sempre foi tratado como uma parte da cultura brasileira, com as transmissoes
que, desde 1972, marcaram os domingos dos telespectadores da Rede Globo e que agora fazem
parte do calendario de transmissdes da Rede Bandeirantes (Band).

A afinidade do brasileiro com os esportes a motor se deu principalmente na Férmula 1
pela forte presenca de pilotos nacionais que compunham os grids!’ em determinadas épocas,
como Emerson Fittipaldi, Nelson Piquet, Ayrton Senna, Rubens Barrichello e Felipe Massa.

Pilotos como Nelson Piquet, o primeiro piloto brasileiro a conquistar o titulo de
tricampedo de Formula 1, e Ayrton Senna, também tricampedo dentro da categoria, foram pecas
fundamentais para alavancar ainda mais a comocao pelo automobilismo no Brasil.

Ap0s estrear no ano de 1984, Senna, aos 24 anos de idade, conquistou um total de 41
vitdrias, 80 padios, e 65 pole positions dentro da categoria, tornando-se um dos grandes idolos
dos brasileiros e de milhares de pessoas ao redor do mundo. Mesmo apds o fatal acidente que
tirou sua vida no ano 1994, ele permanece como uma referéncia dentro do esporte conquistando
ainda mais fés com o passar dos anos.

E, apesar de nenhum outro piloto do Brasil ter conquistado um titulo mundial dentro da
categoria, 0 amor do publico brasileiro permaneceu, como ja apresentado nos dados de 20188,
que mostram que o Brasil é o pais com o maior publico do campeonato em todo o planeta.

Com o surgimento do webjornalismo e com as constantes mudancas existentes dentro
da comunicacdo digital, todos os nichos do jornalismo sdo constantemente impactados,
inclusive a forma de pensar a producdo de conteldo da categoria da Férmula 1. Para
compreender as caracteristicas préprias desenvolvidas para o contetdo digital, discutimos, no

préximo tdpico, as caracteristicas do webjornalismo.

3 WEBJORNALISMO E SUAS CARACTERISTICAS

Com o surgimento da internet, a comunicacao passou por diversas modificacdes. De
acordo com Deuze (2006), a construcdo da historia da comunicacao esta claramente dividida
em século XIX, ligado & solidificacdo e ascensdo da imprensa escrita; o século XX, definido

pelo nascimento do radio e televisdo; e o presente século XXI, definitivamente em conexao
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com o que chamamos de producdo para plataformas multimidias (internet e o jornalismo
digital).

De acordo com Labarba e Malta (2019), a internet estd em constante crescimento, € a
busca pela rapidez e facilidade no acesso das informacgdes € ponto que define bem as
necessidades dessa era do jornalismo digital. Esse novo tipo de jornalismo surgiu provocando
diretamente 0 modelo de produgdo de conteudo de veiculos tradicionais. “O termo online
reporta & ideia de conexdo em tempo real, ou seja, fluxo de informagdo continuo e quase
instantdneo” (MIELNICZUK, 2003, p. 4).

Seguindo com base o estudo de Mielniczuk (2003), a trajetoria do webjornalismo pode
ser compreendida por suas trés geragdes: a primeira geragdo consistia na veiculagao de “copias”
para o digital de conteidos que ja haviam sido publicados em jornais impressos. A segunda
geracdo baseava-se no atrelamento de algumas producbes do impresso sendo pensadas e
testadas na veiculacdo também para a internet. Ja na terceira geracdo, com novas iniciativas, as
producdes comecam a ser pensadas exclusivamente para o jornalismo digital.

Nesse ambito, em obra organizada por Canavilhas (2014), destacam-se as sete principais
caracteristicas do webjornalismo: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade,
instantaneidade, personalizacdo, memoria e ubiquidade. Trata-se de particularidades que
diferenciam o webjornalismo do jornalismo tradicional.

A primeira caracteristica é a hipertextualidade. Canavilhas (2014) descreve que o texto
para a web consiste em algo além de simples frases organizadas dentro da produgdo, “[...] o
texto transforma-se numa tessitura informativa formada por um conjunto de blocos
informativos ligados através de hiperligagdes (links), ou seja, num hipertexto”
(CANAVILHAS, 2014, p. 4). Em sua leitura, a hipertextualidade dentro da web é visivel
quando um texto principal gera uma abertura, os links, direcionando o leitor através de palavras-

chave até os topicos seguintes que constituem o texto como um todo.

O autor prop8e que a noticia web tenha quatro niveis de leitura: a) Unidade base:
resumo do acontecimento; b) explicacdo: liga-se ao primeiro nivel por uma so
hiperligagdo e completa a informagdo essencial sobre o acontecimento; c)
Contextualizacdo: oferece mais informacao sobre cada um dos aspetos fundamentais
da noticia, desenvolvendo a informagdo apresentada nos niveis anteriores; de)
Exploracdo: procura estabelecer ligacfes com outras informagdes existentes no
arquivo da publicagdo ou em sites externos (CANAVILHAS, 2014, p. 14).

O aprofundamento existente dentro da noticia web é caracteristico das necessidades que
0s consumidores do contetdo on-line detém — desenvolvido para atender e agilizar o consumo

do leitor.



A segunda caracteristica que se destaca na obra organizada por Canavilhas (2014) é a
multimidialidade. Desde os primérdios, os seres humanos sdo considerados seres
multimidiaticos, e identificamos isso pela anélise dos cincos sentidos humanos: visao, audico,
tato, olfato e paladar. Nesse sentido, quando falamos sobre os contetdos multimidias, podemos
afirmar que eles séo constituidos dos seguintes elementos: texto, imagem, gréaficos, videos,
animagao digital, discurso oral, musica (e efeitos sonoros) e vibragdo. “Multimidialidade no
contexto do jornalismo online é a convergéncia de formatos tradicionais de midia (em
movimento) de imagem, texto, som — em uma historia contada em linha” (BARDOEL; DEUZE,
2001, p. 96).

Salaverria (2014, p. 26) aponta trés tipos principais que continuem o conceito atual de
multimidia: “1) como multiplataforma, 2) como polivaléncia ¢ 3) como combinagdo de
linguagens”. Na multimidialidade como plataforma, o contetido esta disponivel em diversas
plataformas e em diferentes formatos, com o objetivo de atingir uma maior audiéncia. Como
polivaléncia, faz referéncia ao jornalista que entrevista, escreve, fotografa e grava o material —
um profissional multifuncional. J& a multimidialidade como combinacdo de linguagens se trata
do ato da convergéncia de varios elementos que envolvem os cinco sentidos corporais (olfato,
tato, paladar, visdo e audicao).

Como terceira caracteristica temos a interatividade. Ao falar sobre webjornalismo,
identificamos a interatividade como um de seus principais pilares — e ndo ¢ algo novo, ja que

esta permeia a humanidade desde o inicio dos tempos.

A interatividade € um conceito ponte entre 0 meio e os leitores/utilizadores, porque
permite abordar esse espaco de relacdo entre ambas as partes e analisar as diferentes
instdncias de selecdo, intervengdo e participacdo nos conteldos do meio. insere-se
nessas zonas de contacto entre jornalistas e leitores, que as tecnologias tém alargado e
simplificado (ROST, 2014, p. 53).

A interatividade proporcionada pelos produtores para os consumidores de seu conteudo
equivale a transferir o poder de producao que anteriormente s o autor tinha. E deixado de lado
o ato de apenas “consumir” e € aberto espaco para o ato gerar novas informacdes a partir da
consumida.

Seguindo Rost (2014, p. 55), a interatividade se define “[...] como a capacidade gradual
que um meio de comunicagdo tem para dar maior poder aos utilizadores tanto na selegéo de
conteudos (interatividade seletiva) como em possibilidades de expressdo e comunicagdo

(interatividade comunicativa)”.



A gquarta caracteristica é a instantaneidade. Caso houvesse necessidade de resumir o
conceito de instantaneidade em poucas palavras, seria em “ser o primeiro” (BRADSHAW,
2014, p. 111). O ato de contar primeiro uma nova informacéo é uma das sete caracteristicas
fundamentais do webjornalismo.

A velocidade em que a informacgdo € divulgada sempre foi algo caracteristico do
jornalismo, e a noticia basicamente se resume na confeccdo de algo que seja novo para alguém

sobre determinado assunto.

Um novo sentido na distribuigco online é que —ao contrario do impresso e do broadcast
— as empresas de noticias ndo controlam a infraestrutura. No online, a distribuicao é
dominada por duas infraestruturas principais: as ferramentas de busca e as redes sociais
(BRADSHAW, 2014, p. 112).

Desse modo, as redes sociais sdo o palco principal da interacdo causada e permitida pela
caracteristica instantanea da web — de forma que ndo seja possivel mensurar a importancia que
essas plataformas tém para o jornalismo digital. As informacdes acontecem de forma ao vivo
nesses ambientes, para que depois cheguem as midias tradicionais.

A quinta caracteristica diz respeito a personalizacédo de contetdo. No webjornalismo,
segundo Lorenz (2014), ela pode ser dividida em seis graus. O primeiro grau é a capacidade de
adaptacdo das informacdes para diferentes formatos de tela dos dispositivos de comunicacéo.
O segundo grau de personalizacdo € o ato de os contelidos se adaptarem ao tempo e as
necessidades de cada usuério. O terceiro grau consiste na interagdo: o leitor deve ter a
possibilidade de comentar a respeito do contetdo que foi acessado. O quarto grau é a ajuda na
tomada de decisdo, que visa a facilitar a decisdo do usuario sobre a escolha de comprar
determinado produto. O quinto grau de personalizacdo diz respeito aos algoritmos, por
exemplo, a atualizacdo em tempo real de dados sobre o transito em determinadas localidades
ou a previsao do tempo de determinado dia. J& o0 sexto e ultimo grau de personalizacéo se baseia
na adaptacdo de informacdes, e o exemplo que Lorenz (2014) fornece ¢ a ficticia ideia de um
usuario apontar o celular em dire¢do a um automovel e, em tempo real, receber as informacoes
a respeito dele.

“O futuro da oferta de informagao ira diferenciar-se entre a comunicagao para muitos,
para poucos ou apenas para um leitor” (LORENZ, 2014, p. 137). Na era digital e com a
enxurrada de novos conteudos e produtores destes, dedicar-se a pequenos gestos que
transmitem o ar de exclusividade para o leitor é o que torna decisiva a escolha de consumir

determinados contelidos e se destacar dos demais ja existentes.



A sexta caracteristica € a memoria. Para falarmos sobre a “memdria” no webjornalismo
é necessario entender que memoria e historia ndo sdo sindbnimos. Histéria é algo que ja
aconteceu e ndo recebe mais alteragdes — é o passado. Em oposicao, a memoria € atual e esta a
todo momento sofrendo alteracdes — ja que esta ligada ao nosso presente.

Na era digital, “a informacao eletronica passa a ser acessada, consumida, produzida e
distribuida de todo e qualquer lugar, a partir dos mais diferentes objetos e dispositivos”
(LEMOS, 2009, p. 92). Portanto, trata-se de um processo continuo e que ¢ aberto para 0 acesso
de todos os individuos a qualquer instante.

Como sétima caracteristica, temos a ubiquidade. A palavra quer dizer: “ser encontrada
em todo lugar”, e dentro do contexto da comunicagdo “a ubiquidade implica que qualquer um,
em qualquer lugar, tem acesso potencial a uma rede de comunicagdo interativa em tempo real”
(PAVLIK, 2014, p. 160).

De acordo com Pavlik (2014), existem cinco consequéncias da ubiquidade dentro do
webjornalismo: emergéncia do jornalismo cidadao, contéudo geolocalizado, narrativa imersiva,
o0 jornalismo que se fundamenta com base em dados e a ascensdo da vigilancia, causando a
perda da privacidade da sociedade.

A internet, desse modo, possibilita, ao jornalismo desenvolver-se com um foco ainda
maior em nichos especificos de espectadores, com conteldos que usam, simultaneamente,
diferentes linguagens e que podem ser disseminados em plataformas distintas, conectando-se
numa imensa teia virtual. O webjornalismo conta com mais velocidade na transmissdo das
informacdes, permite maior interacdo e personalizacdo as preferéncias dos usuarios da rede
mundial. Nesse cenario, surgem iniciativas como o projeto No Paddock com a Ju, o qual

passamos a analisar a seguir.

4 ANALISE: UM OLHAR SOBRE O NO PADDOCK COM A JU

Residindo em Londres, na Inglaterra, Julianne Cerasoli atua como produtora de
conteudo sobre a FOrmula 1 para a televisdo, para o Grupo Bandeirantes de Comunicacao
(BAND), e é também correspondente autdbnoma sobre a categoria para o Universo Online
(UOL), além de desenvolver trabalhos como jornalista independente — forma na qual ela
comecgou na categoria.

“Comecei esse blog em 2010, de maneira independente, e ele logo me levou primeiro a

sites especializados e depois a grande midia. Hoje tenho uma coluna no UOL, sou produtora da
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TV Band nas corridas e colaboro em publica¢des internacionais”, conta a jornalista em sua
descricdo pessoal em seu blog.

H& quase 10 anos trabalhando no automobilismo, no ano de 2019 a jornalista criou o
projeto No Paddock com a Ju, buscando provocar uma mudanca entre os conteudos tradicionais
gue sdo maioria no meio. Hospedado na plataforma de crowdfunding (financiamento coletivo)

Catarse, 0 projeto No Paddock com a Ju é apresentado aos leitores da seguinte maneira:

Figura 1: Imagem inicial do projeto no site Catarse

No Paddock da F1 com a Ju

Apoie a tinica repérter brasileira nas 21 corridas da Formula 1e tenha um
canal direto com o paddock

- R$ 4,957 por més

istr ma...  Compartilh...

TOTALRACE

assinados por 142 pessoas

e —
99% de R$5000 por més

Qa
Assine esse projeto mensaimente.

A
L3
Assistirno € Voulube

9 Sdo Paulo, SP ¥ Jomalismo

§ Facebook ‘ ] # Messenger - Mais

Fonte: Julianne Cerasoli, plataforma Catarse

A jornalista explica na introducdo do projeto, no site de financiamento Catarse, sua

motivac&o e o objetivo com essa producao alternativa de conteudo.
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Figura 2: Texto introdutdrio

Sobra Novidades q Comentarios (2

O projeto

Aqui vocé investe em um conteldo diferenciado sobre Formula 1 produzido por uma
jornalista que esta completando, em 2021, 10 anos de cobertura in loco da categoria e
gue vai a todas as etapas do campeonato deste ano.

O foco do projeto ndo & financiar a cobertura. E provocar uma mudanga de paradigmas.
Afinal, aquele jornalismo passivo, de ler o que estivesse no jornal, assistir ao que a TV
determinasse que era para ser assistido, ficou para tras.

A dindmica do novo jornalismo € sem intermediarios, direto dos bastidores da Fl para a sua
tela. Quanto maior a colaboracdo, a ideia € que vocé va chegando perto do paddock.
Infelizmente, ndo posso levar todo mundo comigo, mas quero aproximar os fas do circo o
maximo possivel, e oferecer o contetdo que vocé quer ver em texto, audio e video na
internet.

Fonte: Julianne Cerasoli, plataforma Catarse

Como destacado na Figura 2, o que busca com o projeto é a producdo de um jornalismo
‘diferente’, mais ativo, em que o publico tem poder de escolha sobre os conteddos que deseja
acompanhar, estabelecendo um vinculo direto com os fds da Férmula 1. No projeto, é possivel
obter os seguintes conteudos:
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Figura 3: Arte explicando os contetidos exclusivos para os assinantes do projeto
= —Z T 2 ]

QUER ACESSO A
CONTEUDO EXCLUSIVO?

LIVES semanais em um grupo fechado

PODCAST mensal com entrevistas especiais

Tire SUAS DUVIDAS com quem est4 no paddock

NEWSLETTER com indicag6es da JU

INSCREVA-SE!

ASSINATURAS A PARTIRDER$ 10 -

vocé ganha uma camiseta ou um boné
oficial do seu piloto favorito!!
*dentre de um periodo de 12 meses

Fonte: Julianne Cerasoli, plataforma Catarse

Trata-se de um projeto jornalistico independente e alternativo, que, por meio das

possibilidades da internet, veicula contetdos especializados para os fas da Férmula 1.

4.1 O PROJETO

O No Paddock com a Ju é multimidiatico, portanto, tem seus contetidos — diarios,
semanais, mensais e anuais — hospedados em diferentes plataformas digitais. S&o elas:
Instagram, Twitter, Facebook, Youtube, blog, Spotify e newsletter através do e-mail. O publico,
conforme a contribuicdo, recebe materiais diferentes e conta com niveis distintos de
interatividade.

O espectador interessado em ter acesso aos conteudos do projeto pode optar por

diferentes valores de contribuic&o:
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Quadro 1: Tipos de contribuigdes existentes no projeto No Paddock com a Ju

Para R$ 5 ou mais por més

Setor G: quero cobertura de qualidade, mas a grana ta curta!

E uma chance de contribuir para uma cobertura de F1 diferenciada em lingua portuguesa, com acesso direto a
pilotos e equipes. Qualquer ajuda é super bem-vinda, e vocé recebe uma ARTE PERSONALIZADA DE
APOIADOR para divulgar a campanha em suas midias sociais. E 0 E-BOOK DA TEMPORADA com as
melhores matérias de 2020 e, no final do atual campeonato, de 2021 também.

Para R$ 10 ou mais por més
Setor B: Quero cobertura de qualidade. E ter acesso prioritario as matérias.
Em Interlagos, é um setor de arquibancadas com mais mordomias. E por aqui também! Ao apoiar a cobertura
in loco, o Setor B recebera:

- E-BOOK DA TEMPORADA 2020 (e, no final de 2021, sai outro!)

- NEWSLETTER semanal reunindo todo o material que produzi e leituras e videos recomendados por

mim. X6, fake news!

ATENCAO: Aqui No Paddock da F1 com a Ju vocé também concorre a prémios. Vou sortear entre todos 0s
assinantes BRINDES DIRETO DO PADDOCK, mensalmente.

Para R$ 30 ou mais por més
Setor VIP: Quero cobertura de qualidade e um podcast exclusivo!
Esse é para quem sabe bem o diferencial que a cobertura in loco traz para meu trabalho na F1. Neste setor vocé
tera direito a muito contetdo:
- E-BOOK DA TEMPORADA 2020 (e, no final de 2021, sai outro!)
- NEWSLETTER semanal
- PODCAST EXCLUSIVO todo més, com direito a CONVIDADOS DO PADDOCK. E ainda com a
chance de participar fazendo perguntas que serdo respondidas no programa!l
- Participar do F1 ON DEMAND e ter suas davidas respondidas no blog por mim e pelos préprios
PILOTOS.
ATENCAO: Aqui No Paddock da F1 com a Ju vocé também concorre a prémios. Vou sortear entre todos 0s
assinantes BRINDES DIRETO DO PADDOCK, mensalmente.

Para R$ 50 ou mais por més
Credenciados: Quero apoiar a cobertura e me sentir praticamente dentro do paddock!
Para quem acredita no jornalismo de qualidade e quer garantir que a cobertura da F1 siga in loco em lingua
portuguesa. E ainda quer somar recompensas:

- E-BOOK DA TEMPORADA 2020 (e, no final de 2021, sai outro!)

- NEWSLETTER

- PODCAST MENSAL EXCLUSIVO

- GRUPO FECHADO NO FACEBOOK COM LIVES EXCLUSIVAS (com opcédo de participar via

Zoom para quem ndo tem Face)

- POSTER da sua escolha
ATENCAO: Aqui No Paddock da F1 com a Ju vocé também concorre a prémios. Vou sortear entre todos os
assinantes BRINDES DIRETO DO PADDOCK, mensalmente. Quem somar R$ 700,00 em um periodo de 12
meses pode escolher BONE OU CAMISETA DO PILOTO FAVORITO.

Fonte: Organizado pela pesquisadora com base no site do projeto No Paddock com a Ju

H4, portanto, conteddos exclusivos, brindes e prémios conforme o valor de contribuicdo

de cada espectador. Nesse sentido, Alves e Bitar (2017) discutem que
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[...] o modelo de sustentagdo econdmica vigente no jornalismo do século XVIII,
primeiramente relacionado com o aspecto politico-partidario, até o século XX, acaba
constituindo uma relagdo de dependéncia com o setor publicitario e de anincios para
garantir a sustentacdo financeira dos veiculos tradicionais, além do investimento em
assinaturas de leitores, principalmente no meio impresso. Esta relacdo é modificada
mais profundamente com o advento da internet, caracterizada pelo baixo custo, e 0
desenvolvimento de novas ferramentas, como as midias sociais (ALVES; BITAR,
2017, p. 77).

Hoje, afirmam os autores, h4 novas formas possiveis de financiamento da atividade
jornalistica. Com as ferramentas tecnoldgicas trazidas pela internet, aliadas ao menor custo de
producdo e circulacdo possibilitado pela rede mundial de computadores, as formas de
financiamento do jornalismo se ampliam. Uma dessas possibilidades é a que a jornalista utiliza:

o financiamento coletivo.

A ideia do crowdfunding (ou financiamento coletivo) vem da chamada vaquinha,
pratica popular no Brasil que consiste em um grupo de pessoas que juntam dinheiro
para comprar algo de forma coletiva. [...] O crowdfunding surge, entdo, como uma
importante ferramenta possibilitada pelas novas tecnologias digitais para aqueles que
querem tirar seus projetos do papel. Esse modelo de financiamento, que oferece
liberdade ao proponente, esta atraindo cada vez mais os jornalistas (ALVES; BITAR,
2017, p. 82).

Nesse contexto, Monteiro (2014) destaca que, no Brasil, 0 modelo mais praticado é o
baseado em recompensas (reward based), no qual o apoiador faz a sua contribuicdo em troca
de uma recompensa simbolica ou uma premiacdo. Esse € 0 modelo adotado por Cerasoli, tendo
em vista que, de acordo com a contribuicdo, o espectador ganha acesso a contetidos exclusivos
e também concorre a prémios, num sistema que busca recompensar a colaboracdo do publico
com brindes e materiais de seu interesse.

E preciso, contudo, que haja “a juncgdo do valor social ao valor econdémico”, de modo a
tornar os conteudos uteis ao consumidor, “cada vez mais atuante no processo de producao de
noticias” (ALVES; BITAR, 2017, p. 78). No projeto No Paddock com a Ju, a jornalista busca
agregar valor aos seus espectadores por meio de contetdos diversificados sobre a Formula 1,
oferecendo-lhes informacfes e interpretagdes por meio de sua visdo Unica, particular, mas
experiente, da categoria. Também, acompanhando as transformacdes pelas quais o jornalismo
passa, Juliane produz um contetido que ndo s6 possibilita, mas depende da interacdo com o
publico — como ¢ o caso do “Tire suas duvidas”.

Trata-se de um projeto interessante para ser analisado, pois, além de ser baseado na
interacdo e colaboracdo direta com o publico, a jornalista ndo “vende” apenas informacgdes

sobre um assunto de interesse do publico, mas suas proprias interpretacfes dos fatos que
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acontecem na categoria, seu olhar particular sobre os acontecimentos é o que agrega valor as
informacdes.

Assim, na sequéncia, analisamos detalhadamente os contetidos produzidos no &mbito
do projeto e veiculados nas diferentes plataformas que o compBdem, destacando como a

jornalista usa as caracteristicas do webjornalismo para torna-los mais atraente ao seu publico.

4.2 INSTAGRAM

O perfil que integra o projeto No Paddock com a Ju na rede social Instagram
(@myf1life) teve sua primeira publicagao realizada no dia 22 de novembro de 2017 e conta com
23,5 mil seguidores®®.

Nessa rede social, a producéo de contetdo acontece de forma didria, através dos stories.
Nesse tipo de conteudo, sdo publicados videos ou imagens que ficam disponiveis apenas por
24h. A jornalista costuma disponibilizar nos stories imagens de bastidores dos Grandes Prémios
da Férmula 1 (GPs) e também curiosidades sobre como funciona seu trabalho no meio. O
interessante é que ela ndo se restringe a passar apenas dados sobre a categoria, as publicacdes
incluem imagens que retratam sua rotina de viagem e trabalho, momentos e curiosidades dos
paises visitados e registros dos bastidores de cada GP. Tais contetidos permitem que se crie uma
maior identificacdo com a jornalista, conhecendo seu dia a dia de trabalho, voltado & Férmula
1.

Além disso, ha as publicacdes no feed. Julianne publica uma média de seis posts no més,
podendo variar conforme a quantidade de GPs que acontecem durante esse periodo. As imagens
e videos tém como principal foco retratar os bastidores do universo da Formula 1, mas também
podemos encontrar alguns registros sobre os paises visitados e a rotina profissional da jornalista.

Ha, atualmente, 652 publicacdes em sua conta?’,

19 Consulta realizada em 17 de outubro de 2021.
20 Dados referentes a publicac@es feitas do dia 22 de novembro de 2017 ao dia 17 de outubro de 2021, data na qual
essas informacdes foram coletadas para a presente analise.
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Figura 4: Instagram da jornalista Julianne Cerasoli

myfllife & | enviar swesagem i
J

655 publicacoes 23,5mil seguidares 143 sequindo

Julianne Cerasoli

www.catarse.me/nopaddock

petn. deandradecaatiho, mdradyrete

Fonte: Instagram da jornalista Julianne Cerasoli

Entre as suas ultimas 100 publicacOes realizadas, a com maior destaque retrata Lando
Norris, piloto da McLaren, apos o Grande Prémio da Russia em que ele havia conquistado a 42
posicao. A publicacdo conta com 202 comentarios e 6.971 curtidas.

Com relacdo as caracteristicas do webjornalismo, podemos identificar que a
hipertextualidade acontece quando Julianne publica sobre determinado assunto no feed ou nos
stories e, posteriormente disponibiliza, pelo icone de link, que pode ser inserido em uma
publicacdo dos stories, outro contetido que normalmente tem relacéo e foi por ela em seu blog
ou na coluna no Uol.

Também podemos identificar a multimidialidade quando ocorre a utilizacdo dos

elementos como texto, imagem, som e video em sua conta. A interatividade esta presente por
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meio tanto das curtidas nas publicacdes, que permitem analisar um pouco a aceitacdo dos
contetidos, como também nos comentarios, com o estimulo (quando a jornalista questiona seus
seguidores sobre determinado assunto na legenda das publicagdes). Segundo dados fornecidos
pelo site Analisa.lO, o @myfllife tem uma média de 2.291 curtidas em suas publicacGes e uma
média de 45 comentarios em cada post. Os videos publicados no feed também contam com uma
média de 6.572 visualizagdes.

A instantaneidade é uma caracteristica visivel quando a profissional veicula contedidos
“ao vivo” do que acontece durante a realizagdo de um GP: 0 que 0s olhos dos espectadores que
ndo estdo presentes ndo alcancam, a jornalista atua provendo informacdes e curiosidades em
tempo real — principalmente através dos stories.

E possivel observar ainda a personalizagéo de contetido quando s3o realizadas enquetes
e perguntas que convidam o0s espectadores a opinarem sobre o que serd gerado de contetdo.
Normalmente, as enquetes e perguntas nos posts do feed sdo referentes a partes técnicas, como
melhor horario para realizacdo de listas ou que tipo de informacédo o seguidor tem interesse em
saber.

Além disso, o fato de as publicacdes ficarem disponiveis no feed mesmo ap6s anos
desde sua publicacdo, ou de os stories poderem ser fixados como destaques do perfil, €
caracteristico da memoria do jornalismo digital. I1sso permite que seus seguidores possam rever
contetidos que lhes interessam ou tenham acesso a materiais postados antes de comegarem a
acompanhar o perfil.

Por fim, pessoas de qualquer lugar do mundo podem acessar a qualquer momento 0s
contetidos publicados no Instagram, e isso é identificado como a caracteristica ubiquidade.

Esse perfil se difere das midias tradicionais principalmente na simplicidade e

casualidade com que as informagGes s@o apresentadas.

43 TWITTER

A conta no Twitter que também integra o projeto No Paddock com a Ju (@jucerasoli)
foi criada pela jornalista em meados de maio de 2010 e conta com um total de 15.460 tweets?.
Em sua rede, ela totaliza 45,6 mil seguidores e publica tweets com uma frequéncia diaria,
variando de acordo com o calendario de corridas e também com o fluxo de informagdes gerado

pelas equipes e pessoas envolvidas na categoria.

21 Consulta realizada em 17 de outubro de 2021.
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Figura 5: Twitter da jornalista Julianne Cerasoli

¢« Julianne Cerasoli

15.5 mil Tweets

Ry ¥ Seguindo

Julianne Cerasoli

@jucerasoli

H4

Jornalista de #F1, + de 100GPs e 10 anos de cobertura in loco. Colunista do UOL e
produtora de F1 na TV Band. Insta: myfilife

caiarse.me/nopaacdec

@ London. UK (& juliannecerasoli.com.br [ Ingressou em maio de 2010
440 Seguindo 46,1 mil Seguidores
1‘2, do por Mick Schumacher Brasil - Fanpage, PR1S CIL A P& e outros 34 que vocé

Fontes: Twitter da jornalista Julianne Cerasoli

Cerasoli utiliza sua conta para realizar a publicacdo dos links das matérias desenvolvidas
por ela para o portal do UOL e também as veiculadas no seu blog pessoal. Além da veiculagéo
do seu trabalho externo, ela escreve tweets sobre os mais diversos assuntos, como sua analise
pessoal a respeito de determinado piloto e o desempenho da equipe, situacdo do clima durante
0s GPs, resumo de como esta o paddock antes da largada, questionamentos para o publico a
respeito de determinado tema ou situacdo entre outros.

Ao analisarmos os tweets publicados, observamos que a caracteristica hipertextualidade
estd presente inimeras vezes quando esta sendo comentado a respeito de determinado assunto
e a jornalista ou um leitor insere na conversa publica (respostas nos tweets) um link de um
assunto que esta relacionado a tematica debatida.

A multimidialidade, assim como no Instagram e nas demais redes, € uma caracteristica
presente, quando além de textos, sdo veiculados imagens e videos dentro da plataforma. E, nesta
rede, a interatividade é a caracteristica que mais se destaca, pois, apos a publicacdo dos tweets,
ha bastante interacdo dos leitores com a jornalista, por meio de curtidas e, principalmente, de

respostas. Seus tweets muitas vezes alcancam mais de mil curtidas, com dezenas de respostas e
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retweets com comentarios a respeito das publica¢es. Assim como em todas as redes sociais,
0s tweets antigos permanecem disponiveis, fazendo o Twitter também apresentar a
caracteristica memoria.

Julianne, em mais de uma situacédo, fez a utilizacdo da caracteristica instantaneidade
dentro de sua conta, comentando e publicando conteidos em tempo real. A personalizacdo de
contetido no Twitter se da principalmente quando o leitor tem a possibilidade de comentar a
respeito do conteudo acessado, possibilitando, por meio da interacdo com a jornalista, que suas
demandas sejam percebidas e acatadas (por meio, por exemplo, de conteldos e comentarios
produzidos a partir de solicitacdo direta do pablico).

Novamente, a caracteristica ubiquidade se d& quando o leitor tem a possibilidade de
acessar 0s contetdos residindo em qualquer lugar do mundo, sem restrigdes.

A sua conta no Twitter se difere das demais do mesmo nicho pelo fato de Julianne
realizar a cobertura presencialmente, tendo assim acesso a informacdes privilegiadas e

compartilhando situagdes que ela mesma presenciou em cada cobertura.

4.4 FACEBOOK

O projeto No Paddock com Ju é integrado também por uma conta no Facebook, que
totaliza 5 mil seguidores?2. Julianne utiliza a plataforma através da pagina criada com seu nome
(Julianne Cerasoli) e a administra com uma frequéncia semanal, quando realiza o
compartilhamento de materiais criados por si propria para o Uol e para o seu blog pessoal —
contetdos que também divulga no Twitter.

Nessa rede social, a jornalista também reposta as fotos que sdo veiculadas
primeiramente em seu Instagram. Portanto, podemos identificar que sua pagina no Facebook se
caracteriza como um ambiente para o compartilhamento dos contetdos criados a principio para

outras plataformas.

22 Consulta realizada em 17 de outubro de 2021.
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Figura 6: Facebook da jornalista Julianne Cerasoli

Publicacées

-
» Jljﬁ'nnj-cyuamh -
O papo no podcast exdusivo para assinantes do projeto do Catarse (o
fink t3 na beo pra quem gquser entrar na turma) foi com o jomalista
@rodrigofrancafl, que trabalha com a famila Senna (entre tantas
outes cosas!). A gente falou sobre o legado do piloto cujo ditimo
titulo faz 30 ancs nesta semana. Ta cheio de historia legal!
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Fonte: Facebook da jornalista Julianne Cerasoli

Além da pagina publica, o Facebook é o ambiente utilizado pela jornalista para a
veiculacdo de contetidos exclusivos para 0s assinantes do projeto no Catarse: por meio de grupo
privado, que conta com 52 membros. “Grupo fechado para apoiadores ‘credenciados’ do projeto
do Catarse. Uma chance de ter acesso a lives exclusivas, sugerir ideias, tirar davidas e interagir
com fas de F1 — e de jornalismo independente ¢ de qualidade!” é a descrigdo do grupo criada

pela jornalista.
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Figura 7: Grupo fechado No Paddock com a Ju

Faniad |
e

W

do projeto do Catarse. Uma chance de ter acesso
2 lives exclusiver, sugesir idekas, ticar dividas e
Ver mais

Fonte: Julianne Cerasoli

No grupo fechado, podemos observar a ligacdo de informacgdes que acontece nas
publicacBes e que detém a capacidade de conduzir o leitor a ter acesso a novos conteudos que
foram gerados a partir de um texto/comentario inicial, sendo assim um ambiente com a presenca
da hipertextualidade.

No perfil, ocorre a utilizacdo de diferentes linguagens dentro dos contetidos, com
imagens, videos e contetdos em audio veiculados na pagina e no grupo. Assim, observamos a
multimidialidade.

A interatividade, nesse caso, da-se por comentarios e curtidas, mas ocorre
principalmente nas lives com a jornalista, que nos permitem observar também outra
caracteristica: a instantaneidade. Em tempo real, os espectadores podem interagir e ter acesso
a informacdes inéditas.

A personalizacao ocorre nas enquetes criadas pela jornalista para questionar o que seus
seguidores querem consumir ou quais sdao os melhores horérios para realizagdo das lives
internas no grupo.

A memdria também é uma caracteristica presente aqui €, como nas demais plataformas
observadas nesta analise, contetdos antigos permanecem disponiveis: no grupo privado, as
publicacGes mais antigas datam de janeiro de 2019; na pagina do perfil pablico, de janeiro de

2015. A ubiquidade também é uma caracteristica presente nesta plataforma, afinal conta com
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acessos de leitores de diversos lugares no mundo tanto na pagina do perfil quanto no grupo
privado do projeto.

No Facebook, o foco estd no grupo privado, e este se difere totalmente de demais
produtores de contelido e portais por se tratar de um ambiente mais intimista e descontraido. Os
participantes do grupo tém acesso a conteudos e conversas aos quais, fora desse ambiente, ndo
teriam, nem mesmo de forma paga. O interessante sdo os vinculos que se formam, seja com a
jornalista, seja com os demais participantes/colaboradores do projeto, que também interagem

entre si no grupo privado.
4.5 YOUTUBE

Um canal no YouTube também compde as plataformas utilizadas pelo projeto. No canal
No Paddock da F1 com a Ju, Julianne conta com 10,9 mil inscritos e 19 videos publicados?,
em geral, mensalmente. Ali h4 videos que discutem acontecimentos dos GPs. Nos videos
intitulados Ju Responde, a jornalista faz um resumo dos acontecimentos do més anterior na
categoria, respondendo a perguntas enviadas pelos seus seguidores por meio do Instagram, em

uma publicagdo em que Julianne questiona quais as curiosidades e davidas que estéo tendo.

Figura 8: Canal do YouTube de No Paddock com a Ju

"N No Paddock da F1 comaJu el o
r,.,., 11,7 mil inscritos

INiCIO VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE ‘f'f\ >

Envios REPRODUZIR TODOS = ORDENAR POR

Verstappen lidera na F1, 0 papel da McLaren no erro Por que Hamilton e A Mercedes errou na A chuva do GP da Bélgica e
mas a Mercedes esta... de Norris e o GP inteligent... Verstappen bateram de... estratégia da Holanda de F... as decisoes da Formula 1
23 mil visualizagdes * 25 mil visualizagoes - 19 mil visualizagbes - ha 1 més 13 mil visualizagdes - ha 1 més 19 mil visualizagdes « ha 1 més

ha 1 semana ha 3 semanas

R LTI eNmE]

el BT o

Hamilton solitario, Alonso A reagdo do paddock ao Por que tantas punigdes e Os tropecos do GP da Estiria A mudanga que fez o GP da
escudeiro e Red Bull no... acidente entre Hamilton e... tanto dominio de... € 0 que esperar para a... Franga mudar de cara

24 mil visualizagdes - 26 mil visualizagoes « 9,8 mil visualizagdes » 9,2 mil visualizagdes - 6,9 mil visualizagdes «

Fonte: Canal do YouTube de No Paddock com a Ju

23 Consulta realizada em 17 de outubro de 2021.
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No seu canal, o video mais assistido ¢ “A reacdo do paddock ao acidente entre Hamilton

e Verstappen na F1 e mais sobre Silverstone?®”, que conta, na data desta analise, com 26.802

mil visualizagOes e uma aceitacdo de 3,2 mil marcagdes como “gostei”, além de 61 marcagdes
de “ndo gostei”. As interacdes no proprio video geraram um total de 309 comentarios — 0 que
denota que a interatividade também é utilizada nessa plataforma.

Com relagdo a personalizacao, ela se faz presente, pois, no YouTube, o conteudo é
desenvolvido para atender exclusivamente as maiores davidas e curiosidades dos seguidores,
causando, dessa forma, uma sensacao de proximidade com o publico que esta sendo atendido.
Ainda nessa plataforma, a caracteristica memdria também se faz presente — o video mais antigo
ainda disponivel para os usuérios é de 1 de fevereiro de 2021, data em que a jornalista deu inicio
ao canal proprio do projeto (anteriormente Julianne produzia videos para o YouTube, que eram
publicados em outros canais especializados em Formula 1). Os contetdos do canal No Paddock
da F1 com a Ju sdo acessiveis a qualquer pessoa que compreenda portugués, lingua em que sdo
gravados os videos.

Esse canal se difere dos demais por apresentar videos que respondem as duvidas e
curiosidades dos proprios usuarios, de coisas simples até informacdes especificas, a jornalista

responde aos seus seguidores tudo o que desejam saber, oferecendo anélises, sobre a categoria.
4.6 BLOG
No blog “Julianne Cerasoli”, a profissional de comunicacdo realiza publicagdes

semanais. Esse ambiente comporta contetdos diferentes dos publicados em sua coluna Pole

Position, no Uol®, com varia¢do do nimero de contetidos publicados a cada semana.

24 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=4G1Phjp-brc. Acesso em: 28 ago. 2021.
% Disponivel em: https://www.uol.com.br/esporte/colunas/pole-position/. Acesso em: 28 ago. 2021.
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https://www.youtube.com/watch?v=4G1Phjp-brc
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Figura 9: Blog Julianne Cerasoli

TWITTER INSTAGRAM FACEBOOK NOPADDOCKDAF1COMAJU COLUNANO UOL

Julianne Cerasoli

PODCAST

S5

Horarios, caracteristicas da pista\’e“ tudo
sobre o GP/dos Estados Unidos

E uma pista equilibrada em termos de necessidade de velocidade de reta x mais press3o aerodinamica, € pistas €quilibradas tém
premiado a Mercedesnos ltimos anos. Por outro lado, um problema que s6 tem aumentado no Circuito das Américas, as
ondulacoes, vai exigir que as suspensoes estejam mais macias que o ideal, e geralmente isso € pior justamente para a Mercedes.

Raio-X do GP da oz ool = T 0 que d;fy'f_segt,‘r

Fonte: Blog Julianne Cerasoli

Suas publicacdes sdo divididas por categorias intituladas Bastidores, Politicas e
Viagens; Blog Takeover; Brigas Internas; Corridas e Analises; Esquetes; Especiais; Estratégia;
Horérios; Ju Responde; Olhar Estrangeiro e Tvs; Podcast; Técnicas e Regulamento.

Fugindo dos textos técnicos e de linguagem complicada, Julianne produz contetudos
com um Viés alternativo e que se afastam das publicacGes padrbes de grandes veiculos nao
especializados na cobertura da Formula 1.

No blog, a jornalista faz uso da hipertextualidade disponibilizando links dentro das
matérias publicadas; a multimidialidade se faz presente pelo uso de imagens para ilustrar 0s
conteudos descritos no texto disponibilizado.

A interatividade aqui fica mais restrita a comentarios no final de cada publicagdo e
também a possibilidade dos leitores compartilharem seus conteddos em outras plataformas. A
instantaneidade é menos evidente, pois raramente ha conteddos em tempo real. No entanto, ela
pode ser observada quando a profissional traz para seus leitores matérias contendo informacdes
exclusivas e conteudos “frescos” apds cada GP ou acontecimento dentro do universo da
Formula 1.

A memdria também se faz presente, uma vez que os contetidos permanecem disponiveis
para acesso a qualquer momento. A personalizacdo é tratada de forma diferente nessa
plataforma, pois muitos dos contetdos da publicacdo surgiram de dividas de leitores; com a
grande quantidade de tipos de contetdos fornecidos, o leitor tem a possibilidade de acessar o

conteddo que mais o atrai. A ubiquidade acontece quando o contetido pode ser acessado de
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qualquer lugar do mundo, e o leitor estrangeiro pode ter acesso ao conteddo em outras linguas
por meio da ferramenta de traducdo instantanea do Google.

Essa plataforma se difere dos demais blogs cujo foco é a Férmula 1, pois, assim como
nas demais plataformas do projeto, a jornalista busca entregar aos leitores contetdos diferentes
dos que sdo produzidos costumeiramente — com dados e informaces basicas sobre as corridas.
Juliane traz curiosidades, bastidores, comentarios ndo s6 sobre os GPs, mas sobre todo o

universo da Férmula 1.
4.7 PODCAST E SPOTIFY

Desde fevereiro de 2021, a jornalista tem utilizado a plataforma Spotify para hospedar
0s contetidos em audio produzidos por ela. Em sua conta no Spotify, apds cada GP de Férmula
1, ela transforma os videos do Ju Responde, que, a principio, sdo publicados nos stories do

Instagram, em formato de &udio e os veicula como podcasts em sua conta.

Figura 10: Ju Responde sobre Formula 1

jc:Responde sobre
Formula1

Julianne Cerasoli

SEGUIR

Todos os episodios ¥ Mais novo para mais antigo ¥ Sobre

Tudo o que voceé queria saber
i ," Verstappen lidera na F1, mas a Mercedes esta sobre a Férmula 1, mas néo tinha a
melhor? (E o que deu errado para Hamilton na quem perguntar! A jornalista
Turquia) Julianne Cerasoli traz um
contetdo direto ao ponto e com a

A jornalista Julianne Cerasoli tira as davidas enviadas no Instagram @myfilife e
sobre o GP da Turquia de Férmula 1 e fala sobre a estratégia de Lewis... credibilidade de quem trabalha ha

Fonte: conta no Spotify Ju Responde sobre Férmula 1

No podcast, a visibilidade das caracteristicas do webjornalismo fica mais restrita.
Conseguimos identificar a multimidialidade da plataforma, pois o contetido veiculado naquela
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rede é 0 mesmo desenvolvido para ser publicado em uma anterior; a memdria, pois o contetdo
fica disponivel sempre na plataforma; a personalizacéo, ja que as perguntas respondidas sdo
davidas que anteriormente foram levadas a jornalista pelos proprios leitores, criando a
interatividade e também o conteddo mais pessoal.

No entanto, a publicacdo desses podcasts permite que seus seguidores escutem-na
respondendo suas perguntas em diferentes situa¢fes. Os contetdos em &udio possibilitam, mais
do que em video, flexibilidade no acesso, podendo ser consumidos enquanto seus seguidores
fazem outras atividades (como dirigir, se exercitar etc.).

Ainda, dentro dos conteudos pagos, disponibilizados apenas para os assinantes do
projeto no Catarse, a jornalista desenvolve outros dois produtos: a newsletter, enviada
semanalmente por e-mail, e 0 e-book, que é disponibilizado ao final de cada ano, contendo um
resumo dos melhores acontecimentos e curiosidades de cada GP realizado no decorrer da

temporada.

4.8 NEWSLETTER

Enviada todas as quartas-feiras por e-mail, a newsletter consiste na jungédo de todos os
conteldos mais comentados na semana anterior e também na disponibilizacdo de algumas
curiosidades. Nela, Julianne faz uso da hipertextualidade ao resumir determinado fato ou
assunto mais comentado da semana e finalizar linkando algum contetido externo produzido por

ela e que esta relacionado ao assunto.
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Figura 11: Newsletter de No Paddock com a Ju

~ JULIANNE CERASOLI ...--.
Q000

Com ou sem puni¢ao?

0 que esperar da Rissia: Esta curva da foto ¢ a tal cunva 3, 2 Gnka que diferencia a pista de Sochi, onde
ultrapassar ¢ historicamente dificl], e onde a Mercedes nunca perdeu. LEIAMAIS

Mudando de género Quem leva a melhor?

N2 coluna Diversidade pré-GP da Rissia, 2 Uma tentativa de prever o que wal
histéria de Charlie Martin, que fex a 3contecer @M WM campeonato Imprevisivel
transicdo de género estando dentro do ate aqul. Mas, no papel, ndo hd dividas
munda do automobifisma. LELA MALS que 2 Red Bull leva vantagem. LEIA MAIS

Fonte: Newsletter de No Paddock com a Ju, 22 de novembro de 2021

A multimidialidade existe com a utilizacdo de textos e de recursos visuais em sua
composicdo e também quando a jornalista conduz o leitor a acessar contetldos hospedados em
outros meios.

A memoria é também existente, pois 0s e-mails sdo enviados e ficam disponiveis para
os leitores acessarem a qualquer momento, e os links inseridos na newsletter também ficam
com acesso livre.

Ao final de cada newsletter, a jornalista disponibiliza uma foto com o brinde do més
que sera sorteado entre os credenciados, como forma de manter o interesse de seus assinantes
pelo sistema baseado em recompensas.

Esse tipo de contetdo semanal disponibilizado pela jornalista se difere totalmente dos
demais por se tratar de um produto “personalizado” e idealizado para um grupo especifico, ja
que se trata de um produto feito exclusivamente para os assinantes do projeto No Paddock com

a Ju.
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4.9 ANUARIO

O anuéario é um grande arquivo ilustrado, na forma de e-book, e que faz a utilizacéo de
diversos elementos para apresentar os acontecimentos ocorridos na temporada de Férmula 1.
Para essa pesquisa, foi analisado o e-book referente aos acontecimentos do ano de 2020.
Dividido por Grande Prémios, placar de pilotos e um capitulo dedicado aos especialistas, 0
arquivo conta com 76 paginas.

Figura 11: Capa do E-book Anual

NO PADDOCK / j’
DA F1 ‘1

Com JULIANNE CERASOLI *_d\

Fonte: Julianne Cerasoli

A hipertextualidade dentro desse material acontece quando a jornalista faz uso dos
hiperlinks dentro dos textos e também em algumas imagens com contetidos externos ao material
que o leitor esta acessando, ja que se trata de uma curadoria de contetdos anteriormente
produzidos, mas que agora se encontram em um unico produto.

Com uma diagramacdo atraente e que remete as cores das equipes, 0 anuario é
visualmente agradavel, bem-estruturado, com muitas imagens para ilustrar os contetdos.

A memoria € uma caracteristica marcante do webjornalismo e que esta presente nesse

material. Como se trata de um grande resumo dos acontecimentos do ano de 2020, temos acesso
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aqui a um arquivo contendo inimeros conteudos antigos em um so lugar; é um material que o

leitor pode baixar e ter acesso a ele por tempo indeterminado.

4.10 ENTREVISTA COM A JORNALISTA JULIANNE CERASOLI

Buscando compreender as motivacdes e objetivos do projeto No Paddock com a Ju, foi
realizada uma entrevista de forma on-line, através de e-mail®®, com a jornalista Julianne
Cerasoli.

Quando questionada sobre a motivagao para criar o projeto, Julianne disse: “Eu sempre
apostei em fazer algo auténtico e seguir meu préprio caminho, partindo do principio de fazer
um conteudo que eu gostaria de consumir, e foi dentro disso que comecou a ideia desse projeto”.
Segundo a jornalista, analisando o mercado brasileiro, € visivel o pouco espaco e a baixa
qualidade dos contetdos produzidos nacionalmente, que, em sua maioria, sdo reproducdes do
que é desenvolvido por jornalistas e veiculos de comunicacgdo do exterior.

Um dos seus objetivos com o projeto, ela afirma, era fazer materiais livres da
intervencdo entre o contetdo produzido e o publico final. O intuito era mesmo a especializacao,
de forma a vender seu conteudo diretamente e para um publico “mais aficionado”.

As diferencas entre o seu trabalho e o desenvolvido por terceiros nesse meio se da
principalmente devido a pouca ou nula experiéncia que esses comunicadores tém de cobertura
da Formula 1 in loco, situacdo possivelmente relacionada a questdes geogréaficas e financeiras
que dificultam a cobertura. “Isso torna o conteudo mais raso e até ingénuo”, explica a jornalista.

Para a jornalista, a interacdo esta relacionada com a personalizacdo, e seu foco €
produzir de forma direta o contetdo que os fés de automobilismo querem ver. Julianne explica:
“é como se cada um dos assinantes do Catarse estivesse me contratando para trabalhar para
eles. E assim que eu vejo o projeto”.

Além disso, ela destaca: “nenhum dos contetidos tem um fim em si mesmo”. A jornalista
explica como seus conteudos sdo ilimitados, gerando sempre novas possibilidades de
conteudos. Por exemplo, um episddio do podcast, futuramente, torna-se uma matéria para o
blog, ou os contetdos produzidos no decorrer do ano acabam compondo o anuério.

“Quero vender o projeto como uma comunidade sem a toxicidade das midias sociais,

em que as pessoas se sintam livres para perguntar, sem medo de serem julgadas, onde da para

% A entrevista com a jornalista Julianne Cerasoli foi realizada através da troca de e-mails devido a sua agenda
atribulada.
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fazer amigos”. Julianne Cerasoli descreve suas redes sociais como um “0asis de respeito” e um
ambiente no qual qualquer pessoa com curiosidade sobre a categoria pode se aventurar sem
correr o risco de ndo se sentir assistido.

A expansao para um contato ainda mais direto € um dos planos que Julianne tem para o
projeto No Paddock com a Ju: “é possivel que eu ofereca um grupo de Telegram ou WhatsApp,

estou estudando algo que eu tenha tempo para gerir como gostaria”.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Nosso objetivo com esta pesquisa era realizar uma discussdo a respeito dos novos
formatos do fazer jornalistico, observando como jornalistas e produtores de contetdo
independentes encontraram formas de se diferenciar dos veiculos tradicionais. Nesse ambito,
desenvolvemos um estudo de caso do projeto No Paddock com a Ju, voltado a cobertura da
Férmula 1.

Apds a analise das diferentes plataformas e dos conteddos do No Paddock com a Ju e
da entrevista com a propria jornalista, observamos que se trata de um projeto que, de fato, faz
uso das caracteristicas e potencialidades do webjornalismo para estabelecer uma relagcdo de
proximidade com o publico. A interatividade e a personalizacdo sdo caracteristicas que se
destacam, o que é relevante, dadas as novas formas de se produzir jornalismo exigirem, cada
vez mais, a participacdo e o engajamento do publico.

A jornalista cria contetdos que ndo sofrem intermediacdes de editores e diretores, como
nos veiculos de comunicacdo tradicionais — um contetdo direto da fonte ao leitor, com apenas
a sua mediacdo. Além disso, inova na forma de passar as informacdes, diversificando ndo s6 o
tipo de contetido que produz sobre a Formula 1, mas também os formatos em que 0s apresenta.

Por fim, sua forma colaborativa de financiamento aponta para novas possibilidades para

a producdo do jornalismo independente, acenando com alternativas para o futuro da profisséao.
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